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CAPITULO 14

O EFEITO DA PROPAGANDA

NAS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS:
UM ESTUDO DE CASO NA CIDADE DE PINHEIRO - MA
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RESUMO: Atualmente os produtos e servicos
oferecidos pelas organizacbes estao cada vez
mais similares, isso faz com que a propaganda
seja vista de maneira estratégica, pois sera ela
gquem dara personalidade e destaque a marca
ou ao servico oferecido. A propaganda nao se
restringe apenas a publicagdo de marcas ou
produtos, ela também tem impacto na economia
gerando empregos de forma direta ou indireta.
Neste contexto, considerando a importancia da
propaganda para as organizacoes, 0 presente
estudo visa proporcionar uma visao ampla e
atualizada sobre o que ha de mais moderno quanto
ao instrumento marqueteiro da propaganda,
além de demonstrar com os dados obtidos a
relevancia do impacto desta para o rendimento
das empresas, em especial as micros e pequenas
empresas da cidade de Pinheiro no Maranhao. A
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coleta de dados foi realizada através da pesquisa
bibliografica e estudo de dados captados durante
o periodo de abril de 2015 a fevereiro de 2016
em empresas situadas no municipio de Pinheiro -
MA, com o objetivo de levantar informacoes gerais
sobre o faturamento destas empresas. Os dados
foram coletados primeiramente em empresas
selecionadas que nao utilizam a propaganda.
Posteriormente, outros dados sao coletados
nessas mesmas empresas selecionadas, que nao
utilizavam a propaganda, mas passaram a fazer
uso desta ferramenta a fim de verificar a influéncia
e a importancia da propaganda no faturamento
destas empresas. Em seguida, discutiu-se os
resultados das analises e identificou-se que a
utilizacao da propaganda, enquanto ferramenta
de marketing tem impacto positivo no faturamento
das empresas.

PALAVRAS-CHAVE:
Micro e Pequenas Empresas

Propaganda, Lucratividade,

ABSTRACT: Currently the products and services
offered by organizations are increasingly similar, it
makes the advertising is seen strategically, it will
be she who will give personality and highlight the
brand or service offered. The propaganda is not
restricted to the publication of brands or products,
it also impacts the economy by creating jobs
directly or indirectly. In this context, considering
the importance of advertising for organizations,
this study aims to provide a comprehensive and
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updated view of what is most modern about the marketer instrument of propaganda, and
demonstrate with data the relevance of the impact of this for business income, in particular
to micro and small enterprises in the city of Pinheiro in Maranhao. Data collection was
conducted through literature and data obtained during the study period from April 2015 to
February 2016 in companies in Pinheiro county - MA, in order to raise general information
on sales of these companies. The data were first collected in selected companies that do
not use propaganda. Later, other data are collected in those selected companies, who did
not use advertising, but started to make use of this tool in order to check the influence and
the importance of advertising revenues in these companies. We then discussed the results
of the analysis and it found that the use of advertising as a marketing tool has a positive
impact on company revenues.

KEYWORDS: Advertising, Profitability, Micro and Small Enterprises

1 | INTRODUCAO

Atualmente o marketing tornou-se indispensavel para todas as empresas, sejam
elas micro ou grandes empreendimentos, é ele quem posiciona as organizacoes de
forma objetiva no mercado, consequentemente, maximizando os lucros. A importancia
do marketing no desenvolvimento empresarial vem crescendo a cada dia. Do papel de
desencadeador de consumo para regulador e estimulador da producao, o marketing, vem
encontrando na sociedade moderna novos usos e aplicacoes (COBRA, 1993, p.19). A meta
do marketing € conhecer e entender o consumidor de forma que o produto ou servigo se
molde a ele e se venda sozinho (Peter Drucker). O marketing, principalmente através da
utilizacao da propaganda como ferramenta estratégica, tem como objetivo central, tornar
a empresa diferente e Unica em relacao as suas concorrentes. A propaganda é uma das
ferramentas mais comuns que as empresas usam para dirigir comunicacoes persuasivas
aos compradores e publico alvo (Kotler, 2011, p 554). Propaganda € definida como técnica
e arte de divulgacao de massa e que utiliza todos os veiculos da midia impressa e eletronica
(Corréa 2004, p.68).

Segundo Kotler (2000, p. 584), sao muitas as formas de propaganda, e por este motivo,
nao se pode fazer uma generalizacao. Nesse sentido, pode-se dividi-las em quatro etapas:
a) Apresentacao Publica: a natureza publica da propaganda confere certa legitimidade
ao produto e também sugere uma oferta padronizada de entendimento, explicando a sua
eficacia. b) Penetracao: a propaganda permite que a mensagem seja repetida muitas vezes
e que o comprador receba e compare a mensagem de varios concorrentes. A propaganda
em larga escala transmite algo positivo sobre o tamanho, o poder e 0 sucesso da empresa.
c) Aumento da expressividade: a propaganda oferece oportunidades para colocar em cena
a empresa e seus produtos por meio do uso artistico da impressao, do som e da cor. d)
Impessoalidade: o publico nao se sente obrigado a prestar atencao nem a responder a
propaganda. A propaganda € um mondlogo e nao um dialogo.
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A utilizacao da propaganda como ferramenta estratégica para conquistar o maior
numero de consumidores possiveis tem sido debatida atualmente dentro das empresas.
Nessa conjuntura, o presente projeto tem por objetivo analisar, de forma comparativa, o
efeito do uso da propaganda nas micro e pequenas empresas da cidade de Pinheiro no
Maranhao. O estudo é realizado a partir da analise comparativa entre empresas que nao
usavam a propaganda como ferramenta estratégica.

2 | MATERIAL E METODOS

O presente trabalho foi dividido em trés etapas: pesquisa bibliografica, coleta e
estudo de dados e a analise dos resultados. A pesquisa bibliografica foi realizada a partir
do estudo de artigos cientificos, teses e livros, buscando-se descrever a importancia da
propaganda para as empresas, esse estudo foi realizado durante o ano de 2015 até a
finalizacao desse artigo.

O estudo e a coleta de dados foram desenvolvidos em micro e pequenas empresas
dentro da cidade de Pinheiro, no estado do Maranhao. As visitas tém como foco o
levantamento de informacoes acerca da utilizacao ou nao da propaganda como ferramenta
estratégica para a captacao de novos clientes, bem como a influéncia desta ferramenta
no faturamento das empresas que nao utilizavam, mas passaram a utiliza-la. Durante os
meses de Fevereiro e Marco de 2015 buscou-se empresas interessadas em participar
das pesquisas. Apenas uma demonstrou interesse. Apos a escolha da empresa, entre os
meses de Abril e Maio de 2015 foi feito o levantamento in loco do faturamento da empresa
durante o ano de 2014, ano no qual a referida empresa nao utilizava a propaganda de
maneira enfatica. Durante os meses de Junho, Julho, Agosto, Setembro e Outubro de 2015
a loja passou a utilizar panfletos, midia sonora, faixas e banners nos bairros do municipio
de Pinheiro - MA, e passou a exibir propaganda na TV local. Durante os meses de Janeiro e
Fevereiro de 2016 retornou-se a empresa para coletar, novamente, os dados do faturamento
da empresa nos meses de Junho, Julho, Agosto, Setembro, Outubro, Novembro e Dezembro
de 2015.

3 | RESULTADOS E DISCUSSAO

A empresa que atua no varejo esta funcionando hoje em um local diferente de onde
foi fundada, quando comecou a crescer mudou-se para um espaco maior, onde até hoje se
encontra. Comecou a funcionar com um quadro bastante reduzido de funcionarios, contava
apenas com dois funcionarios (o dono e mais um funcionario), onde um era o recepcionista
e o outro tinha a fungao de executar as tarefas relativas a parte operacional da organizacao
(recarregar cartuchos, separar pedidos e checar o estoque). Atualmente, conta com cinco
funcionarios, sendo um gerente (proprietario da empresa), dois recepcionistas e um
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separador de pedidos e um Ultimo cuidando da parte operacional.

A empresa comecou atendendo pessoas fisicas, que consumiam pequenas
quantidades para satisfazer suas necessidades, atualmente, além de pessoas fisicas,
atende também empresas e prefeituras da regiao da baixada maranhense. Para o
proprietario da empresa era essencial que ele possuisse um produto chefe, ou seja, aquele
produto/servico que € o principal oferecido pela organizacdao. A empresa estudada tem
como principal produto manutencgao e recargas de cartuchos como principal produto. Ela
oferece também materiais de escritorio, impressoras, cadernos, canetas e muitos outros.

Durante o ano de 2014 a empresa mostrou o faturamento conforme a figura 1. As
propagandas utilizadas foram panfletos e banners em frente a loja durante os meses de
janeiro maio e junho, e panfletos e banners em frente a loja e utilizacao de aparelhos de
som para divulgacao da loja no més de dezembro.

Faturamento x (Gastos com Propaganda
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==g=F aturam ento
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Figura 1. Comportamento do faturamento e do gasto com propaganda da empresa em
2014.

Fonte: elaborado pelos autores

No ano de 2015, a empresa investiu em outros meios de propaganda. Nos meses
de janeiro a maio foram investidos em propaganda de panfletagem e banners em frente a
loja. Nos meses de junho e julho continuou-se com os servigos de panfletagem, no entanto,
buscou-se locais estratégicos, como escolas e escritorios, dada a atividade econdmica da
empresa. Além disso, nesses dois meses, continuou-se com os banners em frente a loja e
investiu-se com midias sonoras em carros de som, divulgacao em rede de televisao local e
outdoors. E assim, se estendeu pelos meses de agosto a dezembro, no entanto, alternando
o tipo de propaganda utilizada em cada més.

Percebe-se assim que no ano de 2015, a empresa aumentou o investimento em
propaganda e apresentou um relativo aumento no faturamento deste ano, conforme

apresentado na figura 2.
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Figura 2. Comportamento do faturamento e do gasto com propaganda da empresa em
2015

Fonte: elaborado pelos autores

Na figura 3 foram comparados os faturamentos referentes a 2014 e 2015, assim
como o gasto com propaganda. Nota-se um aumento significativo no faturamento.

Faturamento x Gastos com Propaganda
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Figura 3. Comportamento do faturamento e do gasto com propaganda da empresa nos
anos de 2014 e 2015

Fonte: elaborado pelos autores

De posse desses dados, para verificar se os gastos relativos a propaganda estao
relacionados com o faturamento da empresa, optou-se pelo calculo da regressao linear
simples entre os dados dos gastos com propaganda em relagao ao faturamento em 2014
nos anos de 2014 e 2015. Os dados sao apresentados na tabela 1.
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R2 ajustado Coeficiente Valor-P N° de Observacoes
0,166887529 1,0814355 0,027094373 24

Tabela 1. Resultados encontrados na Regressao Linear
Fonte: elaborado pelos autores

Nos resultados da regressao linear simples, quando comparado os gastos com
propaganda nos dois anos e o impacto no faturamento da empresa, identificou-se que ha
evidéncias de uma relacao significativa (p-valor < 0,05) entre os gastos com propaganda e
0 impacto no faturamento da mesma. Ademais, o calculo da regressao mostrou ainda que
essa relacao € positiva. Ou seja, quanto maior for o gasto com propaganda maior tende
a ser o faturamento da empresa. No entanto, o R? encontrado mostrou que, consoante
este modelo, o faturamento da empresa pode ser explicado em somente 16,68% pelos
investimentos com propaganda.

Nessa conjuntura, esses resultados corroboram com a pesquisa de Estrela e Botelho
(2006) que afirma as vendas nos periodos de utilizacao de propagandas foram superiores
as vendas ocorridas no periodo sem propaganda.

4 | CONCLUSOES

Diante dos resultados da pesquisa, percebeu-se a importancia que a propaganda
exerce para o aumento de capital financeiro nas empresas deste municipio.

Este estudo possui uma contribuicao tedrica, pois possibilita uma ampliacdao nas
pesquisas que envolvem o marketing como estratégia negocial competitiva as empresas.
Ja, a contribuicao pratica é percebida no sentido de auxiliar os gestores das empresas a
utilizarem as ferramentas do marketing, sobretudo a propaganda como instrumento de
alavancagem financeira.

Como limitacdo da pesquisa, observou-se que, por ter sido realizado um estudo
de caso com uma empresa de prestacao de servicos e comercializacao de produtos de
informatica, pode ser que os resultados encontrados possam ter sido diferentes caso a
pesquisa fosse realizada em outro tipo de empresa, ou em outro municipio. No entanto, a
pesquisa utilizou-se de dados reais do faturamento da empresa, possibilitando uma visao
mais proxima da realidade.

Para pesquisas futuras, sugere-se que sejam realizados estudos com empresas
de outras atividades econdmicas, em outros municipios e até mesmo outros tipos de
ferramentas utilizadas no marketing empresarial.
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Federal do Maranhao (2008); Mestre em Agroenergia pela Universidade Federal do Tocantins
(2015); Doutorando em Ensino de Ciéncias e Matematica pela Universidade Cruzeiro do
Sul (2017); Membro do Grupo de Estudos e Pesquisas em Didatica e Metodologias em
Educacao Matematica do Programa de Doutorado em Ensino de Ciéncias e Matematica
pela Universidade Cruzeiro do Sul; Membro do Grupo de Pesquisa em Estudos em Educacao
Matematica — IFTO; E-mail para contato: aecio@ifto.edu.br

Aline Fagundes da Fonseca: Graduacdao em 2015 pela Universidade Federal Rural do Semi-
Arido - UFERSA Apodi - RN; Alinefonseca-@hotmail.com

Ana Patricia Silva de Freitas Choairy: Professora do Insituto Federal de Educacao, Ciencia
e Tecnologia do Maranhao (IFMA), atuando nos Eixos Turismo, Hospitalidade e Lazer e de
Producao Cultural e Design; Bacharel em Comunicagao Social pela Univerisdade Federal
do Maranhao (UFMA); Especialista em Magistério Superior pela Universidade CEUMA
(UNICEUMA); Mestra em Turismo e Hotelaria pela Universidade Vale do Itajai- UNIVALI - SC;
Grupo de pesquisa Turismo; Hospitalidade e Lazer (IFMA).

Anni Karoliny de Melo Santos: Graduada em Licenciatura em Quimica pelo Instituto Federal
de Sergipe (IFSE). Formada no curso de Formacao de Tutor e Ensino Aprendizagem na EaD
pelo Instituto Federal de Sergipe (IFSE). Monitora de Quimica Organica | — 2013. Bolsista
do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdao Cientifica (PIBIC/FAPITEC) - 2014/12015.
Bolsista do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacao a Docéncia (PIBID/CAPES) -
2015/2016. Monitora de Quimica | (ensino médio) — 2016. Pés-graduanda em Docéncia para
o Ensino Superior - especializacao latu sensu pelo Centro Universitario do Sul de Minas
(UNIS). Graduanda de Bacharelado em Engenharia Civil pelo Instituto Federal de Sergipe
(IFSE). E-mail para contato: annikaroliny.quimica@hotmail.com

Camila Freitas Sarmento: Professora substituta do Instituto Federal de Educacao Ciéncia e
Tecnologia da Paraiba; Analista Web do Instituto SENAI de Automacao Industrial; Graduacao
em Tecnologia em Telematica pelo Instituto Federal de Educagao Ciéncia e Tecnologia da
Paraiba; Mestrado em Ciéncia da Computacao pela Universidade Federal de Campina
Grande; Pés-graduanda em Desenvolvimento Orientado a Objetos com Java pela Faculdade
Mauricio de Nassau; E-mail para contato: contact@camilasarmento.com.br
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Carlos Alberto Tomelin: Professor do Programa Stricto Sensu — Mestrado e Doutorado — em
Turismo e Hotelaria da Universidade Vale do Itajai — UNIVALI - SC. Graduado em Turismo e
Hotelaria da Universidade Vale do Itajai — UNIVALI - SC. Graduado em Turismo pela PUC/RS;
Especialista em Metodologia do Ensino Superior, Marketing e Turismo — UNIVALI; Mestre em
Turismo e Hotelaria — UNIVALI; Doutor em Administracdao e Turismo na drea de concentracao
em Gestao de Empresas Turisticas pelo programa de P6s - graduacao de Mestrado e
Doutorado da Universidade do Vale do Itajai - UNIVALI (SC); Grupo de pesquisa de Hotelaria,
Gastronomia e Servicos Turisticos, nas linhas de pesquisa de Marketing e Estratégia e Servicos
e Operacoes e Tecnologias e Midias. Cultura, Gastronomia e Folclore.

César Henrique Souza Lima: Professor de Contabilidade no Instituto de Educacao, Ciéncia
e Tecnologia do Maranhao (IFMA), Campus Pinheiro; Coordenador do Curso Técnico
em Agronegocio do IFMA - Campus Pinheiro; Graduacao em Ciéncias Contabeis pela
Universidade Federal do Maranhao - UFMA,; Especialista em Auditoria e Controladoria pela
Universidade CEUMA - MA; Especialista em Educacao Inclusiva pelo Instituto de Ensino
Superior Sao Franciscano - MA; Mestre em Administracao de Empresas pela Faculdade
FUCAPE - ES. E-mail: cesar.lima@ifma.edu.br.

Clecia Simone Goncalves Rosa Pacheco: Professora do Instituto Federal do Sertao
Pernambucano - Campus Petrolina; Membro do corpo docente do Programa de Pés-
Graduagcao em Tecnologia Ambiental e Sustentabilidade nos Territérios Semiaridos do
Instituto Federal do Sertdao Pernambucano; Graduacao em Geografia pela Universidade
de Pernambuco (UPE); Mestrado em Tecnologia Ambiental pela Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE); Mestrado em Ciéncias da Educacao pela Universidade Internacional de
Lisboa (PT); Doutorado em Educacao pela Universidad Catolica de Santa Fe (AR); Grupo de
Pesquisa Interdisciplinar em Meio Ambiente (GRIMA); Coordenadora do Nucleo de Pesquisa
Geoambiental (NupGeo); E-mail para contato: clecia.pacheco@ifsertao-pe.edu.br

Daiana Cavalcante Gomes: Graduacao em Tecnologia em Gestao Publica pela Instituto
Federal de Educacao, Ensino e Tecnologia - IFRO; Grupo de pesquisa: GEPISA, e, GEPED;
Bolsista PIBIC pelo IFRO; E-mail para contato: daianasabina@gmail.com

Dayane Maria Teixeira Palitot: Graduacao em 2015 pela Universidade Federal Rural do
Semi-Arido - UFERSA Brejo do Cruz - PR; dayanepalitot@gmail.com

Débora Cristina Aratijo Medeiros : Graduacao em 2015 pela Universidade Federal Rural do
Semi-Arido - UFERSA Apodi - RN; Debinhacm88@gmail.com

Dinalva Barbosa da Silva Fernandes: Graduacao em Letras/Portugués e Mestre em Estudos
Literarios pela Universidade Federal de Rondénia — UNIR; Grupo de pesquisa: GPED, e, GPEL;
Bolsista PIBIC pela UNIR; Cargo no IFRO: Técnica em Assuntos Educacionais; E-mail para
contato: dinalva.fernandes@ifro.edu.br

Ewerton Roosewelt Bernardo da Silva: Professor do Instituto Federal de Alagoas;
Graduacao em Matematica pela Universidade Federal de Alagoas; Mestrado Profissional em
Matematica pela Universidade Federal de Alagoas; Grupo de pesquisa: Interdisciplinaridade,
Transdisciplinaridade e Multidisciplinaridade nos Multiplos Saberes do Ensino
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Fernando Valério Ferreira de Brito: Professor do Instituto Federal de Alagoas; Graduacao
em Matematica pela Universidade Federal de Alagoas; Mestrado Profissional em
Matematica pela Universidade Federal de Alagoas; Grupo de pesquisa: Interdisciplinaridade,
Transdisciplinaridade e Multidisciplinaridade nos Multiplos Saberes do Ensino; E-mail para
contato: fernandobrito500@gmail.com

Francisco Luiz Gumes Lopes: Graduado em Engenharia Quimica pela Universidade Federal
de Sergipe (UFSE) — 1996. Mestre em Engenharia Quimica pela Universidade Federal da Bahia
(UFBA)- 2000. Doutor em Engenharia Quimica pela Universidade Estadual de Campinas
(Unicamp) - 2005. Especialista em Simulacao de Processos, em Processos de Separacao
por Membranas e em Gestao Empresarial. Desenvolve pesquisa na area de Educacdao em
Quimica, mediante projeto de Iniciacao a Docéncia (PIBID/CAPES). Desenvolve pesquisas na
area de corrosao em armaduras de concreto.

Fred Augusto Ribeiro Nogueira: Professor do Instituto Federal de Alagoas; -
Membro do corpo docente do Programa de Pés-Graduagcdo em Ensino das Ciéncias
e Matematica no Instituto Federal de Alagoas, campus Arapiraca. Graduagdo em
quimica pela Universidade Federal de Alagoas; Mestrado em Fisico-Quimica pela
Universidade Federal de Alagoas; Doutorado em ciéncia pela Universidade Federal
de Alagoas; Pds-Doutorado em polimeros conjugados pela Universidade Federal
de Alagoas; Grupo de pesquisa: Grupo de eletroquimica; E-mail para contato: fred.
nogueira@ifal.edu.br

Geraldo Vieira de Lima Junior Atualmente é Técnico de Laboratério de Quimica do IF
Sertao PE - Campus Petrolina. Graduado em Tecnologia Quimica pela Universidade Federal
de Campina Grande. Licenciado em Quimica (IF Sertao PE). Mestre em Ciéncia dos Materiais
(UNIVASF). Doutorando em Educacao pela Universidad Autbnoma de Asuncion.

Giovanna Maria Resplandes Mendes: possui Técnico em Quimica pelo Instituto Federal
de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Maranhao campus Barra do Corda, graduagao em
andamento no curso de Engenharia Agronémica pela Universidade Federal do Piaui. E-mail:
gmariarmendes@outlook.com

Giovanne de Sousa Monteiro graduagcdao em Quimica Industrial pela Universidade Estadual
da Paraiba - UEPB (2006), mestrado em Engenharia Quimica pela Universidade Federal de
Campina Grande - UFCG (2009) e Doutorado em Engenharia Quimica pela Universidade
Federal de Campina Grande - UFCG (2016). Tem experiéncia na area de Engenharia Quimica,
com énfase em sistemas de dessalinizacdao via osmose inversa, tratamento de agua e
efluentes.

Heitor do Nascimento Andrade: Estudante do ultimo ano do curso técnico em informatica
integrado ao ensino médio. Conhecimento na drea de robotica. Experiéncia com
desenvolvimento de artigos e projetos cientificos. Participante e campeao regional por
trés anos consecutivos da Mostra Brasileira de Foguetes (MOBFOG). Participei da Jornada
Espacial no Rio de Janeiro.

Helena Roberto Bonaparte Neta: Graduada em Quimica Industrial pela Universidade
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Federal de Sergipe (UFSE) — 1992. Graduada em Licenciatura em Quimica pela Universidade
Federal de Sergipe (UFSE) - 2000. Mestre em Quimica pela Universidade Federal de Sergipe
(UFSE) —2009. Professora do Instituto Federal de Sergipe e de instituicdes particulares (ensino
médio).

Herbert Costa Do Régo: Professor/Tradutor/Intérprete de Libras —UEPB; Graduado em
Geografia - UEPB; Especialista em traducdo e interpretacdo de Libras - Faculdade Nossa
Senhora de Lurdes; Especialista em Educacao de Surdos — UNOPAR; Especialista em Educacao
Profissional de Jovens e Adultos - UFPB

Hilton Bruno Pereira Viana: Graduado em Licenciatura Plena em Matematica pela
Universidade Federal do Amapa (2001). Com experiéncia na drea de educagcdao como professor
do Ensino Médio e Fundamental desde 2009. Mestrado Profissional em Matematica em Rede
Nacional (PROFMAT) pela Universidade Federal do Amapa (2016)

Jannielton de Sousa Santos: Discente do Curso de Bacharelado em Administracao pelo
Instituto Federal do Piaui (IFPI); Bolsista do Programa de Bolsas de Iniciacdo Cientifica Junior
(PIBIC.Jr/IFPI); E-mail para contato: jannieltonsantos500@gmail.com

Jhogenes Rocha Pereira: possui Técnico em Quimica pelo Instituto Federal de Educacao,
CiénciaeTecnologiadoMaranhao campusBarrado Corda, graduacaoemandamentono curso
de Engenharia Civil pela Unidade de Ensino Superior Dom Bosco. E-mail: jhogenespereira@
hotmail.com

Julianny Leite Formiga: Instrutora de informatica no Servico Nacional de Aprendizagem
Industrial; Graduacao em Letras pela Universidade Estadual da Paraiba; Técnico em
Informatica pela Escola Técnica Redentorista; Especialista em Linguistica Aplicada ao Ensino
de Portugués pelas Faculdades Integradas de Patos; Especialista em Docéncia na Educagao
Profissional e Tecnoldgica pelo Centro de Tecnologia da Industria Quimica e Téxtil. E-mail
para contato: julianny.leiteformiga@gmail.com

Lady Day Pereira de Souza: Graduacao em Administracao e Mestre em Desenvolvimento
Regional e Meio Ambiente pela Universidade Federal de Rond6nia — UNIR; Grupo de pesquisa:
GPED, e, GEPISA; Bolsista PIBIC pela UNIR; Cargo no IFRO: Professora no Ensino Basico Técnico
e Tecnoldgico; E-mail para contato: lady.souza@ifro.edu.br

Mainca Floréncio de Oliveira Graduada em Licenciatura em Quimica pelo Instituto Federal
de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Sertdao Pernambucano (2017). Email: maincaquim@
hotmail.com.

Manuel Rangel Borges Neto Professor do Instituto Federal Sertao Pernambucano.
Graduacao em Tecnologia Mecatrénica pelo CEFET CE. Especialista em Fontes Alternativas de
Energias Universidade Federal de Lavras. Mestre em Engenharia Elétrica pela Universidade
Federal do Ceara. Doutorando em Engenharia Elétrica pela Universidade Federal do Ceara.
Grupo de Pesquisa: Energia no Meio Rural do IF Sertao-PE. E-mail: manuel.rangel@ifsertao-
pe.edu.br.
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Maria de Lourdes da Paixao Santos: Graduanda em Licenciatura em Quimica pelo Instituto
Federal de Sergipe (IFSE). Bolsista do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacao Cientifica
(PIBIC/FAPITEC) - 2014/12015. Bolsista do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacao a
Docéncia (PIBID/CAPES) - 2015/2016.

Mateus dos Santos Guedes: Aluno do ultimo ano do ensino médio integrado ao curso
técnico em informatica. Experiéncia em producao e apresentacao de artigo cientifico.

Milena Cardozo Santos: Cursando o quarto ano do ensino médio técnico em informatica.
Participei da Feira de Ciéncia e Engenharia do Amapa (FECEAP), conquistando a segunda
colocacdao com o projeto de tecnologia assistiva utilizando LEGO. Faco parte do grupo de
robotica educacional, onde participei de competicdes regionais e ministrei cursos sore a
area. Mossoro - RN; thamy_andrade14@hotmail.com

Natanielly de Oliveira: Estudante do curso técnico em Informatica pelo Instituto
Federal de Alagoas; Grupo de pesquisa: Interdisciplinaridade, Transdisciplinaridade
e Multidisciplinaridade nos Multiplos Saberes do Ensino; E-mail para contato:
nataniellyoliveira94@gmail.com

Patricia Valleria Santos Braga: Professora do Colégio Estadual Vereador Pedro Xavier
Teixeira; Licenciada em Matematica pelo Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia
do Tocantins- IFTO; Pés graduanda em Metodologia de Ensino de Matematica pelo Centro
Universitario Leonardo da Vinci - UNIASSELVI; Membro do Grupo de Pesquisa em Estudos
em Educacao Matematica - IFTO; E-mail para contato: math.ifto@gmail.com

Ramon Nolasco da Silva: Graduacao em 2015 pela Universidade Federal Rural do Semi-
Arido - UFERSA Mossor6 — RN; ramonsnolasco@hotmial.com

Rita de Cassia Barbosa da Silva Graduacao em Engenharia Agronémica pela Universidade
do Estado da Bahia, Departamento de Tecnologia e Ciéncias Sociais, Juazeiro/BA (2009) e
Licenciatura em Ciéncias Biologicas pela Universidade de Pernambuco (2010), Campus
Petrolina. Mestrado em Horticultura Irrigada pela UNEB na area de Tecnologia de Sementes
(2012).

Rosanne Pinto de Albuquerque Melo: Graduada em Licenciatura em Quimica pela
Universidade Federal de Sergipe (UFSE)-2000. Mestre em Quimica Organica pela Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE) - 2003. Doutora em Quimica Organica pela Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE) - 2007. Doutorado Sanduiche pela Universidade Auténoma
de Madrid - 2006. Desenvolve projetos de pesquisa na area de Educacao e Quimica e em
Quimica Organica. Coordenadora da disciplina de Quimica | para o curso de Licenciatura
em Quimica no Centro de Educacao Superior a Distancia (CESAD) da Universidade Federal
de Sergipe — 2007 a 2011. Coordenadora Institucional do Projeto de Bolsas de Iniciagao a
Docéncia (PIBID/CAPES). Coordenadora do curso de Licenciatura em Quimica no Instituto
Federal de Sergipe (IFSE) - 2010 a 2014.

Sandy Barbosa da Silva Soares: Estudante do quarto ano do Instituto Federal do Amapa
no curso técnico integrado em informatica. Participei de competicdes regionais de robética
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e tenho conhecimento basico sobre a mesma. Experiéncia com desenvolvimento de artigos
e projetos cientificos

Silvestre de Jesus Cunha Paixao Junior: Professor de Administracdo do Instituto
de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo (IFMA), Campus Pinheiro; Diretor de
Administracao e Planejamento do IFMA - Campus Pinheiro; Graduacao em Administracao
pela Faculdade Estacio de Sa - MA; Especialista em MBA em Gestao de Pessoas pela Escola
de Negécios Excellence - MA; E-mail: silvestre junior@ifma.edu.br.

Thamara Queiroz de Andrade Barbosa: Graduacao em 2015 pela Universidade Federal
Rural do Semi-Arido - UFERSA

Thayara Coimbra Lima: psic[ologa do Instituto de Educacao, Ciencia e Tecnologia
do Maranhdo (IFMA); Bacharel em Psicologia pela Universiade Federal do Maranhao
(UFMA); Especialista em Saude Mental (UFMA-2009), Psicopedagogia Clinia e Insitucional,
Educacao inclusiva e Docencia do Ensino Superior (IESF). Mestra em Turismo e Hotelaria
pela Universidade do Vale do Itajai — UNIVALI - SC (2015); Grupo de Pesquisa Turismo,
Hospitalidade e Lazer (IFMA).

Vitéria Rocha de Oliveira: Estudante do curso técnico em Informatica pelo Instituto
Federal de Alagoas; Grupo de pesquisa: Interdisciplinaridade, Transdisciplinaridade
e Multidisciplinaridade nos Multiplos Saberes do Ensino; E-mail para contato:
vitoriaoliveirarch1001@gmail.com

Wanderson de Vasconcelos Rodrigues da Silva: Professor do Instituto Federal do Piaui
(IFPI); Graduagdao em Andlise e Desenvolvimento de Sistemas pelo Instituto Federal do Piaui
(IFPI); Especialista em Engenharia de Sistemas pela Escola Superior Aberta do Brasil (ESAB);
Mestrado em Ciéncia da Propriedade Intelectual pela Universidade Federal de Sergipe (UFS);
Grupo de Pesquisa: Grupo de Pesquisa em Gestao e Inovacao Tecnoldgica (GRUPITEC);
Membro do Laboratério de Pesquisa e Extensao em Computacao (LAPEC); E-mail para
contato: wanderson.vasconcelos@ifpi.edu.br

Wellington da Silva Rodrigues: Licenciatura em Quimica pelo Instituto Federal do Sertao
Pernambucano — Campus Petrolina (em andamento). E-mail: wellingtonsrq9@gmail.com

Wendys Mendes da Silva: Professora do Dom Bosco Premium; Licencianda em Matemaética
pelo Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Tocantins- IFTO; Membro
do Grupo de Pesquisa em Estudos em Educacdao Matematica - IFTO; E-mail para contato:
wendys.mendes.silva@gmail.com

William Quezado de Figueiredo Cavalcante: Professor de Administracao do Instituto
de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Maranhao (IFMA), Campus Pinheiro; Graduacao em
Marketing pelo Centro Universitario Estacio do Ceard - CE; Mestre em Administracao e
Controladoria pela Universidade Federal do Ceara; E-mail: william.cavalcante@ifma.edu.br.
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