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APRESENTACAO

As paginas que vocé estd prestes a ler vao conduzi-lo para além da mera
constatacdo historica sobre os caminhos percorridos pela imprensa nos ultimos
dois séculos. Os textos que compdem esta obra elastica vao leva-lo a compreensao
singular de particularidades sobre o desenvolvimento da comunicagao e do jornalismo
sob as perspectivas politica, cultural, social e historica.

Ao percorrer 0os capitulos, especialmente no primeiro e ultimo, vocé, leitor,
encontrara textos que, habilmente construidos, suscitam a reflexdo sobre as praticas
comunicacionais em diferentes contextos politicos desde o Estado Novo, a Ditadura
Militar até a crise recente enfrentada pelo Brasil e que culminou com o impeachment
de Dilma Rousseff. A amplitude temporal dos textos torna perceptivel a evolugéo do
papel dos meios de comunicacgéao, tradicionais e alternativos, ao longo do tempo e
através da evolugao tecnolégica. No capitulo final, em especial, a politica € o pano de
fundo de grande parte dos textos que, ao cabo, vao ajuda-lo a compreender tramas
histéricas que conduziram o jornalismo ao seu status atual, uma pratica profissional
em rapida e constante transformacéao.

As aproximacdes e afastamentos entre diferentes linguagens, formatos
jornalisticos e praticas socioculturais estdo organizadas no segundo capitulo: Midia,
Arte e Memodria. Os artigos selecionados abordam desde quadrinhos, ilustragéao,
documentarismo e street papers até jornalismo literario. Da trama tecida entre os
titulos desta secdo emana a compreensdo do valor memorialistico do jornalismo,
pratica diaria de registro da realidade e de escuta dos sujeitos, que contribui para a
preservacdo da memoria social.

Luciane Pereira da Silva Navarro
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CAPITULO 4

ASPECTOS DA HISTORIA DO JORNALISMO ESPORTIVO

Thalita Raphaela Neves de Oliveira
Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Rio de Janeiro — RJ

RESUMO: Assim como os clubes de futebol, ao
longo de sua trajetéria a cobertura jornalistica
especializada em esportes também acumulou
conquistas e derrotas. Se, por um lado, o esporte
estabeleceu-se como editoria permanente e de
destaque nos principais veiculos brasileiros, por
outro, foi relegado a uma viséo estigmatizada
que, embora em menor escala, ainda perdura,
caracterizando a atividade como uma area de
menor prestigio quando comparada as demais
coberturas. Ao longo de seus pouco mais de
cem anos, a imprensa esportiva se desenvolveu
concomitantemente ao esporte mais popular do
pais e ao cargo mais subestimado da profissao
— 0 jornalista esportivo — passando por diversas
transformacdes significativas em seu modus
operandi. Essa trajetéria de altos e baixos
€ 0 que se pretende descrever neste artigo,
ilustrado a partir da experiéncia de quatro
emblematicos representantes do jornalismo
esportivo impresso brasileiro: A Gazeta
Esportiva, o Jornal dos Sports, a revista Placar
e o diario esportivo Lance!.
PALAVRAS-CHAVE: jornalismo esportivo; A
Gazeta Esportiva; Jornal dos Sports; Placar;
Lance!
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SPORTS JOURNALISM HISTORY’S
ASPECTS

ABSTRACT: Like football clubs, throughout its
history, journalisticcoverage specializedin sports
also accumulated achievements and defeats.
If, on the one hand, sport established itself as
a permanent and prominent area in the main
Brazilian vehicles, on the other, it was relegated
to a stigmatized view that, although to a lesser
extent, still persists, characterizing the activity
as a less prestigious area when compared to
the other coverages. Over the course of its little
more than a hundred years, the sports press
has developed simultaneously the country's
most popular sport and the most underrated
position of the profession — the sports journalist
—undergoing several significant transformations
in its modus operandi. This trajectory of ups and
downs is what | intend to describe in this article,
illustrated by the experience of four emblematic
representatives of Brazilian’s sports journalism:
A Gazeta Esportiva, Jornal dos Sports, Placar
and Lance!.

KEYWORDS:
Esportiva; Jornal dos Sports; Placar; Lance!

sports journalism; A Gazeta
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11 INTRODUCAO

Pensa-se em introduzir o futebol, nesta terra. E uma lembranca que, certamente,
sera bem recebida pelo publico, que, de ordinério, adora as novidades. Vai ser,
por algum tempo, a mania, a malugueira, a ideia fixa de muita gente. Com excecao
talvez de um ou outro tisico, completamente impossibilitado de aplicar o mais
insignificante pontapé a uma bola de borracha, vai haver por ai uma excitagéo, um
furor dos demonios, um entusiasmo de fogo de palha capaz de durar bem um més.
(RAMOS, 1962, p. 90).

Ao primeiro olhar, em uma analise acalorada e subjetiva como a do torcedor na
arquibancada diante de seu time do coracao, a declaragao acima tende a ser vista
como uma profecia equivocada: deu zebra, como diria 0 jargdo que hoje € comum
no futebol, mas que, na verdade, surgiu de outro jogo bastante conhecido por aqui, 0
jogo do bicho. Porém, olhando-se friamente para o excerto, em uma analise objetiva
como se pressupde ser a do reporter em uma redacao de jornal, € possivel interpretar
esse trecho da cronica “Tragos a Esmo” de Graciliano Ramos — escrita para o Jornal
O Indio em 1921 — ndo como uma descrenca amadora no esporte bretdo recém-
chegado ao Brasil, mas, sim, como uma satira a apropria¢ao cultural, sob uma ética
nacionalista. Ou, mais especificamente no caso do escritor nordestino, sob uma 6tica
regionalista, como ele prdprio sugere no mesmo excerto: “Estrangeirices ndo entram
facilmente na terra do espinho. O futebol, o boxe, o turfe, nada pega.” (RAMOS, 1962,
p. 92).

A terra do espinho, de fato, era o Nordeste, assim caracterizado pelo autor na
intencao de criticar o dualismo entre as metropoles brasileiras que comecaram a
crescer vertiginosamente no final do século XIX — sob a forte influéncia civilizatéria
europeia — e as vidas secas do sertdo nordestino. “Nao € que me repugne a introducao
de coisas exdéticas entre ndés. Mas gosto de indagar se elas serdo assimilaveis ou
ndo.” (RAMOS, 1962, p. 92), explica o romancista, revogando as interpretacdes de
suas crénicas futebolisticas enquanto meras profecias equivocadas. Esse discurso
satirico utilizado pelo autor seria, para Soares e Lovisolo (1997), uma maneira de
criticar os diversos problemas sociais, politicos e culturais enraizados no pais, de
modo que “talvez, o texto viesse a ser melhor entendido, se o futebol fosse visto
meramente como instrumento retérico para Graciliano expor suas criticas romanticas
a cidade.” (p.7).

Porém, se ainda restam duvidas de que Graciliano estava mesmo sendo irbénico,
basta acompanhar o desfecho da referida cronica: “A rasteira! Este, sim, é o esporte
nacional por exceléncia! Todos n6s vivemos mais ou menos a atirar rasteira uns nos
outros. [...] No comércio, na industria, nas letras e nas artes, no jornalismo, no teatro,
nas cavacgoes, a rasteira triunfa.” (RAMOS, 1962, p. 93). No futebol, sabe-se que a
rasteira & passivel de cartdo amarelo, quica vermelho. No jornalismo, contudo, na
maioria dos casos esse golpe sequer é punido. Pelo contrario: muitas vezes da-se
rasteira nos fundamentos da profissdo como trunfo para vender jornais, tendenciar
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pontos de vista ou manipular audiéncias, jogando o Codigo de Etica para escanteio.

Aaudiéncia, inclusive, foi um dos fatores preponderantes para o desenvolvimento
do jornalismo esportivo no Brasil e no mundo, juntamente com a popularizagéo do
futebol e a sua consequente profissionaliza¢ao, que ocorreu em percurso simultaneo
a profissionalizacao do proprio jornalista. Nesse sentido, a seguinte pergunta proposta
por Melo (2012) ajuda a compreender como a relagdo causa-consequéncia entre
imprensa e esporte se consolidou devido a popularizagao das praticas desportivas na
sociedade: “A popularidade crescente da pratica esportiva dever-se-ia a esse espaco
privilegiado que obteve na imprensa ou, pelo contrario, esse espagco na imprensa
dever-se-ia a popularidade crescente da pratica esportiva?” (p. 23).

Respondendo ao seu préprio questionamento, o autor argumenta que essa
relacdo é como uma via de mao-dupla, de modo que “a imprensa progressivamente
noticiou o esporte porque ele crescentemente tornou-se uma pratica socialmente
valorizada”. E, por sua vez, “a pratica também se tornou crescentemente valorizada
porque foi progressivamente noticiada na imprensa” (p. 48).

Todavia, mesmo diante desse duplo e progressivo avan¢o — tanto na pratica
quanto na divulgacao desportiva — pode-se dizer que a histéria do jornalismo esportivo
no Brasil e no mundo é recente, com pouco mais de cem anos, podendo ser datada
da segunda metade do século XIX, quando comecaram a surgir as primeiras notas
sobre os tipicos esportes praticados pelas elites sociais, como a caca e o turfe.
Nesse sentido, Melo (2012) explica que, “mesmo que o esporte em si ndo fosse
determinante dos rumos politicos e econémicos do pais, em torno dos clubes se
organizava gente influente da sociedade, a quem a imprensa interessava relacionar-
se.” (p. 25). Ainda que nessa passagem o autor estivesse se referindo ao futebol —
gue em seus primoérdios também era uma pratica elitista — o argumento é valido ao
se pensar nas demais relacdes de interesse mutuo que vigoravam entre a imprensa
e as elites sociais da época.

Isso esclarece o fato de que os primeiros registros esportivos dos quais se tem
noticia (literalmente) tenham sido, segundo Fonseca (1997, p. 127), de autoria da
revista francesa Le Sport (1854), que publicava crdnicas sobre os esportes mais
praticados pelas elites até entdo — haras, turfe e caca — e notas sobre canoagem,
natacao, pesca, boxe, bilhar e outras praticas também consideradas elitistas na época.
Além da revista Le Sport, outras publicacdes esportivas pioneiras que merecem
destaque séo os jornais Sportsman (Inglaterra, 1852), Gazzetta dello Sport (Italia,
1896) e El Mundo Deportivo (Espanha, 1906); e as revistas El Cazador (1856) e E/
Sport Espaniol (1869), ambas espanholas.

Quanto ao jornalismo esportivo brasileiro, este tem como marco inicial 0 ano de
1856, em um cenario onde o futebol ainda estava longe de se tornar o protagonista,
conforme afirma Ribeiro (2007):

O jornalismo esportivo brasileiro teria nascido em 1856, com O Atleta, passando
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receitas para o aprimoramento fisico dos habitantes do Rio de Janeiro. Pouco
depois, em 1885, circularam O Sport e O Sportsman. Em 1891, surgiu em S&o Paulo
A Platea Sportiva, um suplemento de A Platea, criado em 1888. Dez anos depois, em
1898, também em Sao Paulo, surgiram a revista O Sport € o jornal Gazeta Sportiva
(que néo tem nada a ver com o jornal que seria criado futuramente), periédico
de distribuicdo gratuita que circulava somente aos domingos. Em nenhuma das
publicacées o futebol era prioridade: apenas noticias de turfe, regatas e ciclismo.
(RIBEIRO, 2007, pp. 26-27).

No entanto, até o final do século XIX, o noticiario esportivo carecia de um espacgo
especifico tal qual o que se conhece hoje por editorias. Naquela época, as noticias
esportivas “se misturavam com informagcdes comerciais, politicas, econémicas, por
vezes inseridas no bloco dos acontecimentos sociais” (MELO, 2012, p. 26). Nesse
sentido, Melo destaca o Jornal do Brasil que, de acordo com o autor, ja nos seus
primérdios dedicou atencéo especial ao esporte, publicando em seu segundo dia de
circulacdo, 10 de abril de 1891, uma coluna denominada “Sport”.

Os primeiros registros nas publicagdes brasileiras eram as escassas notas
sobre as praticas desportivas inerentes ao cotidiano das elites sociais do final do
século XIX — caga, turfe e remo. O futebol, em si, sé viria a ser oficialmente noticiado
no ano de 1901. O feito, segundo Ribeiro (2007), foi do jornal Correio da Manhé& que,
em 22 de setembro do referido ano, publicou em sua coluna “Sport” informacdes
sobre a partida realizada entre as equipes do Paysandu Cricket Club e Rio Cricket
and Atlhetic Association, as Unicas existentes no Rio de Janeiro até entéo.

Por mais que algumas publica¢des estivessem comecando a dedicar espaco
noticioso ao esporte — inclusive com colunas especificas — o0 jornalismo esportivo ja
nascia como uma atividade subestimada e arraigada de preconceitos desde a virada
do século. Isso porque, nessa época, 0 esporte era visto como recreacao, sendo,
portanto, inadmissivel a possibilidade de noticias de entretenimento ocuparem as
manchetes antes destinadas a temas nobres como politica e economia, conforme
afirma Coelho (2003). Ainda de acordo com o autor, o fato de a pratica desportiva ser,
em principio, quase exclusiva as classes de maior poder aquisitivo, também freava
o desenvolvimento das editorias esportivas. A l6gica era a seguinte: sendo o esporte
interesse apenas das elites — minoria no pais — isso implicaria em menor vendagem
de jornais. Logo, néo seria lucrativo noticia-lo.

Em suma, desde sua chegada ao Brasil — passando pelo percurso da
popularizacdo, profissionalizacdo e até a consagracao das editorias esportivas — o
futebol demorou mais de 50 anos para conquistar o destaque que atualmente tem na
imprensa brasileira. O caminho foi longo e ainda continua em tragado. Contudo, ndo se
pode deixar de citar alguns dos principais expoentes responsaveis pela consolidacao
da imprensa esportiva simultaneamente a profissionalizacdo do futebol. Para tanto,
este estudo pontuara em seguida alguns aspectos histéricos envolvendo a criagao de
publicacdes que sao referéncias nesse sentido, como o Jornal dos Sports, A Gazeta
Esportiva, a revista Placar e o diario Lance!.
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21 A GAZETA ESPORTIVA E O JORNAL DOS SPORTS

As versdes oficiais dedicam o titulo de primeiro diario voltado exclusivamente
a cobertura esportiva ao Jornal dos Sports, do Rio de Janeiro. Porém, para Coelho
(2003), A Gazeta Esportiva, de Sao Paulo, pode ser considerada a primeira publicacao
a lutar ferozmente pela consagracao do noticiario de esportes. Isso porque, em 1928
— e, portanto, antes da criacdo do Jornal dos Sports — A Gazeta Esportiva ja havia
nascido como um suplemento do jornal A Gazeta. Fundada pela figura icdnica de
Casper Libero, A Gazeta existe desde 1906, tornando-se um diario exclusivamente
esportivo em 1947. A Gazeta Esportiva, inclusive, é a Unica referéncia ao jornalismo
esportivo que aparece na obra de félego do historiador Nelson Werneck Sodré, de
1966, a “Histéria da imprensa no Brasil”, como bem observaram Buarque de Hollanda
e Melo (2012).

Abrindo parénteses para contextualizar um importante dado da imprensa
esportiva no Rio Grande do Sul, vale ressaltar que, logo depois da criagdo de A
Gazeta diaria, foi lancada em Porto Alegre pela Companhia Jornalistica Caldas Junior
a Folha da Tarde Esportiva, que circulou diariamente de 15 de setembro de 1949 a
novembro de 1969, quando o jornal especializado acabou e foi incorporado — como
caderno, com o nome de Folha Esportiva e com 0os mesmos colunistas — pela recém-
criada Folha da Manhé, que circulou até 1980. A Folha da Tarde Esportiva comegou
a circular em 12 de abril de 1937, semanalmente, as segundas-feiras. E passou a
circular diariamente em 15 de setembro de 1949. A Folha da Tarde Esportiva era
voltada ao esporte profissional e amador, chegando a circular com mais de 50 paginas.
Conforme Hatje (1996), para muitos profissionais da imprensa galucha, esse fato &
considerado o apice da historia do jornalismo esportivo impresso do Rio Grande do
Sul.

Voltando a regido Sudeste, como se sabe, nas primeiras décadas do século XX,
a cidade de Sao Paulo passou por um avassalador processo de urbanizagdo, como
resultado do sucesso econdmico de uma cidade que vivia a transicdo da economia
cafeeira para a industrial. E foi justamente nesse contexto da modernizacéo de Sao
Paulo que A Gazeta Esportiva se consolidou enquanto diario totalmente voltado a
cobertura de esportes. Essa conjuntura foi, portanto, inevitavelmente refletida nas
publicacbes do jornal que, segundo Toledo (2012), tratavam do esporte sob um viés
nacionalista, valorizando sua feigcdo popular — o futebol de varzea, por exemplo — e
seus aspectos técnicos, como a disciplina e o coletivismo.

Nesse sentido, A Gazeta Esportivarivalizava com a perspectiva da malandragem
do futebol-arte dominante na cobertura de esportes dos principais jornais do Rio de
Janeiro, sobretudo com o Jornal dos Sports e o seu time de cronistas de peso, que
“exerciam multiplas funcdes simultaneas: cronistas, dirigentes de clubes, presidentes
de entidades esportivas, bacharéis, politicos e literatos” (RIBEIRO, 2007, p. 96).
Em uma dessas rusgas entre os dois pioneiros do jornalismo esportivo no Brasil, o
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correspondente de A Gazeta no Rio Janeiro, José Silveira, chegara a escrever:

O publico deve ser educado por uma escola mais esportiva e menos literaria.
[...] O grande fato, todavia, € que os literatos conquistaram o futebol. Duvidamos,
entretanto, que eles conquistem o publico futebolistico. Pelo menos, enquanto
teimarem em escrever sobre futebol com a mesma tinta que escrevem seus
romances. (José Silveira, A Gazeta, 24 jun. 1944).

De acordo com Toledo (2012), todas essas criticas enderecadas aos diarios
cariocas se referiam, na verdade, ndo apenas ao embate futebol-arte versus futebol
moderno; mas, principalmente, a suposta incapacidade de os cronistas do time de
Mario Filho escreverem com isencao sobre futebol. Acredita-se que o recado acima,
por exemplo, tenha sido destinado a José Lins do Rego, “levando-se em conta o
seu partidarismo inconfessavel pelo Flamengo” (p. 75), clube pelo qual se apaixonou
gracas a figura de Lebnidas da Silva, o artilheiro do Mundial de 1938, que também
jogara pelo Flamengo. Lins chegou até mesmo a entrar para a politica do clube,
assumindo a secretaria geral rubro-negra em 1942.

Fazendo o contraponto, Ribeiro (2007) sugere que o partidarismo de José
Lins néo era tao inconfessavel assim, ja que a parcialidade do escritor paraibano foi
justamente a caracteristicaresponsavel pordemarcar sua carreirana crénica esportiva,
mais precisamente na coluna “Esporte e Vida”, a qual assinou entre 1945 e 1953 pelo
Jornal dos Sports. “Escrevia sobre tudo, mas especialmente de seu Flamengo e sem
a menor vergonha de expor sua parcialidade. Criticava os rivais rubro-negros a ponto
de ser agredido com objetos atirados por torcedores nas tribunas dos estadios que
frequentava.” (p. 117). Essa experiéncia de José Lins do Rego na crbnica esportiva,
inclusive, teria deixado até a ele préprio impressionado com a repercussao de suas
palavras, como citado por Ribeiro (2007, p. 117):

A um escritor vale o aplauso, a critica de elogios, mas a vaia, com a gritaria, as
laranjas... os palavrées, deu-me a sensacao da notoriedade verdadeira. Verifiquei
que a crbnica esportiva era maior agente da paixdo que a critica literaria ou
jornalismo politico. Tinha mais de vinte anos de exercicio de imprensa e s6 com
uma palavra arrancava, de uma multidao enfurecida, uma descarga de raiva como
nunca sentira. (José Lins do Rego, Jornal dos Sports, 07 mar. 1945).

A Gazeta Esportiva, até entdo menos simpatica as crOnicas romanticas do
futebol, chegou a ter tiragens recordes de mais de 500 mil exemplares. Contudo, com
0 surgimento e a consagracéo do radio e da TV, o seu declinio foi gradativo. Em 2001,
quando completou 73 anos de existéncia, o jornal vendia apenas 14 mil exemplares
diarios. Em seus piores momentos, registrou tiragens de 4 mil exemplares. Por conta
dessa insignificante marca, desde 19 de novembro de 2001 A Gazeta Esportiva
parou de ir as bancas e, “pela impossibilidade de simplesmente desaparecer, pois a
dona do jornal, Fundacao Casper Libero, era obrigada a manter o titulo no mercado”
(RIBEIRO, 2007, p. 302), acabou migrando-se para o portal gazetaesportiva.net e
para a agéncia de noticias Gazeta Press, que hoje detém um dos maiores acervos de
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fotos e noticias esportivas no pais.

Enquanto em Sé&o Paulo a iniciativa pioneira partiu de Casper Libero, no Rio
de Janeiro coube a familia Rodrigues — mais precisamente a Mario Leite Rodrigues
Filho, o irmao mais velho de Nelson Rodrigues — o feito de fazer histéria no jornalismo
esportivo brasileiro, 0 que se deu por meio do Jornal dos Sports, criado em 1931.
Como dito, seus fundadores foram Argemiro Bulc&o, que antes dirigia o jornal Rio
Sportivo, e Ozéas Mota, proprietario da grafica que imprimia essa publicacdo. Em
seus primérdios, porém, o Jornal dos Sports ainda estava longe de ser o protagonista
da cena esportiva, dividindo a concorréncia com as secdes esportivas de jornais ja
consagrados na época, como o Jornal do Brasil (1893) e o Correio da Manha (1903).

Entretanto, esse cenario se inverteu drasticamente a partir de 1936, quando
0s socios desfizeram o acordo e venderam o Jornal dos Sports para Mario Filho,
o tipico personagem bem-relacionado em todas as esferas da sociedade. Antunes
(2004) afirma que “a opg¢ao de Mario Filho por escrever de forma dramatica situagdes
que poderiam parecer corriqueiras aproximou definitivamente o torcedor do jogador
e da vida do clube” (p. 103), o que poderia ser uma das explicagdes para a rapida
ascensao do Jornal dos Sports (JS).

Nesse sentido, Buarque de Hollanda (2012) afirma que a experiéncia de
periddicos estrangeiros na unificacao de informagcdes esportivas, bem como na
invencao de prémios, torneios e tacas diversas — como o L’Equipe (Franga, 1900) e 0
Gazzeta dello Sport (ltalia, 1896) —também foi fator de influéncia para a consagracao
do JS, popularmente conhecido como O cor-de-rosa, devido a tonalidade de sua
impressao grafica, outra inspiracado advinda das publicacbes estrangeiras.

Ademais, ainda segundo o autor, desde o inicio da experiéncia de Mario Filho
no JS, o diretor esteve cercado por um seleto grupo de colaboradores dos mais altos
escaldes do esporte e da politica, como Vargas Neto, Luiz Galotti e Mario Pollo, além
de nomes como Joéo Lyra Filho, José Lins do Rego e de seu proprio irmao Nelson
Rodrigues, tudo isso gracas as suas articulagdes enquanto empresario e homem
publico de esportes. Ribeiro (2007) também chama atencao para o poder articulador
de Mario Filho:

Em suas maos, o jornalismo esportivo ganharia novas dimensdes. Na forma, quase
tudo mudava: titulo, subtitulo, legendas. O conteudo abria espaco para a vida dos
personagens que faziam o espetaculo. Jogadores passaram a ser endeusados,
especialmente os negros. Nos bastidores, Mario criava uma rede de informacdes
poderosa. (p. 75).

O jornal de Mario Filho pautou grande periodo de competi¢cdes esportivas e
futebolisticas durante as décadas de 1940, 1950 e 1960. E, mesmo que o futebol
sobressaisse, todas as modalidades eram contempladas: do ténis ao golfe, do remo
ao atletismo, do boxe ao hipismo — nacionais e internacionais. Além disso, nas
paginas do JS, havia espag¢o também para ciéncia, educagao e cultura, sobretudo
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pela presenca desses “cronistas-cartolas” (BUARQUE DE HOLLANDA, 2012, p. 105)
que escreviam diariamente no jornal.

Quanto as linhas editoriais do JS, Mario Filho nunca escondera sua proposta de
utilizar o futebol enquanto simbolo de fortalecimento do nacionalismo. Exemplo disso
€ a cobertura que antecedeu o inicio da Copa do Mundo de 1950 e que trazia, além
dos registros da construcdao do Maracana (oficialmente batizado de Estadio Jornalista
Mario Filho), o trabalho do cartunista Otelo, por meio do personagem “Moc¢o do Samba”
(MOURA, 1998), que personificava tracos caracteristicos do futebol brasileiro, como
a alegria, a malicia, o improviso e a malandragem.

Por outro lado, com um viés disciplinador, parte da imprensa que cobria a
concentracdo da Selecao as vésperas daquela Copa, fazia circular diariamente em
seus periddicos cartilhas de regras para os jogadores, tradicionalmente contrarios ao
regime de concentracao: “Era proibido circular na boate, no bar e no saldo de jogos do
hotel, também era proibido fumar no alojamento e salas de refeices, ingerir bebidas
alcodlicas e jogar carteado a dinheiro.” (RIBEIRO, 2007, p. 130). Avessos ou nao a
esse sistema, fato é que o clima de “ja ganhou” havia tomado conta ndo somente da
delegacéao brasileira da Copa de 1950, mas também, de toda a imprensa esportiva as
vésperas do que seria o fatidico Maracanazo.

Os treze gols marcados contra suecos e espanhois deixaram essa certeza. Dois
dias antes, na sexta-feira, uma empresa de cinema presenteou todos os jogadores
da selecao com permanentes validas por cinco anos. Até ai nada de mais, nédo
fosse a frase datilografada na cortesia: “Aos campebes do mundo de 1950.”.
(RIBEIRO, 2007, p. 131).

A linguagem doutrinaria do jornal de Mario Filho, sua centralizacado na capital
nacional, o contexto de profissionalizac&o do futebol e, claro, o time de colaboradores
do JS, tudo isso contribuiu para justificar a experiéncia de O cor-de-rosa como um
marco da emancipacéo do jornalismo esportivo brasileiro. (BUARQUE DE HOLLANDA,
2012). Contudo, ainda de acordo com o autor, seria injusto atribuir todo o sucesso
do Jornal dos Sports apenas a figura influente de Mario Filho, ja que, nesse contexto
simultéaneo da profissionalizacao do jornalista, os profissionais da area também foram
grandes responsaveis pela qualidade técnica das publicacoes.

Se Mério Filho foi um grande agente de mediacao entre diversas esferas da vida
esportiva, politica e cultural do Rio de Janeiro, ndo é o carater personalista de sua
“obra” que esta em jogo aqui. Tem-se em mira, ao contrario, a capacidade coletiva
do jornalista esportivo de “inventar tradicdes” e de “inventar multidées”, assim como
de pregar sua pedagogia esportiva. Isso se dava nao de maneira isolada, mas em
conjunto com outros atores, dentre profissionais, redatores e técnicos qualificados.
(pp. 83/84).

Apesar de o Jornal dos Sports poder ser considerado a experiéncia de jornalismo
esportivo mais bem-sucedida até entdo, perdurando por cinco décadas no auge, 0
jornal comecou a definhar com a morte de Mario Filho em 1966, enfraquecendo-se
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gradualmente até 1990 e findando-se de vez em 2007. Porém, esse fato coube tanto
as vicissitudes tragicas da familia Rodrigues quanto a insercao de outro periddico que
marcaria a virada dos anos 1960 para os anos 1970 na imprensa esportiva brasileira:
a revista semanal Placar.

31 AREVISTA PLACAR E O DIARIO ESPORTIVO LANCE!

Fundada no inicio de 1970 e pertencente ao grupo Abril, a Placar surgiu como
concorrente direta do Jornal dos Sports—resistindo ao tempo e ao contexto da ditadura
e da censura prévia — e chegando a vender mais de 100 mil exemplares semanais
durante a Copa de 1970. Nesse aspecto, Coelho (2003) relembra que, enquanto
no Brasil a primeira revista esportiva com publicacédo regular s6 se estabeleceu
nos anos 1970, paises como a ltalia e a Argentina ja possuiam revistas dedicadas
exclusivamente aos esportes desde 1927.

Segundo Buarque de Hollanda (2012), essa concorréncia direta com o JS ia
além do plano da vendagem — onde a Placar chegou a alcancar a marca de 500 mil
exemplares vendidos ja em sua primeira edicao — para abranger também a contratacao
de profissionais consagrados que antes faziam parte do quadro de funcionarios de
Mario Filho e que agora migravam para as paginas da revista, a exemplo do cartunista
Henfil. A charge, inclusive, junto da crénica esportiva, funcionava como uma licenga
editorial para possibilitar o discurso critico e engajado que, desde o inicio, compunha
as linhas editoriais da Placar, como demonstram os dois excertos abaixo:

A maior e melhor revista esportiva do Brasil, publicada pela Editora Abril, surgiu no
auge da efervescéncia politica do pais e no olho do furacdo da crise instalada com
a demisséo do técnico da Selecao Brasileira as vésperas da disputa da Copa do
Mundo do México. Placar, idealizada pelo jornalista e advogado Claudio de Souza,
era destinada a leitores interessados em reportagens mais elaboradas, inteligentes,
escritas por feras do jornalismo esportivo. (RIBEIRO, 2007, p. 208).

Temos hoje no pais uma nova mentalidade no jornalismo esportivo: a paix&o
clubistica, as preocupacdes pessoais, 0s interesses menores foram substituidos
pela critica construtiva, pela analise ponderada, pela reportagem desassombrada
e imparcial. E tudo isso faz parte da filosofia da PLACAR. (Victor Civita, editor da
ed. 1 da Placar, apud MALAIA, 2012, pp. 153/154).

Ao longo de sua trajetdria, a revista Placar passou por varias mudancgas editoriais
que, segundo Malaia (2012), contribuiram para sua manutencdo no jornalismo
esportivo, sobretudo ao se considerar um cenario onde a divulgacéo da informacgéo
esportiva dividia-se entre o jornal impresso, o radio e a TV. Nesse sentido, o autor
destaca a proposta de cunho social da revista, ao dar “voz a jogadores que néo se
furtavam a declarar seu posicionamento politico no periodo” (p. 169), destacando, por
exemplo, a contratacdo do socidlogo e jornalista esportivo Juca Kfouri e a cobertura
de movimentos sociais como a Democracia Corinthiana na luta pelas Diretas Ja.
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O autor ressalta, ainda, as sucessivas mudancas nos slogans da revista como
uma estratégia editorial para manter a aproximacao de seu publico no contexto sécio-
econbmico e esportivo ao longo de cada periodo da publicagdo: “Se no inicio dos
anos 1980, Placar passou a se chamar ‘Placar Todos os Esportes’, no final da década
ja era a ‘Placar Mais’ e nos anos 1990 passou a ser a ‘Placar: Futebol, sexo e rock &
roll’.” (p. 169).

Todavia, quanto as estratégias editoriais para fidelizar a audiéncia, pode-se
considerar que nenhum jornal foi mais efetivo nesse quesito do que o diario esportivo
Lance!, criado em 1997 pelo economista Walter de Mattos Junior, com conceito
editorial e projeto grafico comprados — assinados pelo designer cataldao Antoni Cases
— e publico-alvo bem definido: o torcedor consumidor. Em formato tabloide, esse
seria 0 primeiro jornal totalmente em cores publicado no Brasil, além de ser pioneiro
também no admbito de sua fundacéo, ja que foi o primeiro projeto midiatico do eixo
Rio-Sao Paulo formado por investidores, e nao por grupos familiares.

Inspirado nas experiéncias editoriais de Antoni Cases em diarios estrangeiros
como o argentino Olé e o espanhol Marca, em poucos meses o multicolorido Lance!
se tornaria o diario esportivo mais popular do pais, testemunhando a decadéncia de
seu concorrente direto em Séo Paulo, A Gazeta Esportiva, e também do Jornal dos
Sports no Rio de Janeiro. Além disso, na proposta de Cases, a cobertura do Lance!
deveria sempre priorizar os aspectos positivos das equipes, surpreendendo por seu
enfoque original e humanizado, sendo “um lugar para o torcedor encontrar prazer,
nao sofrimento” (STYCER, 2012, p. 196).

Em 2012, perto de completar quinze anos de existéncia, o Lance!figurava entre
os dez jornais mais vendidos em banca no pais, segundo Stycer (2012), com tiragem
acima de 100 mil exemplares diarios, fato que comprova sua consagra¢ao no mercado
editorial brasileiro. Com a aposta na valorizagdo do design gréafico como forma de
aprimorar o conteudo informativo, foi também no Lance! que, pela primeira vez no
jornalismo esportivo, o texto perderia sua primazia absoluta nas paginas dos jornais.
E ndo somente a linguagem visual passava a ser mais valorizada, mas, também,
o conteudo publicitario, explorando uma vasta gama de produtos relacionados ao
esporte. Conforme explica Stycer (2012), “o Lance! visava, claramente, desde o inicio,
ser uma espécie de vitrine, um canal de comunicagéo entre 0 mundo do futebol e o
seu potencial publico consumidor” (p. 197).

Aestratégia foi eficiente ao se considerar, sobretudo, o contexto de reestruturacao
do futebol nesse periodo, como as recorrentes crises administrativas da Confederacao
Brasileira de Futebol (CBF), a comercializacéo dos direitos de transmisséo paraa TV
e o desenvolvimento do marketing esportivo, onde muitas agremiagdes passaram a
ostentar a figura de clubes-empresas. Nesse contexto, Buarque de Hollanda e Melo
(2012) salientam que a proposta do Lance!em criar um tabloide voltado para o publico
consumidor de renda elevada, situado majoritariamente entre as classes A e B, “da
insumos também para se pér em suspeita a visao estereotipada do perfil mediocre
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que cerca a imagem do leitor-torcedor” (p. 19).

Ou seja, além de priorizar as angulagdes positivas —aproximando o leitor-torcedor
de seu time do coracao — e de desfazer a primazia do texto nas publicagdes esportivas,
o diario também coloca em xeque o esteredtipo que caracteriza o consumidor de
informacdo esportiva enquanto publico de interesses menores, confirmando que
esse “esfor¢o do Lance! em realcgar o ‘jovem qualificado’ estd em total sintonia com a
compreensao de que, na fase do ‘futebol-empresa’, a busca pelo leitor- torcedor esta
intimamente relacionada a sua capacidade de consumo.” (STYCER, 2012, p. 197).
Contudo, o proprio Stycer (2012) faz o contraponto com base em pesquisas que, em
2005, apontaram um acréscimo de leitores do Lance! pertencentes as classes B e C,
gue ja somariam 45% do publico do jornal.

Visualizo o leitor do Lance!, por um lado, como um jovem de classe média abonada
que vai a janela do apartamento gritar “chupa!” quando seu time ganha, protegido
de um outro leitor do jornal, de origem humilde, que passa embaixo, na calcada, e
néo pode alcanca-lo. (STYCER, 2012, 199).

Em seus 20 anos de existéncia, o Lance! segue como principal diario esportivo
impresso do pais, contando também com versdes regionais e conteudo multimidia,
como forma de se adequar ao processo de convergéncia midiatica pelo qual passa
a midia brasileira desde o inicio do século XXI. Entre idas e vindas, a revista
Placar também sobrevive no mercado editorial brasileiro, adaptando-se frente as
transformacgdes midiaticas da virada do século. Isso da indicios para se pensar nos
motivos que levaram os dois principais jornais da época — A Gazeta Esportiva € 0
Jornal dos Sports — a comegarem a cair € nao se levantarem mais.

Segundo Stycer (2012), ndo ha dados suficientes para se chegar precisamente
a essa resposta, mesmo porque nao se pode justificar com exatiddo o argumento de
gue esses dois periddicos tenham perdido espacgo para a TV — que ainda engatinhava
nas transmissdes esportivas — ou para o radio que, apesar de ja ser um veiculo de
forca expressiva na cobertura de esportes, ndo afetava o interesse do publico pelos
jornais esportivos. Nem tampouco se pode dizer que A Gazeta Esportiva e o Jornal
dos Sports tenham sido abalados pela concorréncia, uma vez que, até entao, a Unica
novidade de peso no mercado era a Placar, de circulagado semanal.

Portanto, a explicagdo mais plausivel para a decadéncia dos dois periddicos
considerados o marco do jornalismo esportivo brasileiro esta relacionada ao momento
de crise e desorganizagdo das entidades esportivas nacionais no final dos anos 80,
fato que, ainda segundo o autor, culminou no processo de moderniza¢ao do futebol
brasileiro, agora na era do marketing e do patrocinio esportivo.

E possivel pensar no impacto da televiséo, que passa a transmitir jogos de futebol
com alguma frequéncia (e em cores, com o advento da nova tecnologia) a partir
da década de 1970, e em ritmo massificado na década seguinte, mas é uma
hipétese de dificil verificacdo. E notério que o radio, usado de forma intensiva
em transmissfes esportivas justamente a partir da década de 30, ndo afetou o
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interesse pelos jornais esportivos, muito pelo contrario. Se for correta a hipdtese que
A Gazeta Esportiva e o Jornal dos Sports cresceram apoiados na popularizacéo do
futebol, faz sentido imaginar que tenham comecado a decadéncia no momento em
que a desorganizacao atingiu o auge e os clubes enfrentaram a maior crise de sua
histéria. (STYCER, 2012, p. 191).

41 CONSIDERACOES FINAIS

A partir desta breve contextualizacdo dos aspectos historicos da midia esportiva
impressa brasileira, percebeu-se que a quantidade de mudancas pelas quais o
jornalismo esportivo passou desde sua origem é inversamente proporcional ao seu
escasso tempo de existéncia no Brasil e no mundo. Compreender essa trajetéria
histérica se faz necessario para tracar paralelos entre a consolidacdo da editoria
esportiva e a performance do profissional da area nos dias de hoje, considerando-se
as especificidades de uma secao que, por tratar de esportes, lida mais de perto com
0s aspectos da subjetividade humana.

Mesmo ciente do desafio da profissao e, sobretudo, da editoria, Beting (2005)
considera um privilégio cobrir esportes, sobretudo o futebol, paixdao nacional. “Amo
o que fago: sou pago para ver jogos de futebol. Sei de amigos que venderiam a mae
para fazer o que faco — pena que alguns coleguinhas vendam a alma ou se vendam
para continuar no meio.” (p. 14). Unzelte (2008), por sua vez, faz o contraponto: “So
mesmo com uma dose macica de paixdo é possivel trabalhar a noite e nos finais
de semana em uma das areas de menor valorizagcdo e remuneracédo da atividade
jornalistica.” (p. 12).

Esse percurso instavel e desafiador da editoria € justamente o que permite
debater sobre os caminhos que o jornalismo esportivo ja tracou e sobre os rumos
que vem tomando desde entdo, principalmente quanto as minucias de seu fazer-
noticia e ao arraigado papel de editoria secundaria. No ano de 1956, em um tempo
onde sequer sonhava-se com a internet, Nelson Rodrigues, citado por Antunes (2004,
p. 173), j& dava pistas para se refletir sobre esses dilemas: “Hoje, nds temos tudo:
jornal, radio e tevé. O que nos falta é, justamente, a capacidade de admirar, de cobrir
0 acontecimento com 0 nosso espanto.”.
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SOBRE A ORGANIZADORA

Luciane Pereira da Silva Navarro - € jornalista formada pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa (2000), com mestrado em Linguagem, ldentidade e Subjetividade,
também pela UEPG (2014). E especialista em Direcdo de Arte pelo Centro Universitario
Curitiba, Unicuritiba (2005). Com 23 anos de experiéncia em assessoria de
comunicacao, foi socia da agéncia A4 Comunicacéao por 13 anos (2001-2014). Desde
2007, leciona nos cursos superiores de jornalismo e publicidade. Foi coordenadora
do Curso de Pés-graduacao em Comunicacao Empresarial no Cescage (2013-2017).
Atuou como coordenadora de marketing das Faculdades Ponta Grossa - Cescage
(2014-2017). Atualmente, é Coordenadora de Comunica¢ao da Universidade Estadual
de Ponta Grossa.
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