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CAPITULO 20

0 JORNALISMO PERITO E A
DIVULGACAO CIENTIFICA NA REVISTA
CIENCIA HOJE DAS CRIANCAS

Doraci Masiero Jacobus RESUMO: A partir da caracterizacao de Giddens (1991) para
Faculdade de Biblioteconomia e sistemas peritos e da proposta de considerar o jornalismo

Comunicagdo - Universidade federal  como um sistema perito (MIGUEL, 1999), o artigo analisa
do Rio Grande do Sul (UFRGS)

Porto Alegre — RS

como o jornalismo contribui para divulgar conhecimento
cientifico e promover a confianca na ciéncia na revista
infantil Ciéncia Hoje das Criancas (CHC), periodico de divulgacao cientifica que
completa trinta anos. Utilizou-se um corpus composto das edicoes de julho
de 2015 a junho de 2016 e efetuou-se o estudo a partir de revisao bibliografica
de autores da Teoria do Jornalismo e analise dos exemplares. Verificou-se
que o jornalismo cientifico na CHC possui papel fundamental na adequacao
dos contetdos cientificos a compreensao do publico infantil, buscando
reforcar a conflanga na ciéncia através da divulgacao de seus meétodos, da
desmistificacao do “fazer cientifico” e da promocao das carreiras profissionais

da ciéncia.

PALAVRAS-CHAVE: Sistemas peritos, Jornalismo perito, Ciéncia, Divulgacao

cientifica, Revista Ciéncia Hoje das Criancas.
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1.INTRODUCAO

A revista Ciéncia Hoje das Criancas, publicacao mensal brasileira do Instituto
Ciéncia Hoje (ICH), organizacao sem fins lucrativos, vinculada a Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia (SBPC), € um periodico de divulgagao cientifica para
criancas, destinado ao publico de 5 a 12 anos. Apresenta-se, em seu site www.
chc.org.br como a mais antiga publicacao de divulgacao cientifica voltada para as
criangas no pais e completa, em 2016, trinta anos de circulacao. A revista CHC, como
a partir de agora a identificaremos, apresenta estrutura e linguagem jornalistica, o
que permite caracteriza-la como um produto de jornalismo, mais especificamente,
de jornalismo cientifico. A partir da caracterizagao de sistemas peritos (GIDDENS,
1991) e da proposta de considerar o jornalismo como um sistema perito (MIGUEL,
1999), analisamos de que forma o jornalismo, enquanto sistema perito, disponibiliza
suas ferramentas para divulgar a ciéncia e promover a confianca nas descobertas
cientificas na CHC. Neste estudo, através da observacao das sec¢oes, temas pautados
e apresentacao de textos e ilustragoes, buscamos identificar as estratégias que
a revista utiliza para socializar conceitos, pesquisas, descobertas e inovagoes de
carater cientifico, conferindo credibilidade a ciéncia. Partimos do pressuposto de
que o jornalismo possui papel fundamental na adequagao dos contetdos cientificos
a compreensao do publico infantil, especialmente na divulgacao de contetdos
especializados. Como a revista manteve, ao longo de 2015 e 2016, praticamente a
mesma estrutura editorial, selecionamos as edi¢oes de julho de 2015 a junho de
2016, julgando ser esse corpus ilustrativo do projeto editorial. O corpus possui 11
edicoes, uma vez que, para os meses de janeiro e fevereiro, € feita uma publicagao
Gnica.

Este sucinto estudo, limitado por suas caracteristicas e extensao, contempla
apenas alguns dos aspectos editoriais do periodico, a partir de uma visao geral de

autores da Teoria do Jornalismo e estudiosos do conhecimento cientifico.

2. JORNALISMO, RESPONSABILIDADE E
MEDIACAO SOCIAL

No classico “Opinido publica”, escrito em 1922, Lippmann (2008) defendeu que
a condicao primeira da existéncia do jornalismo é o interesse publico e que isso
lhe confere uma responsabilidade social como instrumento de disseminagao de
informacoes veridicas e confidveis. Segundo ele, o pressuposto para a liberdade de
uma comunidade é dispor de informacao que lhe permita identificar mentiras ou
falseamentos. Essa visao do jornalismo a servico do interesse piblico e associado
a cidadania é reforcada por Beltrdao (1992, p. 67), para quem cabe ao jornalismo

“orientar a opiniao publica no sentido de promover o bem comum”. E, completa
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Targino (2000, p. 5), “ndo ha exercicio de cidadania sem informagao: o cumprimento
dos deveres e a reivindicacao dos direitos civis, politicos e sociais pressupdem o seu
conhecimento e reconhecimento”.

Para Kovach e Rosenstiel (2005, p.16), a “principal finalidade do jornalismo
é fornecer aos cidadaos a informacao de que precisam para serem livres e se
autogovernarem” e, para Park (2008, p. 51), a “fun¢do da noticia é orientar o homem
e a sociedade no mundo real”.

Assim entendido, o jornalismo assume muito mais do que a func¢ao de divulgar
informacgoes na forma de noticias e fatos. Torna-se um veiculo de mediagao dos
acontecimentos para o cidadao, orientando a interpretacao de situagoes, a
construcao e reconstrucao de sentidos e significados dos fatos divulgados.

Por que se espera que o jornalismo cumpra fungao que vai além do relato
circunstancial dos fatos? Porque assim ele atende a um anseio de seus consumidores,
carentes da sensacao de seguranca advinda da compreensao e previsibilidade
dos fendomenos que os circundam. Encontrar-se no mundo cercado de situagoes e
acontecimentos desconhecidos pode parecer por demais assustador e carecemos
de certo ordenamento das coisas que busque explica-las ou, ao menos, situa-las
em campos confortavelmente sob nosso controle. Para isso, segundo Hall et al
(1999, p. 225-226), os “acontecimentos devem ser identificados (isto &, designados,
relacionados com outros acontecimentos de conhecimento publico) e inseridos num
contexto social (isto &, colocados num quadro de significados familiares ao publico)”.

Ainda segundo Hall et al (1999, p. 226), esse “processo de ‘tornar um
acontecimento inteligivel’ € um processo social — constituido por um nimero de
praticas jornalisticas especificas”, praticas essas que passaram a caracterizar e
identificar, para seu consumidor, o auténtico jornalismo.

O acesso aos fatos e informagoes em sua forma mais direta e pura é uma
vantagem que o jornalismo transforma em argumento para justificar como
insubstituivel seu papel no mundo. Mais do que isso, “institui¢oes jornalisticas, ao
alimentarem cotidianamente a sociedade com um fluxo noticioso sobre o mundo,
constroem, reforcam e modificam processos sociais e culturais”, defende Franciscato
(2010, p. 16).

Inserido de forma ativa na elaboracao de processos de significacao que
atribuem sentidos e nuances sociais aos acontecimentos, o jornalismo tanto assume
a sociedade como um “consenso” como ajuda a construi-la como tal (HALL et al,
1999, p. 226). E o jornalista torna-se, perante seu pulblico, mais do que fiador da
informacao divulgada, torna-se também fiador desse suposto consenso.

Para dar conta desse desafio, o jornalismo apoia-se em principios e praticas que
possam lhe garantir competéncia e exceléncia em sua area. Miguel (1999) propde
entender o jornalismo como um sistema perito de acordo com a caracterizagao de

Giddens (1991), que, ao esmiugar o cenario da Modernidade, identifica como peritos
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os “sistemas de exceléncia técnica ou competéncia profissional que organizam
grandes areas dos ambientes material e social em que vivemos hoje” (1991,
p. 35). O que caracteriza esses sistemas &, em primeiro lugar, ampla autonomia
sobre os individuos que sao seus usuarios, clientes ou consumidores que, por nao
compartilharem do mesmo conhecimento técnico, ficam submetidos a autoridade
do sistema. Em segundo lugar, os sistemas peritos sao sustentados por uma crenca
arraigada de seus consumidores em sua competéncia especializada e em sua
confiabilidade (MIGUEL, 1999).

Sao essas caracteristicas que garantem que sistemas como a medicina,
a engenharia, o direito ou a contabilidade organizem a sociedade quase sem
contestacdo. Sistemas peritos podem também ser bem mais simples e cotidianos
para nos: sistemas de saneamento basico, ordenamento de transito, funcionamento
de maquinas e motores. A crenca quase sem questionamentos dos usuarios na
habilidade daqueles que atuam nesses segmentos confere a eles respeitabilidade e
autoridade: “ Nao é possivel conceber um sistema perito sem aceitar que sua base é
a confianga depositada nele por seus usuarios” (PAIM; NEHMY, 1998, p. 82).

A fé depositada pelo consumidor em um sistema perito pode parecer
semelhante aquela que era antes depositada no curandeiro da tribo, lembra Miguel
(1999), porém, na Modernidade, o conhecimento dos especialistas, pode estar mais
acessivel aos leigos. Essa afirmacao vale também para o jornalismo: o processo e
a matéria-prima do produto final que é apresentado ao leitor ou consumidor da
informacao podem, com frequéncia, serem acessados, checados e verificados pelo
destinatario da noticia.

Aconfiancatacita substituiu, naModernidade, mais do que afé noinquestionavel
curandeiro, cujo conhecimento provinha de fontes sobrenaturais e inacessiveis.
Substituiu também a confianca que a pequena comunidade pré-moderna depositava
em seu ferreiro, reconhecido por produzir com competéncia seus artefatos desde
longo tempo, tendo herdado o oficio, muitas vezes, de seus antepassados. Mas como
os individuos podem substituir a confianca estabelecida pelo “conhecer desde
sempre” por um sistema composto de pessoas que, frequentemente, eles nem
conhecem?

A crenca é embasada na experiéncia cotidiana do grupo, que nos confirma
que tais sistemas funcionam a contento (MIGUEL, 1999, p. 200). Giddens (1991)
aponta que a confianca é transmitida através de geragoes, como parte da bagagem
cultural que se incorpora a vida cotidiana. Acrescenta, porém, que nao apenas
essa experiéncia endossa nossa fé nos sistemas peritos, mas também a existéncia
de forcas reguladoras, materializadas na forma de associagdes profissionais e
preceitos legais que disciplinam e fiscalizam o exercicio das atividades peritas. “Os
mecanismos de controle sobre aqueles que estdo dentro dos sistemas (codigos de

ética profissionais, san¢oes legais) oferecem suporte de credibilidade aos peritos
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e em consequéncia aos sistemas dos quais fazem parte” (PAIM; NEHMY, 1998, p. 83-
84). Novamente, a crenca nessas forcas reguladoras é baseada exclusivamente em
suposicoes e tradicoes culturais, porque o consumidor quase nunca pode comprovar,
ele mesmo, a idoneidade desses mecanismos de controle.

Aatitude de confianca ou desconfianga da sociedade em um sistema perito pode
ser fortemente influenciada pela atualizacao de conhecimentos que sao recebidos
através dos meios de comunicacao (GIDDENS, 1991, p. 94), e nisso o jornalismo pode
exercer papel decisivo.

Podemos caracterizar o jornalismo como um sistema perito, pois ele goza de
relativa autonomia no exercicio de suas atividades, com baixo grau de intervencao
de seus leitores. E ndao poderia ser diferente ja que, das informacoes que nos chegam
pela imprensa, poucas poderao ser pessoalmente verificadas por nos.

0 jornalismo conta também com a credibilidade conquistada através de décadas
de atuacao identificada pela sociedade, na maioria das vezes, como profissional e
isenta, e pela reafirmacao do discurso de seu compromisso com a verdade e com a
democracia.

Nessa o6tica, o jornalismo nao é perito apenas porque especializa-se na coleta,
formulacao e transmissao de informacgdes na forma de noticias, mas também
porque pode ser o mediador para a transmissao de informacoes referentes a outros
sistemas peritos. Nesse papel, quando noticia a atuacdo, avangos, controvérsias
ou desacertos de outras areas de conhecimento, ele valida e endossa esses outros
sistemas peritos ou, por outro lado, abala sua credibilidade.  “O jornalismo,
portanto, & um foro informal e cotidiano de legitimacao ou deslegitimacao dos

diversos sistemas peritos” (MIGUEL, 1999, p. 202).

2.A CIENCIA, O JORNALISMO E SEUS
PUBLICOS

Cada sistema perito possui um ou mais piblicos aos quais se dirige e onde
atua mais diretamente. Na engenharia, por exemplo, o discurso dirigido aos
profissionais e estudantes & bem diverso daquele traduzido por esse profissional
quando em contato direto com seu cliente. Essa afirmativa vale para praticamente
todas as especialidades cientificas que produzem discursos focados para seu corpo
associativo e até foruns especificos para divulgagao dessa modalidade de discursos,
como congressos, simposios e periodicos especializados. Esses foruns constituem-
se, no caso das especialidades cientificas, em mecanismos de disseminagao
cientifica, ou seja, a comunicacao para especialistas.

Além de comunicar-se com seu corpo de técnicos, a ciéncia também dialoga
com a sociedade em geral e, enquanto conjunto de especialidades peritas, tem

muito a ganhar com a divulgacao de suas pesquisas e avangos. Seu conjunto de
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conhecimentos abarca inimeros temas de interesse piblico imediato, como novos
processos de reciclagem de residuos, até temas de fundo, como a discussao de
politica de energia nuclear, fundamentais para desenvolver a consciéncia cidada.
Assim como o jornalismo, de muitas maneiras, também ajuda a explicar o mundo
para os individuos. Aléem do mais, grande parte de suas atividades depende de
financiamento pablico ou privado, e a sociedade pode constituir-se em importante

aliada para a obtencao de maior volume desses recursos.

A aprovacao da sociedade ao trabalho do cientista é vital para estabelecer o
cientificismo, compreendido como o0 apoio social e cultural aos ideais cientificos de
uma determinada comunidade. Tal apoio esta vinculado ao valor que 0os membros
dessa comunidade dao ao trabalho dos pesquisadores, a sua concepcao acerca da
ciéncia, das suas funcoes e utilidades, a garantia de retorno social dos investimentos,
pois a opiniao piblica é decisiva na fixacao das politicas governamentais em prol da

C&T. (TARGINO, 2000, p. 24).

E na divulgacdo cientifica, entendida como a comunicacao para o piblico
leigo, que o jornalismo pode prestar significativo suporte a ciéncia. Bueno (1988)
explica que a divulgacao cientifica compreende a utilizagao de recursos, técnicas
e processos para a veiculagao de informacgoes cientificas e tecnologicas ao piblico
em geral. Defende também que ela “pressupoe um processo de recodificacao,
isto é, a transposicao de uma linguagem especializada para uma linguagem nao
especializada, com o objetivo de tornar o contelldo acessivel a uma vasta audiéncia”
(BUENO, 1988, p. 23).

Bertolli Filho (2006) compara a divulgacdo cientifica a uma espécie de guarda-
chuva que abriga as mais diversas manifestacoes disseminadoras de informacoes
cientificas: livros didaticos, jogos, historias em quadrinhos, filmes, programas de
radio e documentarios de televisao integram essa lista. O jornalismo cientifico
€ mais um desses recursos que permite transpor o conhecimento cientifico para
uma linguagem adequada a compreensao de uma faixa mais ampla da populacgao.
Conforme entendido pelo autor (2006), o jornalismo cientifico deve atender as
caracteristicas de todo e qualquer jornalismo: o suporte em fontes confiaveis, a
verificacao das informagoes, a construcao de um texto claro e que obedeca aos
padroes de divulgacao jornalistica. O que o diferencia é a natureza dos temas e a
especificidade das fontes.

Quanto a ciéncia, o conhecimento perito do jornalismo nao atua diretamente
em sua legitimagao, uma vez que esta nao acontece frente a sociedade, mas entre os
pares. A pratica cientifica institucionalizou os procedimentos de formacao de peritos,
pesquisa, producao e divulgacao do conhecimento através de rigorosos protocolos.
Candidatos a especialistas devem comprovar sua habilidade perante bancas de

avaliagao. Descobertas devem ser expostas ao escrutinio da classe em congressos
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ou submetidas a revisao por dois ou mais especialistas antes da publicacao em
periodicos.

Porém, a ciéncia convém se materializar no dia a dia das pessoas. Qualquer
cidadao esta permanentemente em contato com os avancos da ciéncia e tecnologia,
seja em casas bancarias, restaurantes, laboratorios e consultorios médicos (TARGINO,
2000). No entanto, se indagado, talvez esse individuo nao saiba identificar nesses
ambientes a presenca dos produtos da ciéncia. O jornalismo pode constituir-se em
relevante mecanismo de sua divulga¢ao, bem como de difusao de um sentimento
social de confianga nas descobertas e conquistas que ela viabiliza.

A ciéncia zela por sua credibilidade e pela precisao de suas informagoes,
defende suas verdades, mesmo que, pelas proprias caracteristicas da producao
de seu conhecimento, essas verdades possam ser provisorias, sujeitas a novas
descobertas. Na divulgacao cientifica, convém que o jornalismo esteja atento a essa

transitoriedade, pois,

na maioria dos sistemas educacionais modernos, o ensino da ciéncia comeca
sempre pelos ‘principios primeiros, conhecimento visto como mais ou menos
indubitavel. Apenas se alguém permanece aprendendo ciéncia por algum tempo
é que podera ser introduzido a questdes contenciosas ou tornar-se plenamente
conscio da falibilidade potencial de todas as reivindicagoes ao conhecimento em

ciéncia. (GIDDENS, 1991, p. 92).

Essas caracteristicas afastam o cientista da figura do guardiao da verdade
definitiva. E lhe impoem algumas restricoes: a ciéncia, que espontaneamente e por
principio, abdica de ser onipotente e definitiva, assume o risco de ser questionada.
Ao jornalismo cientifico, convém zelar por uma divulgacao que va além da publicagao
de conquistas e descobertas e enfatize que a riqueza do conhecimento reside
justamente na possibilidade de seu questionamento, a partir da sua atualizacao por
outras e outras pesquisas. E que o leitor podera vir a ser, se munido dos instrumentos
adequados, agente desse questionamento e atualizacao.

0 jornalismo e a ciéncia sao afins na possibilidade de que seus consumidores,
mesmo que nao iniciados em suas técnicas, possam conhecer e refazer o caminho do
jornalista e do cientista na obtencao da informagao que é por eles disponibilizada.
Porém, jornalistas e cientistas sao peritos em determinada area, bem restrita, as
vezes. Em inUmeras outras, sao absolutamente amadores. A colaboragao entre essas
areas pressupoe o entendimento das diferencas entre elas e do esforco matuo de
aproximagao na interacao e linguagem.

Quando se dirigem as criancas - um publico compartilhado pelas duas areas
-, de forma muito particular, o cuidado com a clareza e a adequacgao da linguagem
verbal e visual precisa ser ainda maior. O grande desafio do jornalismo voltado

ao segmento infantil, identifica Doretto (2013, p. 14), “é saber congregar temas,
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linguagens e formatos interessantes” para os leitores, respeitando o estagio cognitivo
das criangas, em cada faixa etaria.

A crianga que tem acesso as revistas, no Brasil, & quase sempre a mesma
que tem sua atencao disputada por outros tantos mecanismos de informacao e
diversao, inclusive os tecnolégicos. E necessario um real esforco para produzir uma

comunicacao eficaz e atrativa, 0 que pode exigir estratégias especificas:

Dirigir-se a criangas ou a adultos implica estratégias comunicativas diferentes.
Para sensibilizar criancas, por exemplo, precisamos, muitas vezes, pensar formas
mais criativas de organizar nosso texto (quem sabe optar por uma narrativa ou
utilizar personagens animais) a fim de sermos aceitos e compreendidos. (GIERING,

2013, p. 7).

O cuidado com a forma é importante, mas nao menos significativa é a selecao
de enfoque para a divulgacao as criangas. Se o objetivo é também contribuir
para a reflexao critica que fomenta a cidadania, é imprescindivel incorporar na
divulgacao cientifica o método de fazer ciéncia e nao apenas o resultado obtido.
Mostrar, além das descobertas, como o cientista chegou a elas, em um processo
instigante de instrumentalizar os leitores, informando para gerar novas indagagoes.
Conhecer o processo, pode estimular a valorizagao dos profissionais que produzem
conhecimento cientifico. “O que é transmitido a crianga no ensino da ciéncia nao é
apenas o contelido das descobertas técnicas, mas, mais importante para as atitudes
sociais gerais, uma aura de respeito pelo conhecimento técnico de todos os tipos”
(GIDDENS, 1991, p. 92).

3.REVISTA CIENCIA HOJE DAS CRIANGAS:
APROXIMANDO A CIENCIA DO LEITOR MIRIM

Conforme especificado no site do ICH, instituto mantenedor, a divulgacao
cientifica na CHC nao possui apenas o objetivo de informar, ela quer também
“despertar a curiosidade das criancas e fomentar a paixao pela descoberta” em
seus leitores, considerando que, “além de informar e divertir, serve como fonte de
pesquisas para milhares de estudantes e professores nas mais diferentes regioes do
pais” (grifos no original). Seu plblico alvo sdo criangas de 9 a 12 anos. A proposta
de aproximar o conhecimento cientifico da vida das criangas e permitir que elas
se apropriem dele parece evidenciar-se ja no titulo. A revista é Ciéncia Hoje das
Criangas (grifo nosso) e ndo Ciéncia Hoje para as criangas. O titulo ja sugere, aos
pequenos leitores, que o objeto lhes pertence.

A CHC é uma revista mensal que chega aos leitores somente através de

assinatura, nao é comercializada em bancas. A publicagao é recebida em mais de 60
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mil escolas piblicas do pais para ser utilizada como apoio em sala de aula, através
do Programa Nacional Biblioteca na Escola (PNBE), aproximando o publico infantil
de um veiculo jornalistico que, por sua forma, conteldo e abordagem, diferencia-se
dos materiais didaticos convencionais. Sao produzidas onze edi¢oes anuais, ja que
em janeiro e fevereiro a edicao é Gnica. Nao existem espacos publicitarios na revista,
0 que pressupode grande independéncia editorial.

Arevista possui 28 paginas internas, mais capa e contracapa, impressas em frente
e verso e a cores. A estrutura se repete em todas as edigoes, apresentando uma ou
duas matérias principais, com chamadas e ilustracao na capa. A essas matérias de

maior relevancia é reservado um espaco de trés a quatro paginas cada uma.

Figura 1 - CHC 279, jun/16, capa A CHC mantém também uma versao digital (CHC
On-Line), que pode ser consultada no enderego www.
chc.org.br. Algumas paginas da versao impressa podem
ser visualizadas no site e varios assuntos sao comuns
as duas plataformas, porém a versao online dedica
maior espaco a jogos e brincadeiras. O pequeno leitor
também pode comentar as matérias publicadas e
receber as novidades por e-mail.

O corpus deste artigo &€ composto apenas das
edicoes impressas. Apesar da similaridade de
contelidos entre as duas versoes, acreditamos que,
por suas caracteristicas particulares de linguagem,
producao e recep¢ao, o conteido da revista digital
mereceria um estudo proprio, a partir de referenciais

teodricos mais especificos.

e P : —
cacho Iros alfabetizadas ou em fase de alfabetizagao, segmento

para o qual & muito relevante o papel de mediacao

O publico da CHC é composto de criangas ja

do jornalista. E esse profissional que, acessando o
conhecimento cientifico através de outros profissionais peritos e através de seu
ferramental e habilidades especializadas, esta apto a apresentar esse conhecimento
em linguagem e formatos acessiveis e atrativos.

Mas como o jornalismo faz isso, na pratica, na CHC? A analise de exemplares
da revista impressa permite identificar que a selecao de pautas sugere a busca
pela aproximagao com o universo infantil, seja pela familiaridade com situagoes
corriqueiras da vida da crianga (“Caiu, bateu, cortou... Quem ajuda a sarar?!” - CHC
272, out/15, p. 7-9; “Ciéncia com gosto de aglicar”- CHC 278, mai/16, p. 8-11) ou por
circunstanciasinusitadas (“Vocé sabia que as bananeiras choram?” - CHC 277,abr/16, p.

12). Sao priorizados assuntos praticos como sailde, alimentagdo e higiene, facilmente
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conhecidos e reconhecidos pelas criangas (“Por que os microplasticos soltos na
natureza fazem mal a sadde?” - CHC 274, dez/15, p. 19; “A viagem do mosquito” - CHC
275, jan/fev/16, p. 2-5). Muitos desses assuntos integram os curriculos escolares na
disciplina de Ciéncias (“Vocé sabia que existem maneiras diferentes de combater os
microbios?” - CHC 269, jul/15, p. 17; “Por que os meteoritos caem na Terra?”- CHC 276,
mar/16, p. 12).

Assuntospresentesnamidia,comoapoluicaodaBaiadaGuanabarasaoreplicados
em matérias da revista (“Vocé sabia que a poluicdo da Baia da Guanabara...” - CHC
275, jan/fev/16, p. 19) e temas ambientais tém presenca frequente em reportagens
informativas (“Os 5 ‘erres’ do lixo” - CHC 274, dez/15, p. 2-5). Identificamos um forte
carater de brasilidade nos assuntos abordados, especialmente nas matérias de
ganham destaque nas capas (“Expedicao as montanhas da Amazonia” - CHC 278, p.
2-6) e nas sec¢Oes Bal de Historias e Poesia e Companbhia.

A linguagem utilizada na construcao de textos merece uma atencao especial
e reflete a busca pela aproximacao com o vocabulario infantil. Além de acessivel,
procura ser lidica, apresenta interpelagoes e questionamentos (“Vive na agua, mas
nao é peixe. Come plantas mas nao é boi... Matou a charada, né?” - CHC 269, jul/15, p.
7). Os termos cientificos, quando inseridos, sdo explicados a seguir: “A luminancia é
a intensidade da luz que é refletida...” (CHC 271, set/15, p.14).

Analogias e comparagoes com situagoes e objetos do universo infantil criam
identificagcoes que familiarizam o leitor com o novo e ajudam a dimensionar varios
aspectos da informacao: “Algumas orquideas sao tao pequenas que a planta inteira...
pode ser embrulhada em um papel de bala. E outras destas plantas sao tao grandes
que ndo cabem dentro de... uma van” (CHC 269, jul/15, p. 3).

As ciéncias naturais comparecem principalmente com tematicas das areas de
Zoologia (“Lanterna natural” - CHC 271, p. 2-5), Botanica (“Orquideas: belas e cheias
de truques” - CHC 269, p. 2-5) e Astronomia (“Parabéns, Hubble! - CHC 271, 6-9), mas
a Antropologia também tem espaco (“Por dentro da favela” - CHC 270, ago/15, p. 2-5;
“Uma viagem ao céu dos indios Guarani Mbya”- CHC 277, abr/16, p. 8-11), bem como a
Historia (“As muitas invengdes de um brasileiro”- CHC 279, jun/16, p. 6-10).

Animais selvagens ou domésticos povoam as paginas da CHC, seja em ilustracoes
ou matérias (“Vocé sabia que as tartarugas-marinhas também respiram por um
lugar muito curioso?” - CHC 278, mai/16, p. 20; “Cachorros - sera que eles identificam
emocgoes?”- CHC 279, jun/16, p.2-5).

O destaque para a fauna brasileira também esta presente na secao “Galeria
- Bichos Ameacados” e nas se¢oes Bal de Historias (“A moca nova e o peixe-boi” -
CHC 269, jul/15, p. 14-15) e “Poesia e companhia” (“Mexe camaledo”- CHC 270, ago/15,
contracapa).

Algumas matérias sao assinadas por cientistas e escritas em primeira pessoa

(“14 meses com os muriquis” - CHC 277, abr/16, p. 2-6). Constituem-se em uma
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Figura 2 - Métodos de fazer ciéncia (CHC 269, jul/15, capa)

ORQUIDEAS

TAD ENCANTADORAS QUANTO CURIOSAS

Figura 3 - Secdo Experimento (Edicao 275, jan/fev/16)

ue gipoma pula densra da parsia wack ji
sabe. Mas que pio pode pular cenlo de
urn copa d'iEua aposta gue wood
ranca covin falar, Frepare-se, entas, para um
experiments imples & ruricsn!

Vocé val precisar de:
e um copo:

¥ pedacahas de pio;

P dgua com gis.

Modo de Eazer:

Encha um pates mais da metade éa capa cam
a dgua carm gis. Depos, caloque um pedace de
i e abserve, . Pulou? NaeT Entho, lenle aom
m pedacabo menoe , Eagom? S nie pulou,
tente cam um mener anda... Agara vail

Wejaque o phe fia subindo e destends,
saltdands dentra do cope!

18

Pao pula-pula

Comao isso acontecen?

A digua cam gis & uma behica
que conlém gis carbiinics sab
pressia, £ este pas que fora as
pequenas bolhas do ar qua ook wé
na dgua. Guando o pas merguia F
i dgua, as bolbinhas ficam agilades Wit
& querem logo se aproximar das —
malfculas do pao. B quanda acontece ssa uniio
das balhinhas cam o pae. o pae fica mais leve &
sabe pars 2 sugerlicis da dgua, tome se estivesse
sendn levadd por uima b Ao chegaren &
superficle, as Golhas estauam oo pda
desee. A, novas bolhas se urtam
ashe = omega tude de nave.

Resultadi: parece que o pko pala
dentra de copal * 4

T

A Redagin,

O JORNALISMO PERITO E A DIVULGAGAO CIENTIFICA NA REVISTA CIENCIA HOJE DAS CRIANGAS

mistura de aventura com relato cientifico e apresentam
as criangas, de forma muito familiar, o oficio do
cientista. llustracoes também contribuem para essa
materializacao da ciéncia, como a capa da edicao 269,
de julho de 2015 (Fig. 1), que apresenta pesquisadores
em tradicionais acoes como fotografar ou desenhar
elementos do ambiente natural.

Na intencao de explicitar os métodos do fazer
cientifico, a secao “Experimento” convida, todos
0S meses, a executar uma experiéncia cientifica
simples, que as criangas podem realizar mesmo sem a
supervisao de adultos. Sao utilizados materiais como
papéis, plasticos e garrafas pet e os procedimentos sao
apresentados de forma muito didatica. A experiéncia é
apresentada em forma de relatorio: lista de materiais,
modo de fazer e um topico final que esclarece, do ponto
de vista cientifico, o resultado obtido. Frequentemente
esta relacionada aos temas ja abordados na edicao.

Ainda com o objetivo de desmistificar o fazer
cientifico, matérias podem apresentar relatos
detalhados de uma expedicado as montanhas da
Amazonia (“Nas montanhas da Amazonia” - CHC 278,
mai/16, p. 2-6) ou da temporada de uma antropologa
como residente em uma favela carioca (“A favela:
inovacgoes e solugoes” - CHC 270, ago/15, p. 2-5). Merece
especial registro a secao “Quando crescer, vou ser...”
que, mensalmente, aborda uma diferente profissao
relacionada a ciéncia com a descricao da atividade
e depoimentos de profissionais. Na secao “Eu li, eu
leio”, comemorativa as trés décadas da CHC, é possivel
acompanhar o depoimento de antigos leitores da
revista que também relatam a influéncia da mesma em
suas escolhas profissionais relacionadas a ciéncia.

O desejo de transmitir a ideia da ciéncia como
um saber universal, acessivel a todas as criancas,
esta presente nas ilustracdes que trazem meninos
e meninas, de varios tamanhos e etnias envolvidos
nas brincadeiras e experiéncias. Isso também pode
funcionar como uma manifestacao de cidadania em

favor da inclusao social.
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Os recursos jornalisticos aqui relatados, entre outros presentes nas edicoes da
revista, atuam para aproximar a ciéncia das criangas através de uma experiéncia
instigante e prazerosa. Para Massarani (2007), os jornalistas de ciéncia, através de
uma atuacao qualificada, sao atores-chave no processo de consolida¢ao de uma

cultura de ciéncia no Brasil. A mesma autora, referindo-se aos materiais produzidos

Figura 4 - Secao Quando crescer, vou ser... (Edi¢ao 271, set/16)
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para criangas em geral, e a revista CHC, em particular,
Figura 5 - Valorizagdo da diversidade étnica (Edicdo 276,

R enfatiza que:

[..] tendo como premissa a importancia de desenvolver

Aciicar ou
adogante?

0 interesse pela ciéncia ja desde a infancia, a divulgagao
cientifica pode ser um instrumento Util para a educagao
cientifica nao formal. Em particular, uma revista de ciéncias
orientada especificamente ao pulblico infantil oferece a
possibilidade de que a crianga associe o carater ludico com a

correcdo do contelido (MASSARANI, 2007, s.p., traducao nossa).
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A atencao ao publico, no momento de produzir

material de divulgacao cientifica para meninos e
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meninas, deve levar em conta que eles, por caracteristicas proprias da idade, nao
desejam ler uma revista apenas para se informar. O que quer a criancada &, também,

se divertir.

4.CONSIDERACOES FINAIS

Se a ciéncia convém materializar-se junto a sociedade, nossa observagao
dos exemplares da CHC permite apreender o esfor¢o no sentido de materializar
as conquistas da ciéncia, evidenciando seu lugar nos ambientes cotidianos e
convidando os jovens leitores a desvendarem seus mistérios de forma pratica e
divertida.

Como a revista é distribuida exclusivamente por assinaturas, é razoavel supor
que as criangas que tém acesso a ela a leem com regularidade. A partir dessa
continuidade, € possivel as criangas, especialmente se tém contato com a revista em
sala de aula - um dos usos frequentes do periodico -, desenvolverem com a revista
um sentimento de proximidade e pertencimento, comum ao universo das revistas,

como aponta Scalzo (2004, p. 12):

Revista é também um encontro entre um editor e um leitor, um contato que se
estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda
a construir identidade, ou seja, cria identificacoes, da sensacao de pertencer a um

determinado grupo.

As criangas assimilam a confianga no que € publicado na revista porque, via de
regra, ela chega até elas através da familia ou da escola, institui¢coes que, na otica
da crianga, transmitem autoridade e confianca. Dessa forma, ela é, por extensao,
digna de confianga e esse sentimento &, como ja visto anteriormente, a base da
crenca nas instituicdes e sistemas peritos. O publico infantil, e mesmo os pais e
professores que acompanham essas criangas, conferem a CHC essa confianga com
base na longevidade da revista, fundada em 1986, e na sua vinculagao a Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), que atua no pais desde 1948.

A analise dos exemplares sugeriu que a revista procura atrair e mobilizar
a crianca para a leitura e a acao, estimulando-a a desenvolver uma postura de
curiosidade, pesquisa e descoberta autonoma. E o jornalismo cientifico na CHC
exerce papel fundamental na adequagao dos conteldos cientificos a compreensao
do publico infantil, desmistificando o “fazer cientifico” e estimulando as carreiras
profissionais da ciéncia. Reforcando a confianca na ciéncia, a revista estimula na

sociedade o consenso sobre sua importancia.
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