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) CAPTTULO~16
COMUNICAGAO E EDUCACAO:
0 ALGORITMO DOS OUTROS SOMOS NOS

Sonia Regina Soares da Cunha RESUMO: O capitulo aborda o processo de edicao de noticias
Universidade de Sao Paulo, Programa  na TV. A literatura cinzenta, a pesquisa documental e os
de Pos-Graduacao em Comunicacdo  dados historicos / bibliograficos permitem um processo
5do Paulo, SP- paristico para a analise do corpus. O estudo revelou que

0 avanco da tecnologia digital, menor tamanho e peso
mais leve dos equipamentos audiovisuais de captura e gravacao facilitaram e aceleraram
o cotidiano profissional do jornalista de televisao. O processo de edicao de video na
producao jornalistica para televisao também se tornou mais rapido ao passar do linear
para o nao linear. No entanto, apesar do avanco tecnologico na Comunicagao, ha uma
questao importante, o determinismo ditatorial da tecnologia na Educacao. Embora
as faculdades de jornalismo tentem preparar o aluno para uma atuacao profissional
atualizada no mundo contemporaneo, isso significa focar mais no lado técnico em
detrimento do incentivo ao debate coletivo e a leitura critica das infinitas possibilidades

culturais advindas da pluralidade na experiéncia presencial.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacao. Educagao. Jornalismo Televisual. Edicao da Noticia na
TV.
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ABSTRACT: The chapter addresses the process of TV news editing. Gray
literature, documental research, and Historical/Bibliographical data allow an
heuristic process of corpus analysis. The study revealed that the advancement
of digital technology, smaller size and lighter weight of audiovisual capture
and recording equipments facilitated and accelerated the daily life of the
television journalist. The process of video editing in journalistic production
for television has also become faster by switching from linear to non-linear.
However, despite the technological advance in the Communication there is an
important question, the dictatorial determinism of technology in Education.
Although the journalism faculties try to prepare the student for an up-to-date
professional performance in the contemporary world, that means focusing
more on the technical side in detriment of the incentive to the collective

debate and the critical reading of presential experience.

KEY-WORDS: Communication. Education. Broadcast Journalism News

Television. Editing TV News.
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HISTORICO

Este capitulo reflete sobre um estudo apresentado em 2016 no congresso da
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (INTERCOM), na
Escolade Comunicagao e Artesda Universidade de Sao Paulo, cujo tema “Comunicacao
e Educacao”, reacendia a chama de um historico debate realizado em 1985, também
na ECA/USP, protagonizado por milhares de cientistas, profissionais e universitarios
que analisaram empirica e teoricamente a integracao interdisciplinar entre estas
duas importantes areas do pensamento e do trabalho humano: Comunicacgao e
Educacao.

Se 0 ano de 1985 marcou o periodo critico da Historia do Brasil muito se deve ao
intenso trabalho dos jornalistas e professores da ECA/USP, na época sob a direcao
de José Marques de Melo, que além de ser o primeiro doutor em Jornalismo do Brasil,
também é docente-fundador da ECA/USP, e hoje pesquisador académico respeitado
internacionalmente e coordenador (desde 1996) da Catedra UNESCO/Metodista para
Comunicagao do Desenvolvimento Regional.

A luta para o restabelecimento da democracia brasileira, principalmente dentro
da ECA/USP, palco de injusticas e muita violéncia, repercutiu nacionalmente em
maio de 1975, apos a cassacao dos professores José Marques de Melo, Freitas Nobre,
Jair Borin, Thomas Forkas e Sinval Medina e do afastamento dos professores Paulo
Roberto Leandro e Cremilda Medina, a primeira mestra em Comunicagao pela ECA/
USP. E sao justamente, esses professores que se destacam e fortalecem o debate
nacional pelo fim do processo ditatorial vivenciado pelos cidadaos brasileiros.

Cremilda Medina injetou possibilidades transformadoras na juventude
estudantil da ECA/USP, incentivou novos caminhos para uma educagao superior
escrita pluralmente, quebrou paradigmas da Ciéncia, colocou o “Gesto da Arte” na
vida do jornalista/narrador e ha mais de quatro décadas observa que o jornalismo
€ um exercicio autoral em continua transformacao.

A forca de Cremilda Medina, mulher jornalista e educadora, esta refletida nas
mais de 50 coletaneas coletivas, como as séries “Sao Paulo de Perfil” e “Novo Pacto
da Ciéncia” organizadas por ela na ECA/USP, bem como pela incessante contribuicao
intelectual que ultrapassa duas dezenas de livros editados e publicados, cujos
temas buscam sempre iluminar os debates contemporaneos sobre o cotidiano da
Comunicagao e da Educacao, pois a pratica é parceira do ensino e da pesquisa. E

vice-versa.
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1.1lhas do Siléncio

No debate coordenado por Cremilda Medina em 1986, na ECA/USP, uma das
principais questoes tratava do impacto da introducao das novas tecnologias e
consequente informatizacao das redagdes com a presenca e participacao de
estudantes da graduacao, da pos e, principalmente, educadores e comunicadores
de todo o Brasil. Juntos, no encontro denominado “Jornalismo na Nova Republica”
(MEDINA, 1987), os debatedores e o publico presente refletiram possibilidades
possiveis para algumas questdoes como: processo de regulamentacao da profissao,
crise econdomica, cotidiano no trabalho e escola, perspectivas educacionais e
comunicacionais, enfim.

Em 1985, na redagao do Canal 4 da TVSBT, na Vila Guilherme, Zona Norte de Sao
Paulo, os jornalistas (reporteres, redatores e editores) trabalhavam com maquinas
de escrever manuais. Eu trabalhava como redatora do “Cidade 4", jornal local da
emissora, e tinha que datilografar os textos das “cabecas” em folhas de papel
intercaladas com carbono. As “cabecas” eram as introducoes das videorreportagens
que compunham o roteiro do telejornal (que era fotocopiado/“xerocado”), e eram
lidas pelo apresentador na bancada. Havia também o “espelho” (base quadriculada
feita com régua onde era datilografada a relacao de reportagens editadas, com
os respectivos tempos de duragao, que seriam exibidas durante o telejornal) que
ajudava a fazer a minutagem do telejornal a partir da soma dos tempos dos VTs
(Video Tape) de cada reportagem. Na época sem calculadora, nem software “Word”,
nem “Excel”, nem computador pessoal.

O VT utilizava o sistema U-Matic, lancado pela Sony em 1969, no formato de
fita (cassete) de video analogico, gravacao (helicoidal), 3% de polegada. O VT era
utilizado em reportagens externas, em substituicao as cameras com filmes de 16 mm
(pelicula). Depois do U-Matic vieram o Betacam (Sony), o Super VHS (JVC).

0O professor da ECA/USP e jornalista de televisao Paulo Roberto Leandro
participou do “Jornalismo na Nova Republica” e falou sobre a evolugao tecnologica

da produgao de noticia para a televisao na época:

Com uma nova mudanca significativa no equipamento, se abandonou o trabalho
com filmes, com o suporte de celuloide que demandava um tempo de revelagao, uma
coisa mais demorada para se trabalhar no Telejornalismo, para o Video-Tape, que é
uma superficie muito mais rapida de processamento. Com o video-tape portatil, o
jornalismo brasileiro, e especialmente a Globo que tem mais recursos, evoluiu para
aquilo que conhecemos hoje. A propria empresa cresceu a ponto de hoje ja pensar

em disputar o mercado externo com esse mesmo produto. (LEANDRO, 1987, p. 151).

Contudo em pleno século 21 com o avango tecnologico das telecomunicacoes,

dominio da Internet, invasao de drones, celulares, banda larga, o leitor poderia
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perguntar: “em que medida estudar a noticia veiculada pela tevé pode contribuir
para compreensao da Comunicacao e Educagao no Brasil?”

E que mesmo com a avalanche das informacdes disponiveis através da Internet,
e apesar do aumento da oferta de veiculagcao de noticias em varias plataformas, a
maioria das pessoas ainda busca o telejornal exibido pela TV Aberta, principalmente
no Brasil, para tomar ciéncia dos principais acontecimentos locais e globais.

De acordo com uma pesquisa feita pela Ericsson sobre os habitos de consumo
de noticias de cerca de 26 mil pessoas na Asia, Europa, América do Norte e América do
Sul cerca de 50% dos entrevistados responderam que preferem ver o noticiario pela
televisao. Aléem disso, no caso do Brasil, a TV Aberta desempenha um papel central na
informacdo do publico através dos telejornais (principalmente o do horario nobre)
sobre o que acontece no Pais e no mundo, em especial nas “ilhas do siléncio”, alguns
municipios brasileiros com indice de Desenvolvimento Humano (IDHM-Educacao)
abaixo da média, onde o cidadao nao tem acesso aos bens culturais, como filmes,
pecas de teatro, livros, misica etc.

E verdade que essa informacao é massiva, padronizada e patrocinada pelos
anunciantes do canal de televisao e que os jornais veiculados durante o horario
nobre tém uma {nica versao para todo o territorio brasileiro. Isso ocorre porque
as emissoras “cabeca de rede” produzem e veiculam os telejornais que sao
retransmitidos pelas afiliadas.

As emissoras Globo, SBT, Record e Band, juntas detém 70% da audiéncia
total e as emissoras CNT, RedeTV!, TV Brasil, TV Cultura e TV Gazeta, estao com o
restante 30%. Apesar da adocao do SBTVD-T - Sistema Brasileiro de Televisao Digital
Terrestre (Lei 5820/2006) que tinha por premissa proporcionar a interatividade
para a Educagao, Comunicacao e Salde, isto ainda nao acontece porque algumas
regioes brasileiras ainda continuam recebendo o sinal da TV Aberta pelo Sistema
Analogico. Em 2011, escrevi com a professora Valquiria Kneipp (PPGEM/UFRN) um
artigo premiado pela Intercom onde destacamos a importancia do debate sobre
essa questao: “A utilizacao do Ginga na construcao do processo de interatividade no
telejornalismo brasileiro”. Com o advento da TV Digital a grade fixa da programacao,
introduzida na década de 1950, também esta perdendo a funcao que havia sido
imposta pelo anunciante que patrocinava o telejornal: noticia com hora marcada.
A adaptatividade do telespectador ao novo processo interativo, via redes sociais,
parece fluir com facilidade, mas o fluxo adaptativo nao segue na mesma velocidade
do outro lado da telinha, ou seja, para quem vive a pratica na redacao de TV, o
processo exige tempo e dedica¢ao, em especial para dominar os novos softwares de

edicao, redacao, arquivo etc.
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2.0 algoritmo nosso de cada dia

O digital alterou a forma de produzir programas televisuais, em especial no
campo jornalistico. A captacao de imagens, a edigao de video, os dados on-line e
a pos-producgao com efeitos especiais de audio e video mudaram o cotidiano da
redacao jornalistica em um canal de teve.

A cada dia novas tecnologias invadem o mercado, como por exemplo, o software
“Shred Video” (http://shredvideo.com), que esta sendo utilizado para edicao de
matérias de esportes, a partir de arquivos de fotos e videos. O algoritmo do software
identifica os registros de data, hora, padrao de aceleracao de cada cena, e assim
rapidamente produz um video com o material. O Centro de Pesquisas da Disney
trabalha em um aplicativo para a edicao de imagens a partir de multiplas cameras,
inclusive com a aplicacao da regra dos 180°. Essas imagens técnicas produzidas
por celulares, drones e algoritmos ganharam primazia no jornalismo. Quanto mais
rapida for produzida uma nova imagem técnica, mais rapidamente ela podera ser
vista e consumida por milhares de pessoas ao mesmo tempo.

A britanica agéncia de noticias Reuters trabalha em parceria com a americana
Graphic, cujo software utiliza um algoritmo que produz dinamicamente um infografico
a partir de uma busca e sele¢ao de dados de fontes piblicas e privadas a disposigao
na Internet, sobre qualquer assunto.

Para as empresas de comunicacao a aquisicao dos videos, em especial dos
acontecimentos internacionais feitos pelas agéncias noticiosas com a ajuda dos
algoritmos, permite diminuir os custos operacionais com a forca de trabalho
humana, justamente num momento em que aumentam os conflitos entre paises e
continentes.

A Reuters também trabalha com a Wibbitz desenvolvedora de um software de
processamento de linguagem natural e algoritmos capazes de analisar em segundos
audios, legendas de fotos, textos e artigos de noticias, que estejam disponiveis na
internet, e assim produzir automaticamente um resumo de qualquer historia, ou
se for programado podera criar uma nova narrativa em texto ou video. E por isso
que vocé nem acabou de ver um infografico dinamico sobre um furacao no Haiti, e
na telinha do seu computador aparecem mais videos sobre o assunto, alguns com
centenas de “gostos” (“views & likes”).

Para reforcar a ideia de que a produgao algoritmica € uma boa estratégia para
futuros investimentos na indistria da midia, a Wibbitz apresentou uma pesquisa
sobre a percepgao dos consumidores de noticias frente as novas tecnologias. O
publico avaliou: “chatbots” (aplicativo robd que conversa sobre noticias); acessorios
eletronicos que podem vestir ou calcar com conexao “Wi-Fi”; “LV - live video” (video
ao vivo) e o “VR - virtual reality” (realidade virtual). Para se manter informada a

maioria considerou mais facil e confiavel o video ao vivo (Live Video), disponibilizado
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pelas emissoras de TV, em aplicativos ou através das redes sociais. Para combater
as noticias falsas a Reuters tem um “consultor”, ou seja, uma pessoa com amplo
conhecimento e reconhecida internacionalmente que ira analisar e aprovar, ou nao,
a divulgacao das noticias produzidas pelos algoritmos.

Os algoritmos também produzem videos para os usuarios das redes sociais,
como por exemplo, os videos do Resumo do Ano, Dia do Amigo, entre outros, que
as pessoas postam na linha do tempo do proprio perfil, ou dos amigos. E a cada dia
surge uma novidade.

Sabe aquela sensacao esquisita de que o mundo anda muito acelerado? E que
saimos da visao cénica (a imagem estatica, aquele retrato em preto & branco, parado,
de um instante) e entramos na fase processual (sequéncias de sucessivas imagens
de eventos). A aceleragao pode facilitar a ocorréncia de falhas de informagdo e, em
alguns casos, deixar o cidadao indeciso sobre o que pode ser considerado verdade,

ou nao.

3.Conhecimento é o alimento do
algoritmo

Algoritmo & um procedimento com um ndmero finito de passos utilizado para
encontrar a solugao de um problema, ou para executar uma determinada tarefa.
Seguiromodo de fazer de umareceita de bolo, por exemplo. Bata os ovos, acrescente o
leite enfim. Seu algoritmo cognitivo também pode avaliar possibilidades e modificar
algum procedimento como trocar leite por agua, por exemplo.

Etimologicamente, a palavra algoritmo & uma combinacao da palavra em Latim
algorismus - utilizada pela primeira vez, no século 9, pelo matematico Al Khwarizmi
(criador da algebra) - e a palavra Grega arithmos, que significa niamero. Em inglés
medieval (anos de 1390) temos a mencao da palavra algoritmo como um tipo de
contador numérico, “augrim stones”, no “The Miller's Tale”, um dos contos do livro
“The Canterbury Tales” (Contos da Cantuaria) escrito pelo filosofo inglés Geoffrey
Chaucer. No século 20, a palavra algoritmo foi adotada pelos programadores de
computacao (MEHRI, 2017) e em 1840, a matematica inglesa Ada Lovelace estreou um
complexo algoritmo para ser desenvolvido por uma maquina de computacao.

Em 2014, um grupo de programadores desenvolveu um algoritmo de inteligéncia
artificial para o laboratorio DeepMind. O algoritmo tinha que aprender a jogar
0 ancestral e complexo jogo chinés “Go”. No comeco de 2018, a Netflix liberou o
documentario “AphaGo”, que revela os bastidores da evolugao das conexoes
algoritmicas do DeepMind ao ser testado pelas conexoes algoritmicas dos cérebros
de dois jogadores “experts” e famosos pelas vitorias conquistadas ao jogar “Go”
com outros humanos. Veja o filme. Apesar do determinismo tecnologico, a historia

mostra que é possivel perceber atalhos para a inclusdao de algoritmos aleatorios
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que possam rastrear o conhecimento humano. Os engenheiros disponibilizaram
modelos dos jogos feitos por pessoas para que a inteligéncia artificial pudesse
“imitar” o algoritmo cognitivo humano. Essa € uma mudanca importante no avango
da inteligéncia artificial. Por que? Porque no inicio a automagao imitava os membros
do corpo humano. Por exemplo, a mao firme do robd, nao tremia, ndo se cansava
nunca, e era capaz de parafusar milhares de rodas nas fabricas de producao de
automoveis, interminavelmente, e assim acelerar a producao e aumentar os lucros. O
que mudou hoje, € que a automacgao nao copia s6 0s membros do corpo, a evolugao
tecnologica copia agora o processo de opera¢ao das redes neuronais do cérebro
humano. Assim os algoritmos sao capazes de executar as funcoes necessarias para
solucionar um problema, ou obter uma resposta, num atimo de segundo.

Os algoritmos de busca por noticias ganham cada vez mais lugar de destaque
nas redacgoes jornalisticas. Ha uma imensa oferta de dados (“Big Data”): informagoes
certificadas por fontes institucionalizadas do poder, estatisticas locais / nacionais
| globais avalizadas por organizagoes governamentais / nao governamentais,
infograficos, textos, videorreportagens com ou sem audio etc. Mas, sera que o
humano jornalista ao seguir os codigos programados pelos softwares nao vai inibir

0 processo intuitivo criativo do proprio cérebro?

4.Raciocinio da consciéncia politica e
exercicio democratico

Em margo de 2014, o empresario portugués José Macedo, que vive ha quase
oitenta anos em Sever do Vouga, na zona rural de Portugal, assinou uma noticia
que foi publicada em um jornal severense na qual ele destacava um acontecimento
realizado na cidade de Atibaia, interior de Sao Paulo, Sudeste do Brasil. Macedo
orgulhosamente comunicava aos leitores do jornal, que sua cidade em Portugal
havia sido homenageada pelos brasileiros, e que agora Atibaia tinha uma rua com o
nome de Sever do Vouga. “Muitas vezes, a propria noticia”, escreve Sousa (1999, s/p.),
“funciona como acontecimento susceptivel de desencadear novos acontecimentos.”

Macedo solicitava aos vereadores severenses para que a Rua da Fonte, onde
ele mora, passasse a se chamar Rua Atibaia. Sousa (1999, s/p.) afirma também que
“a noticia seria um acontecimento que se debruca sobre outro acontecimento,
sendo acontecimento por ser notavel, singular e potencial fonte de acontecimentos
notaveis.” Esse relato me levou a pensar no exercicio de participacao politica
da audiéncia, independente do desenvolvimento tecnologico, porque revela a
contribuicao do telejornal para a democracia.

Na contemporaneidade tudo é escrito, lido e / ou visto coletivamente, embora se
tenha a falsa impressao de “personalizacao”. A partir do cadastramento de algumas

palavras-chave, os consumidores podem obter as noticias sobre determinados
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assuntos, assim que elas estiverem disponiveis, em qualquer plataforma. Mudou
o conceito de jornal. Hoje da para comprar s6 uma noticia, nova ou antiga, ou um
pacote avulso sobre um determinado acontecimento. Ha algum tempo, o piblico
tenta pautar a agenda, através dos “likes”, “downloads” e da propria produgao
textual / foto / videografica.

Essa falsa sensacao de contetido personalizado faz com que as “bolhas on-line”
aumentem cada vez mais, porque os algoritmos com a ajuda da tecnologia reiinem
os semelhantes em grupos que concordam entre si, ou seriam grupos de similares?
Porque de sujeitos de acao passamos a objetos acionados. Ao entrar na rede social
0 usuario recebe a sugestao de videos, leituras, amigos disponiveis para contatar, ou
de produtos e servigos para adquirir, ou seja, a oferta de respostas comeca antes da
“curiosidade epistémica” (CUNHA, 2017). E a inversao da relacao entre o mundo da
experiéncia e o mundo da imaginagao. Pode-se dizer que falta o processo de escrita
linear que nos permite explicar as imagens e ampliar a visao processual do mundo
em que se experiencia a vida. A consciéncia politica esmaeceu, porque diminuiu
a escrita linear elaborada, dialégica, plural, bem como diminuiu a leitura critica
individual dessa escrita linear que permite o raciocinio da consciéncia politica, e

com ela, o exercicio democratico.

5.A edicao telejornalistica sob o olhar da
Clencia

Este texto busca refletir quanti-qualitativamente sobre o processo de producao
da noticia na TV Aberta no Brasil. A literatura cinzenta, a investigacao documental, a
revisao historica e bibliografica se apresentaram como heuristica metodologica para
a verificacao de dados. (SA-SILVA et al, 2009). O corpus reuniu cerca de vinte estudos

académicos sobre a produgao e edigao da noticia televisual.

Na Tabela 1 apresento um resumo dos principais resultados.

6.0 poder simbolico negociado pela midia

Uma davida surgiu ao escrever este capitulo — que palavra utilizar: televisivo,
televisual, telejornalistico, telejornalismo? Optei por jornalismo televisual e / ou
telejornalismo porque estes termos estao oficializados em disciplinas dos cursos
superiores de universidades brasileiras, inclusive na Escola de Comunicagao e Artes
da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP) e em institui¢coes do Rio Grande do Sul
conforme pesquisa desenvolvida, em 2013, pelas professoras pesquisadoras Fabiana
Piccinin e Paula Puhl, “indicando que as disciplinas [com estas nomenclaturas] estao
voltadas a produgao de um programa jornalistico de televisao”. (PICCININ e PUHL,
2013, p. 8).
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Tabela 1: Estudos sobre Edicao da Noticia Televisual. Elaboracao: CUNHA, Regina, 2018

Autor Periodo Objetivo da Pesquisa Resultados
Gaye TUCHMAN, | década | - controlar o processo de Classificacdo proposta por
Socioléga (EUA), | de 1960 | trabalho humano (inicioda | Tuchman para serem
automacao); utilizadas pelas empresas de
‘Making news: - implantar rotinas de comunicacdo para o0s
a study in the tarefas; ‘eventos-como-noticias™
construction of - controlar a produtividade; | - hard news;
reality” - aumentar os lucros dos - 50ft news;
donos. - spot news;
"A extrema urgéncia é a - developing news; e
esséncia da noticia.” - continuing news
Richard Parte I: | Analise de Conteludo das (1970) Edicdo de imagens no
SCHAEFER 1969 / edicdes telejornalisticas, formato “montagem continua”,
1983 através de quatro varidveis | gravacdo continua e realistica,
(Jornalista e de estilos: {herancga da inddstria
Professor Parte 1l: | - média de duracdo em cinematografica)
Universidade ate segundos de cada tomada;
Novo Mexico, 2005 - uso de corte seco ou {2000) Edicdo no formato
EUA) efeito especial; ‘montagem sintética”, edicbes
Total: - dudio e video; e com cenas mais curtas, mais
“Alongitudinal 36 anos | - continuidade / montagem. | som ambiente e efeitos
analysis of especiais via computador com
network news aceleracdo do ritmo de
editing strategies” trabalho.
Keren 2007 - entrevistar 4 editores de Acrotina da edigdo acontecia
HENMDERSON emissoras de TV Local em dentro de um processo
Denver (EUA) dicotémico:
(Mestrado, EUA) - analisar 34 reportagens ‘hard news" vs
editadas e escolhidas pelos | "soft news”.
editores (metade *hard Em outras palavras importante
news" e metade “soft vs interessante.
news")
Estrela 2001 - analisar a cobertura A pesquisa mostrou gue, ndo
SERRANO jornalistica feita pela houve diferencas significativas
(Jornalista e televisdo publica (RTP1) e entre a cobertura feita pelos
Diretora da pelos canais privados (SIC | trés canais.
Escola Superior e TVI1) durante a campanha
de Comunicagdo de 2001, para eleigdo do
Social do ISCTE, Presidente da Replblica de
Portugal) Portugal.
Carlos CANELAS | 2008 - conhecer o profissional de | Ainvestigacdo revelou gue:

{(Doutorado /
Universidade de
Aveiro, Portugal)

edicdo de video de
noticias;

- analisar a rotina de
trabalho do jornalista de
televisdo;

- entrevistar 56 editores de
video da Radio e Televisio
de Portugal (RTP1)

- 5 editores tinham formacao
superior;

- 50 eram homens e 6 eram
mulheres;

- cada editor produzia entre 4
e 6 pecas / dia (Que eram
repetidas em varios
telejornais);

- 87% informaram que ndo
tinham tempo para editar
como gostariam;

- 79% afirmaram ter excesso
de volume de trabalho.
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O recorte tematico de que trata esta analise trabalha o jornal dentro do
espaco midiatico televisual que exerce uma posicao central como negociador do
poder simbolico, porque trabalha com a informacgao. Informagao que é produzida e
editada para ser apresentada como a realidade do cotidiano da sociedade dentro da
programacao de um canal de televisao que algumas vezes mescla o ficcional com o
factual. Baudrillard (1978) observa que a telerrepresentacao da noticia se transforma
em realidade e faz com que a audiéncia aceite a imagem simulada, montada em
uma sequéncia logica pelo editor de imagens como um evento real. Machado (2000)
escreve que esse organizar, desorganizar e reorganizar de imagens e acontecimentos

colocando-os em uma sequéncia é uma capacidade do telejornalismo.

O telejornal € uma colagem de depoimentos e fontes numa sequéncia
sintagmatica, masessa colagemjamais chega a constituirumdiscurso suficientemente
unitario, logico ou organizado. As informacoes veiculadas nesse género televisual
constituem, antes de mais nada, um processo em andamento. £ um programa
realizado ao vivo, ainda que utilize material pré-gravado, ou de arquivo. (MACHADO,

2000, p. 110).

Otelespectadorvé o acontecimento como noticia através da “vozidentificada” de
quem o testemunhou. Eliseu Veron (1995) classificou esse poder da “voz identificada”
no telejornal de dois tipos: 1) moderno ou pos-moderno (quando ha polifonia
de vozes); e 2) convencional ou tradicional (quando o telejornal é centralizado e
opinativo, e so diretor do telejornal ou o apresentador na bancada tem poder para
opinar). “Voz identificada” é uma fonte identificada que oferece um depoimento
identificado dentro da noticia editada e exibida dentro de um telejornal. A edicao
do telejornal da voz ao reporter identificado pela legenda e local onde esta, que por
sua vez da voz ao entrevistado (identificado pelo nome e profissao).

0 editor de imagens é o profissional do jornalismo televisual que escolhe as
imagens, quantidade, qualidade do audio, efeitos de transicao, tipo de montagem e
dispoe todo o material videografico noticioso em uma sequéncia de forma objetiva,

clara e organizada, com comeco, meio e fim, para exibicao dentro de um telejornal.

O que é diferente sobre a edicao é que se pode unir o tempo, contido nos
fragmentos. A edicao implica em unir pequenos e grandes fragmentos, cada um
com um tempo diferente. E o resultado dessa edigao cria uma nova consciéncia da

existéncia do tempo. (TARKOVSKY, 1989, p. 119).

Dentro do telejornal a edigao nao linear do video digital é feita com a ajuda
de softwares. Este tipo de edicao de imagens acelera o processo do trabalho
jornalistico e permite a reversibilidade ou edicao a distancia, ou seja, o editor do

telejornal pode trazer o video de volta para a linha de edicao (tela do computador
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ou do celular), reeditar a noticia quantas vezes quiser, alterar a ordem dos frames
(ordem da sequéncia gravada), cortar ou destacar uma cena, inserir trilhas de audio
com musica ou voz, graficos, ilustracoes, entre outras possibilidades. Através da
insercao de ritmos de acao como se fossem reais, o editor de imagens cria ciclos
de tensao, que prendem e libertam a atencao do telespectador, através de um
processo fisiologico, emocional e cognitivo. Esse processo & possivel através da
programacao de algoritmos, como por exemplo, ao postar uma foto no Facebook o
usuario é convidado a identificar um rosto através do “Deep Face”, o que significa
que o sistema de algoritmos da rede social tem capacidade para identificar rostos
e 0s respectivos nomes. O reconhecimento facial em CCTV (circuito de TV fechado),
em 3D por algoritmos (softwares de edicao de imagem) é uma das ferramentas
mais utilizadas por governos (seguranca internacional, aeroportos, bancos etc.);
empresas (entrada e saida de funcionarios, clientes, fornecedores, estacionamento,
banheiros); instituicdes (identificacdo de alunos, visitantes, professores, socios,
eventos esportivos, festivais etc.); e pelos cidadaos (‘kinect’, games, cameras digitais,
entre outros).

No inicio do século 21 o jornalista Al Tompkins autor do livro “Aim For The Heart:
A Guide for TV Producers and Reporters” (“Mire no coragao: um guia para produtores
e reporteres de TV”), adotado nos cursos de jornalismo por cerca de 75 universidades
nos Estados Unidos, alertava para o impacto da edi¢ao nao linear no mundo. “Com
um clique do mouse sera possivel reeditar ou modificar historias”. (TOMPKINS, 2002).
Contudo, dezanos depois o professor de jornalismo Casey Frechette, da Universidade
do Sul da Florida, nos Estados Unidos, ja aceitava e elogiava a pratica da edicao
nao linear, adotada por quase todas as emissoras de televisao mundialmente, de
forma irreversivel. “Estas técnicas podem ajudar a avancar no trabalho de relatar os
acontecimentos e melhorar os objetivos jornalisticos.” (FRECHETTE, 2012).

Por outro lado, na mesma época o editor do jornal “The Guardian”, Peter Preston
lancava uma critica sobre a edicao jornalistica na televisao. No artigo “Broadcast
news is losing its balance in the post-truth era” Preston (2012) (pesquisa realizada
com base na programacao transmitida pela midia do Reino Unido e EUA) escreveu que
a edicao noticiosa estava a apresentar um falso equilibrio, porque com a justificativa
de ser imparcial, os dois lados de um argumento acabavam com o mesmo peso,
mesmo quando havia a certeza de que um deles estava factualmente incorreto.
Preston (2012) ironizava que as noticias estavam sendo editadas de maneira a
apresentar a “brilhante” verdade dos politicos, e que a midia vivia (e continua) a
era da pos-verdade, porque nao contestava as proprias falhas, o que refletia um

estreitamento da visao analitica que deveria ser a base do exercicio jornalistico.

Editar videos é realmente estruturar historias. Trata-se de estabelecer um

comego, meio e fim, decidir como cada cena passa para a outra, estabelecer
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um ritmo, e criar uma dinamica. Saber como fazer um corte em um clipe ou em
uma sequéncia de tomadas, & importante para contar historias audiovisuais. No
jornalismo televisivo estas técnicas podem ajudar a avancar no trabalho de relatar

0s acontecimentos e melhorar os objetivos jornalisticos. (FRECHETTE, 2012).

Embora a pratica possa ter algumas alteracoes dependendo da linha editorial
do jornal de cada emissora de televisao, em geral, inicia-se com o texto em “off”
(explicacdo inicial gravada pelo reporter coberta com imagens do acontecimento),
sonora (excerto da entrevista feita com pessoa relacionada) e a passagem ou
encerramento (“stand up”, ou seja, quando o reporter revela para a audiéncia
que testemunhou pessoalmente tudo aquilo que esta a relatar em audio e video).
Embora, o “medium” televisao seja audiovisual é possivel considerar que o editor
de imagens possa montar uma reportagem buscando agucar o sentido da audicao
do telespectador.

Mesmo em reportagens sem voz (entrevistado / fonte / reporter identificado)
como por exemplo, o “No Comment” da Euro News, o audio esta presente, porque
o tema principal das edicoes feitas por eles apela para situagoes dramaticas ou
inusitadas, que tém como audio de fundo (BG “Background”) sirenes, explosdes de
bombas, gritos, rajadas de ventos, entre outros. A Euro News afirma que o programa
tem por objetivo fornecer todos os elementos sobre os eventos que sao noticias,
sem comentarios, para que o telespectador possa tirar as proprias conclusoes.

No telejornal cada noticia editada, depois de pronta sera colocada na sequéncia
de outra reportagem editada, formando assim o roteiro daquele dia, uma memoria
dos acontecimentos do cotidiano de uma cidade, de um povo, de um pais, do
mundo, de um tempo que “performa” a existéncia do tempo que ao ser revelado

pelo telejornal escreve a Historia.

7.A Historia que as teves narram

A producao e comunicagao de formas simbolicas envolve a criagao e distribuicao
deideias,imagens, historias, misicas e - informacao - cuja centralidade € importante,
porque a informagao guarda o poder de nomear, endossar, definir, e, portanto,
a midia estaria entre as mais importantes instituicoes que exercem o “poder
simbdlico” (BOURDIEU, 1991), pois, diariamente, as pessoas buscam a informacao
produzida pelos jornalistas, confirmando assim, a necessidade do acompanhamento
da estratégia dinamica do campo, pois se a estrutura do campo se modifica, também

mudam, gradualmente, o conteiido e a forma de poder simbolico.

As ideias cotidianas e tradicionais acerca da realidade sao ilusdes que

procuramos fundamentar durante grande parte das nossas vidas, mesmo correndo o
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risco de tentar encaixar os fatos na sua definicao de realidade em vez de fazermos o
contrario. E a ilusao mais perigosa de todas é a de que existe apenas uma realidade.
Aquilo que de fato existe sdo varias perspectivas diferentes da realidade, algumas
das quais contraditdrias, mas todas resultantes da comunicagao e nao reflexos de

verdades eternas e objetivas. [grifo nosso] (WATZLAWICK, 1991, p. 23).

Ja que existem muitas realidades, importante destacar o estudo da sociologa
Gaye Tuchman “Making news: a study in the construction of reality” onde ela escreve
que uma dessas realidades do mundo é construida pelos jornalistas através das
noticias. Foi um dos primeiros estudos (1960) sobre a producao e edicdo da noticia,
tanto para exibicao pela televisao, como para publicagao em jornal impresso.

O controle do processo trabalhista era um tema dominante da sociologia
do trabalho nos anos 1960, ou seja, os cientistas sociais buscavam compreender
como as empresas, inclusive as de comunicagao, elaboravam as rotinas para o
desenvolvimento das tarefas diarias de forma a facilitar o controle, a quantidade
e produtividade do trabalho, aléem de aumentar os ganhos financeiros dos
proprietarios. Tuchman questionou o ritmo de trabalho dos jornalistas em virtude
do exercicio estratégico diario quase ritualizado que tinha por objetivo dominar o
imprevisto para tentar criar uma rotina para algo que poderia acontecer a qualquer
momento. Contudo, no caso dos jornalistas parte do fluxo de trabalho diario erae é
feito do inesperado / imprevisto. Jornalista nao tem rotina. “A extrema urgéncia é a
esséncia da noticia” (TCHUMAN, 1973) porque diariamente ha uma grande variedade
de desastres, incéndios, ou acontecimentos extraordinarios que precisam ser
processados, de acordo com o interesse jornalistico.

Apoiada na nomenclatura tradicional anglo-saxonica a autora deixou um
legado para classificacao e definicdo do acontecimento que é noticia: 1) “Hard
News” (Noticias Importantes); 2) “Soft News” (Noticias Interessantes); 3) “Spot News”
(Noticias Pontuais); 4) “Developing News” (Noticias em Desenvolvimento); e 5)
“Continuing News” (Noticias Pautadas). As “Continuing news” facilitam a cobertura
noticiosa, porque tratam de reportagens previstas, pautadas e agendadas. A chefia
de reportagem e os editores podem prever onde os reporteres precisam ir e quem
serao os entrevistados. “Spot news” € um acontecimento imprevisto que virou noticia,
por exemplo, incéndios, incidentes internacionais, ou a morte de uma celebridade.
As “Spot news” podem se tornar uma narrativa “Developing news”, noticia em
desenvolvimento. As “Developing news” sao caracterizadas pelas situagoes de
emergéncia (TUCHMAN, 1973, p.121). Sdo aquelas ocorréncias em que pouco pode ser
conhecido imediatamente, como no caso da queda de um aviao, e sera necessario
acompanhar o desenvolvimento da noticia durante o decorrer do dia do acidente,

ou até durante uma semana.
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8.A vida como ela é

Em agosto de 2006, durante a conferéncia internacional da Associagao para
Educagao em Jornalismo e Comunicagdo de Massa (AEJMC/EUA) o jornalista e
professor da Universidade Novo México (EUA), Richard Schaefer presenteou a
audiéncia com a apresentagao dos resultados de sua pesquisa de mais de trinta
anos sobre a edicao da noticia na televisao.

O artigo “A longitudinal analysis of network news editing strategies” (Uma
analise longitudinal das estratégias de edicao de noticias das redes de TV) revelava o
desenvolvimento e as conclusdes de um longo estudo (a primeira parte da pesquisa
foi desenvolvida de 1969 a 1983, e mais tarde em conjunto com Tony Martinez foram
acrescentados novos documentos exibidos pelas TVs até 2005, perfazendo um total
de trinta e seis anos de analise de edicOes telejornalisticas) sobre as estratégias
da edicao de noticias que eram veiculadas em telejornais de redes privadas de
televisao dos Estados Unidos.

Schaefer (2006) escreveu que a falta de literatura cientifica sobre o tema fez

com que ele tivesse que recorrer aos conceitos utilizados pelos cineastas.

Os tedricos do cinema ‘realistas’ argumentam que a técnica da gravacao
e edicao de forma continua, favorece a sensacao de realismo ao permitir que
0s cineastas comprimam o tempo e retratem de forma, aparentemente natural,
as relacoes dentro do espaco da cena que esta sendo gravada; pratica esta, por
vezes referida como ‘edigao invisivel. Esta quase invisivel edicao continua permite
a audiéncia acompanhar a sequéncia da narrativa como se estivesse também no
mesmo local, ao contrario da insatisfacao causada pela edicao composta por partes
desconectadas, como uma construcdo sintética (falsa) de camadas (cenas), ou pela

representacdo abstrata da natureza dos temas. (SCHAEFER, 2006)

A metodologia utilizada no estudo de Schaefer foi a da analise de conteido,
através de quatro variaveis de estilos de edigao: média de duragao em segundos de
cada tomada; uso de corte seco ou efeito especial; audio e video; e continuidade/
montagem.

Aanalise da Gltimavariavel adverte Schaefer (2006), foi suportada pela Semiotica
de Peirce (icones eindices). O autor explica que as imagens das reportagens noticiosas
seriam “icones” pois se parecem com as imagens observadas pelos telespectadores
no cotidiano do mundo da vida; assim quando os jornalistas utilizam tais imagens,

(34
|

elas podem ser consideradas um “indice”, ou marcador de um evento real, em um
espaco real (SCHAEFER, 2006).

O estudo revelou que no comego dos anos 1970, os editores de noticias utilizavam
bastante a técnica da gravagao continua e realistica para a captagao e a edigao de

imagens era no formato montagem continua, um estilo de edicao jornalistica que
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apresenta uma sequéncia de imagens quase sem cortes ou alteragoes, ou seja,
o telespectador vé o acontecimento de um jeito bem aproximado daquilo que
realmente estava acontecendo durante a gravagao), essa pratica é uma heranca da
montagem filmica feita desde o principio da indistria cinematografica. No final da
pesquisa Schaefer observou que a “montagem continua / realistica” quase havia
desaparecido, cedendo espaco para a “montagem sintética”, que trabalha edicoes de
cenas mais curtas, e com mais som ambiente. Os editores entrevistados afirmaram
que o ritmo de trabalho na redacao estava mais rapido, com reportagens mais
argumentativas, além disso havia a insercao de muitas cenas com efeitos especiais

feitos pelo computador.

9.Avallacao pelos pares

Em 2007, a norte americana Keren Esther Henderson apresentou uma tese de
mestrado sobre a edicao de narrativas noticiosas nos telejornais dos Estados Unidos.
Henderson (2007) entrevistou quatro editores de emissoras de TV em Denver, EUA,
e analisou 34 reportagens noticiosas, editadas e escolhidas por eles, sendo metade
sobre noticias importantes (‘hard news’) e outra metade sobre noticias interessantes

(‘soft news’).

A habilidade do editor esta diretamente relacionada com a qualidade do video
que sera gravado pelo reporter de imagens, no local do acontecimento e que ira
capturar (dudio e video) da representacao de ‘realidade’ através de uma sequéncia
de imagens em formato de entrevistas, de som ambiente, e em formato de B-roll
(imagens que foram feitas no local onde ocorreu o evento que sera noticiado, e que
servirdo para cobrir o ‘off’ do reporter que vai escrever a narrativa). (HENDERSON,

2007, p. 13).

0 principal legado do estudo de Henderson esta na analise dos relatos sobre o
processo de trabalho dos editores. Eles afirmaram que a rotina da edicao acontecia
dentro de um processo dicotomico: “hard vs soft news” ou “narrativa editing vs
eye-candy [or MTV] editing” (importante vs interessante). Esta afirmagao é bastante
semelhante a uma analise feita por Geoffrey Baym ao investigar a cobertura do

“impeachment” de Clinton pelas redes de TV americanas em 2004.

10.Televisualidade Lusofona

Em Portugal temos o estudo da jornalista, pesquisadora, professora e diretora
do curso de Jornalismo da Escola Superior de Comunicagao Social do ISCTE, Estrela

Serrano, que analisou a cobertura jornalistica - pela televisdo piblica (RTP1) e pelos
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canais privados (SIC e TVI) - sobre a cobertura da campanha para a eleicao em 2001 do
Presidente da Republica de Portugal. Serrano partiu da hipotese de que a cobertura
feita pelo canal piblico seria uma “alternativa aos canais comerciais, submetidos
a tirania das audiéncias para obtencao de lucro.” (SERRANO, 2005, p.59). Contudo, o
resultado da analise nao revelou diferencas significativas entre os trés canais, e a
pesquisa mostrou que a cobertura tinha sido superficial; bem como os reporteres
tinham demonstrado ter um papel passivo frente a cobertura da campanha eleitoral;
e os materiais informativos que foram transmitidos, em geral, eram de iniciativa das
assessorias de comunicagao contratadas pelos candidatos.

Também em Portugal temos o estudo realizado em 2008, sobre os editores de
imagens da Radio e Televisao de Portugal (RTP1) desenvolvido pelo pesquisador
e professor Carlos Francisco Lopes Canelas, do Instituto Politécnico da Guarda. A
investigacao revelou que dos 56 editores de video apenas 5 tinham formacao
superior. A maioria (70%) trabalhava na RTP1 ha cerca de dez anos. 90% eram do
sexo masculino, ou seja, 50 homens e seis mulheres. Quanto a rotina de producao
Canelas (2008) observou que cada editor produzia entre quatro e seis pegas por
dia, sendo que muitas pecas eram reprisadas nas edi¢oes diarias dos telejornais. A
noticia era editada para exibi¢ao no horario nobre, telejornal da noite (considerado
0 mais importante) e reprisada no dia seguinte, tanto no telejornal da manha, e/ou
no telejornal do horario do almoco, dependendo da importancia da informacao. 87%
informaram que nao tinham tempo para editar a reportagem como gostariam, e 75%
reclamaram do excesso de trabalho.

Canelas também entrevistou vinte professores de cursos superiores de
Comunicagao Social de instituicoes portuguesas. Apenas uma universidade possuia
uma unidade curricular especifica, “Atelié de Edicao de Video”. Segundo Canelas a
maioria dos docentes concordou com a importancia da aquisi¢cao do conhecimento
pratico para a edicao em video da noticia, contudo explicaram que isto ndo era
possivel porque esta componente de ensino tinha um nimero reduzido de horas/
aulas. A pesquisa nao analisou nenhuma peca editada e nao investigou sobre o
formato do processo de producao e elaboragao do contelido textual e videografico.
Os editores de video informaram que recebiam o texto pronto e ja com o audio
gravado pelo jornalista que havia feito a cobertura do acontecimento. Para Canelas
esse processo contraria a teoria académica da producao da noticia no telejornal
descrita por Sousa e Aroso (2003) de que a principal regra da escrita do texto
(“off”) para televisdao é o respeito pelas imagens, ou seja, o jornalista deve relatar
0 acontecimento com imagens. Mas, no dia a dia o que os editores entrevistados
faziam era colocar em sequéncia as imagens que recebiam das externas ou dos

arquivos, sobre um “off” gravado.
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11.Aproximacoes culturais

E provavel que ao ler este capitulo o leitor ndo se interesse em saber se o
computador utilizado para digitar o texto era moderno, se a pesquisadora jornalista
estava em casa sozinha, ou numa sala da universidade rodeada por outros
pesquisadores, professores, alunos. Em geral nao damos atencao aos artefatos que
nos rodeiam porque naturalizamos um pensar sobre eles como mercadorias, bem
como os livros, DVDs, games, jornais, celulares.

Minha ideia ndo é descrever numa linha diacronica as datas das invencoes da
escrita, maquina de escrever, algoritmo, fotografia, cinema, computador, Internet,
mas & que esse conhecimento legado pelas invengcoes humanas revela quao
inesgotavel & o nosso cérebro na capacidade de aprender, ler, estudar, conversar,
cantar, escrever, brincar, gravar, evoluir como humanos que somos quando estamos
juntos, presencialmente.

Que orquestracao inimaginavel ocorre entre os sistemas visual, vestibular,
somatosensorial e auditivo no controle postural e conexdes neuronais para a
aquisicao de um novo conhecimento e execucao de uma nova tarefa intelectual?!

Essa perspectiva cultural para visualizar os processos que modelam a
comunicagao na contemporaneidade permite ir mais além da analise superficial de
mudanca tecnologica, porque historicamente compreender o mundo € avancar sobre
datas e periodos, e perceber a possibilidade oferecida através da consciéncia coletiva
que pode, ou nao, seguir padroes e/ou valores pré-estabelecidos. Parafraseando
Cremilda Medina, faco um convite para deixarmos de lado a bagagem pesada e
ultrapassada dos postulados das gramaticas inerciais e das analises reducionistas
e tentarmos ser parte compreensiva de um coletivo que exercita a compreensao

abrangente dos acontecimentos contemporaneos.
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