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CENTRO HISTORICO DE CUIABA COMO ACONTECIMENTO: PATRIMONIO DE QUE, PRA QUEM?

RESUMO: A partir da formacao de um grupo ciberativista
autointitulado “Movimento Cuyabania”, buscou-se acionar
a interacao com diferentes publicos sobre a pauta das
eleicoes municipais de Cuiaba/MT de 2016 por meio do
Facebook6. O tema da interpelacao foi o Centro Historico
da cidade, considerado patrimonio artistico e cultural:
“Patrimonio historico de qué, pra quem?”. Com diversos
modos de interpelacao tratamos da intervencao da pauta
da eleicao, provocando a atencao para o Centro Historico
abandonado. O segundo momento foi de analise da
interacao acionada, quais sentidos foram construidos
na interlocucao e quais valores atravessam a discussao
proposta. Foram utilizadas as nocoes de paradigma
relacional, de Vera Franca, e o conceito operador de

Acontecimento de Louis Quéré.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacao; Politica; Acontecimento;

Ciberativismo; Eleicoes brasileiras.
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Introducao

Com o processo eleitoral municipal tomando forma, discentes de Comunicacao
Social da Universidade Federal de Mato Grosso, formaram grupos durante a disciplina
de Teoria da Comunicacao Il para levantar questdes importantes em relagao a cidade
de Cuiaba. Deste modo, buscou-se inserir pautas relevantes no debate eleitoral. A
pauta escolhida pelo grupo deste artigo foi a atual situacao do Centro Historico e
Cultural da capital matogrossense.

O grupo ciberativista intitulou-se “Movimento Cuyabania” e criou uma pagina
na rede social Facebook como forma de fomentar o debate da pauta e interpelar
diferentes publicos na internet. Estabeleceuse uma estratégia de comunicagao
dividida em dois momentos. No primeiro, buscou-se criticar a imagem do Centro
Historico, desqualificando sua importancia para a sociedade. Ja no segundo
momento, em que se apresentou o real objetivo da pagina, ao chamar a atencao para
importancia cultural, social e arquitetonica do Centro, a interpelagao tornou-se mais
amena e receptiva, sem com isso perder seu carater ativista. O grupo interpelou,
também, possiveis candidatos aos cargos de vereador e prefeito, partidos politicos,
orgaos plblicos como o Iphan e a Camara de Dirigentes e Lojistas de Cuiaba - CDL.
Ao longo do artigo serao detalhadas as estratégias e interpelagdes acionadas pelo
grupo.

A fundamentacao teorica parte do paradigma relacional da comunicacao de
Vera Franga, em que os sentidos e valores da comunicagao sao construidos entre
os interlocutores na e pela interacao. E o conceito operador, de base pragmatista,
€ o0 Acontecimento segundo a obra de Louis Quéré, que busca entender tanto na
experiéncia individual quanto na coletiva a forma como os sujeitos sao afetados

pelo Acontecimento.

Centro Historico de Cuiaba: o valor desse
espaco como marca do Brasil Central

A cidade de Cuiaba tem origem na margem do rio homonimo e foi fundada em
1719 por Pascoal Moreira Cabral e Miguel Sutil. A sua criacao se deu pela exploragao
de ouro que se iniciou em 1722 nas margens do corrego da Prainha onde se promoveu
a fundagao das primeiras vias urbanas e consequentemente a construcao dos
casarios e edificagoes.

Esses bens materiais sao hoje tombados como patrimonio cultural da
humanidade pelo Instituto do Patrim6nio Historico e Artistico Nacional (IPHAN),
que consiste na titularidade do bem como valor para uma sociedade e que, por
esta razao, estao protegidos por legislacao que deve ser respeitada para o bem de

sua conservacao. O tombamento na cidade de Cuiaba so6 foi efetivado em 1993, e é
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composto pelo conjunto arquitetonico, urbanistico e paisagistico da cidade, além do

patrimonio imaterial, como as festas religiosas e a viola de cocho.

O acervo ali localizado conta a historia da formagao da cidade - sendo, portanto,
expressao cultural da capital matogrossense. O espago urbano e a arquitetura do
Centro conferem a Cuiaba identidade e personalidade historicocultural. (CONTE,

Claudio Qoos, 2005, p17)

A saber, sao tombados pelo IPHAN os seguintes monumentos cuiabanos
pertencentes ao Centro: Catedral Basilica do Senhor bom Jesus do Cuiab3, Igreja de
Nossa Senhora do Rosario e Sao Benedito de Cuiaba, Igreja do Senhor dos Passos,
Palacio da Instrucao (Museu Historico e Biblioteca), Memorial da Agua, AntigoArsenal
de Guerra, Museu do Rio Cuiaba, Museu da Imagem e do Som de Cuiaba (MISC),
Museu de Préhistoria Casa Dom Aquino e Museu Rondon, Marco do Centro Geodésico
da América do Sul.

Ao escolher como tema de ciberativismo o Centro Historico da cidade de Cuiaba,
cujos desdobramentos serao explanados posteriormente, a busca se deu pelo fato
desse ser parte construtiva da cultura da sociedade e mesmo assim se encontrar
deteriorado, sendo usado quase exclusivamente para o comércio. Aléem da questao
de abandono em relacao aos edificios, pode-se observar também um descaso do
poder piblico ao observar a falta de iluminagao, problemas quanto a mobilidade
devido a falta de planejamento ao entorno do centro, bem como a violéncia. Outro
ponto a ser destacado é do atual uso desse patrimonio piblico, no qual pouco se

percebe ocupacao artistica, eventos culturais e afins.

Fundamentacao Teorica

Como fundamentacao teorica, utilizou-se a nogao relacional da comunicagao,
em que as praticas comunicativas sao alteradas na e pela interacao por meio da
interlocucao entre os sujeitos, respeitando um contexto sociocultural e tendo como

produto um discurso com forte materialidade simbolica.

Os produtos midiaticos tanto refletem quanto orientam uma dada realidade.
As praticas comunicativas sao constituidoras da vida social e, ao mesmo tempo,
constituidas por ela - o que altera completamente (mas também dificulta) a forma

de abordalas. (FRANCA e GUIMARAES, 2005, p. 1).

Entendendo a comunicagdo a partir do eixo teorico relacional percebemos
que essa nao se restringe a uma simples transmissao de mensagens. Os sujeitos
envolvidos nesse processo de troca e acao compartilhada alteram o processo

comunicativo quando um interpela o outro, diferente da ideia de emissor e receptor
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que possui natureza unidirecional e nao ha compartilhamento de experiéncias.
Outra caracteristica da ideia relacional de comunicagao é que o produto da

interacao entre os interlocutores, isto &, os discursos, podem ser identificados por

trazerem marcas de sua producao, que advém de determinados sujeitos e seus

contextos, possuindo assim uma singularidade.

Em suma, a comunicacao compreende um processo de producao e
compartilhamento de sentidos entre os sujeitos interlocutores, realizado através de
uma materialidade simbélica (da producéo de discursos) e inserido em determinado

contexto sobre o qual atua e do qual recebe os reflexos. (FRANCA, 2001, p.16)

No ambito conceitual, a nocao de Acontecimento utilizada neste artigo é de
base pragmatista, ao buscar entender, no dominio da experiéncia individual ou
coletiva, como o publico é afetado e sua reacao durante ocorréncias previstas
ou imprevistas. No caso da eleicao como um Acontecimento, tais agdes afetam e
provocam rupturas no cotidiano. Os Acontecimentos, portanto, sao componentes
da organizacao da experiéncia, mas nao ficam restritos ao universo do discurso.
Pelo viés do pragmatismo, segundo John Dewey e George Herbert Mead, entende-
se que os Acontecimentos sao coisas concretas, reais, antes de serem colocadas no
discurso, e que vao para além da logica de uma construcao restrita ao processo de
midiatizagao.

Nesse aspecto, uma elaboragcao progressiva do Acontecimento se produz
através de um trabalho de enquete, distribuido através de varios atores sociais
que participam desse trabalho de constituicao dos sentidos compartilhados pela
articulacao da comunicagao.

Entende-se, portanto, que na comunicagao o conceito de Acontecimento é
chave da pesquisa apresentada, nao s6 nomeando o Acontecimento, como em sua
narrativa que inscreve o Acontecimento em um espaco de tempo, mas também
articula um encadeamento de sentidos na configuracao do contexto no qual ele se
insere.

0 contexto comunicativo da eleicao municipal no Brasil € normatizado, colocado
como algo da agenda prevista e de uma afetacao ja esperada, que possuitempo e
lugar para a sua ocorréncia. Intervir fora da temporalidade deste Acontecimento,
visando também intervir na constituicao da pauta dos debates sao dois desafios
para inserir o tema proposto. Indo além do dominio da midia especializada, dos
partidos e dos candidatos, sendo uma demanda vinda diretamente da sociedade
civil, tudo porque o publico entende que a narrativa dominante se coloca como algo
externo em que ele nao participa diretamente da constituicao, apenas responde as
afetacoes que lhes sao postas.

Louis Quéré afirma que o Acontecimento é algo que vem de fora, que instaura

uma descontinuidade na experiéncia dos sujeitos. “E tudo aquilo que provocaria
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uma ruptura na rotina das coisas” (QUERE. Louis, 2003, p. 37). Mesmo que, as vezes,
programado, o Acontecimento surge como algo inesperado e imprevisivel para
os sujeitos afetados por ele. O poder de afetacao do Acontecimento, somado a
possibilidade dos sujeitos afetados resultaria numa profusao de sentidos, gerando
significados a partir desse.

Sendo assim, o grupo Movimento Cuyabania, propds que o Centro Historico
pudesse por si so ser considerado um Acontecimento, na medida que é ocupado
e visto como algo que foge do cotidiano, a quebra de uma rotina. Buscou-se entao
o Acontecimento através do ciberativismo, levantando debates que apresentassem
o Centro Historico como um Acontecimento. Considerou-se sempre que nao sao as
caracteristicas intrinsecas do Acontecimento que o tornam relevante, mas sim qual
0 impacto que o mesmo causa nos individuos. Nesse sentido, buscase base nas
consideracoes da professora Vera Franga (2011), principalmente no que diz respeito a
interacao dos agentes participantes da comunicagao: “O relato de um Acontecimento
implica formatalo, conferirlhe um sentido, fazélo reconhecivel, e, portanto, atribuir-
lhe uma identidade” (p.59).

Outra caracteristica apontada por Vera Franca em seus estudos é de que o
Acontecimento pressupoe um questionamento, leva a refletir algo, gera algum tipo
de desconforto ou deslocamento. Sendo esse o principal ponto do presente estudo,
fezse, através das redes sociais, do Acontecimento Centro Historico de Cuiaba
um outro Acontecimento, gerando um questionamento e causando impacto nos
individuos, que posteriormente sera demonstrado.

Seguindo o mesmo viés, a intencionalidade da producao desse Acontecimento
através do ciberativismo é de fomentar uma discussao piblica diante do atual
cenario de préeleicdoes municipais para que o tema entre como pauta da discussao

politica.

Ciberativismo

O ciberativismo pode ser entendido como um conjunto de praticas de cunho
politico, cultural, ambiental ou social, que visa debater e alcangar apoio popular
para determinadas causas por meio da internet. Alguns teoricos ja conceituaram
o termo: [...] Entendese por ciberativismo a utilizagao da Internet por movimentos
politicamente motivados (VEGH. 2003, p. 71 apud OLIVEIRA, 2010 2003, p.4), com o
intuito de alcancar suas tradicionais metas ou lutar contra injusticas que ocorrem
na propria rede (GURAK, LOGIE, 2003; MCCAUGHEY, AYERS, 2003).

Dentro do que se refere ao ciberativismo, & possivel estabelecer destaque ao
termo alternatividade, tudo porque com o advento das novas tecnologias passou
a ser possivel uma realidade de mais interacao, em que as mais diversas linhas

de pensamento ou contestag¢des possuam um lugar mais acessivel em que podem
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expressar suas opinioes. Ou seja, o ciberativismo tem como uma de suas nogoes
o alternativo por encontrar no ciberespaco a possibilidade de ir de encontro aos
discursos dominantes, bem como empoderar de forma mais verdadeira os diversos

agentes comunicativos. Como bem explica Maximo Grinberg:

Alternativo é todo meio que, num contexto caracterizado pela existéncia de
setores privilegiados que detém o poder politico, econémico e cultural (...), implica
uma opgao frente ao discurso dominante; opcao a qual confluem, em grau variavel,
o0s sistemas de propriedade, as possibilidades de participagao dos receptores na
elaboracao das mensagens, as fontes de financiamento e as redes de distribuicao,

como elementos complementares. (GRINBERG, 1987, p.30)

Desse modo, € importante ressaltar que quando se fala em ciberativismo,
necessariamente se fala em democratizacao da comunicagao. Uma comunicacao
que nao se faz dependente da midia tradicional e que assim pode ser conduzida

para aléem das tematicas de interesse dos que detém o poder.

Movimento Cuyabania e as interpelacoes
do ativismo

A forma de agao do grupo Movimento Cuyabania deuse pelo ciberativismo,
com o intuito de fomentar nas redes sociais o debate acerca do Centro Historico
de Cuiaba, visando dessa forma incluir tal problematica, tantas vezes esquecida,
nas discussoes eleitorais municipais de 2016. O grupo pretendeu mostrar através
de uma fanpage no Facebook, que o Centro Historico de Cuiaba sempre esteve a
margem das principais discussoes préeleitorais, num claro sinal do pouco valor
dado a importancia que o mesmo carrega.

Ao fomentar tal debate, o grupo quis entender a forma como o poder piblico
e como a populacao enxergava tal questao. Para isso, primeiramente, interpelou-
se a populagao por meio de questionamentos que diziam respeito a forma como
Centro Historico é preservado pela propria sociedade, e a forma como o mesmo
era ocupado, ou nao, por essa sociedade. Buscou-se entender o que os cidadaos
esperavam do Centro e se ja agiam de alguma forma para ocupar a referida area,
seja com atividades musicais, politicas, ambientais ou artisticas de qualquer
ordem. Nesse sentido, o cerne desta busca disse respeito ao titulo de patrimonio
publico. Algo piblico, mas que tantas vezes nao é tido como interesse da sociedade
ou mesmo que nao serve a populagao, por ndo apresentar as condigdes basicas

necessarias, sendo (nica excecao as praticas comerciais.
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Concomitante as interpelagoes feitas a populacao, foram feitas interpelagoes
a figuras politicas do municipio de Cuiaba, além da CDL. Buscou-se primeiramente
o contato com vereadores e précandidatos a prefeitura de Cuiaba em 2016, por
meio de seus perfis na rede social Facebook. Constatou-se clara interdicao da
comunicacao ou mesmo desinteresse por parte dos interpelados quanto a questao
levantada pelo grupo. Salientase aqui que todos os perfis contatados costumam ser
atualizados diariamente, entretanto nenhum deles se manifestou. Foram contatados
os vereadores Joao Emanuel, Marcrean Santos, Faissal Calil, Toninho de Souza, Aroldo
Kuzai, Adilson Levante, Adevair Cabral, Joao Emanuel Moreira Li e Onofre Jinior,
além dos précandidatos Julier Sebastiao, Dorileo Leal Il e Ludio Cabral. 0 mesmo
aconteceu com a Camara de Dirigentes Lojistas de Cuiaba.

Se a comunicacao tivesse se completado, os questionamentos que seriam
levantados para as figuras piblicas aqui citadas, seriam a priori: “Vocé acredita
que o Centro Historico cuiabano é importante em algum aspecto? Qual?”, “Como
vocé enxerga a atual ocupacao do Centro Historico de Cuiaba? Considera que
é extremamente comercial?”, “Com relagao a participacao do poder piblico na
preservacao do Centro Historico, como vocé considera que essa se da atualmente?”.
Destacase aqui, que pela escolha do grupo por um processo comunicativo que nao
considera a comunicagao como uma producao estatica, essas seriam somente as

interpelacoes que iniciariam o debate acerca da questao levantada.

Estrateégias comunicativas no Facebook

No que tange a identidade visual da fanpage, a logo pensada buscou remeter
aos internautas rapida compreensao de que se falava de Cuiaba, afinal, a arte era
uma das torres da Basilica Bom Jesus ou simplesmente Igreja Matriz. Em ambas as
torres da construcao ha quatro relogios que marcam, e muito bem, a ideia de tempo.
Fazendouma ligacao com Centro Historico da cidade, percebe-se que o tempo passa,
mas a memoria resiste ao tempo. Este foi o icone que se buscou para apresentar
a pagina, pois apesar de estar na regiao central da cidade, frenética rotina da vida
urbana passa as vezes desapercebido.

Ao que cabe a estratégia de comunicagao utilizada, dividiuse a pagina em dois
momentos. No primeiro, intitulado “Dark Side”, utilizou-se uma abordagem que vai
na contramao da ideia do projeto, valendo-se de linguagem e elementos visuais
com forte teor de ironia. Devido ao risco de sua compreensao, & preciso que haja
muita cautela e sutileza para recorrer a ironia no processo comunicativo. Segundo
o fildsofo e poeta alemao Rainer Maria Rilke (1995, p. 30) “Nos momentos criativos,
procure fazer uso dela como de mais um meio para abarcar a vida. Usada com
pureza, ela também é pura, e ndo é preciso envergonhar-se dela”. Da mesma forma,

o autor afirma que:
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Pois sob a influéncia de coisas sérias, ou a ironia o abandonara (se ela for
algo ocasional), ou entdo ela ganhara forca (se lhe pertencer como algo inato) e se
convertera em uma ferramenta séria assumindo seu lugar no encadeamento dos

recursos com os quais o senhor tera de constituir sua arte. (RILKE, 1995, p.30)

Nesse sentido, o objetivo foi acionar a interagao por meio de ideias que nao
condizem com a proposta do trabalho, utilizando hashtags como #VendeCentro,
#CentroHistoricoPraQué?, #XoRestoVelho e até mesmo aplicando outra conotagao ao
termo tombamento com a hashtag #TombaMesmo. Obtevese um retorno significativo
no que diz respeito a relacao dos internautas com a pagina, atingindo 207 pessoas e

com 13 comentarios com muita revolta.

Figura 1 Primeiro post e comentarios

m MBVImEntS Clyabania
- : G

Bianca Fujimori E ironia?
Curtir - Responder - Enviar mensagem -£23-4h

5abe 0 centng NISSNCOT HAG Precamos g8 mas € mans coras veihas ¢
abandonadas. Cuiabd merece mais! Nada meihor que demubar tudo e
[AZES UM Grance SNOpRIng [0 CUADAND SAiF N0 Ninal 0 36mana &

Laura Finita E irénico isso?

Curtir - Responder - Enviar mensagem €22 - 41

Joseane Julkovski Preferiria que reformacem e fizessem tipo um museu
pra gente ver como eram as ¢asas cuiabanas na época gy

Curtir - Responder - Enviar mensagem -2 h

Fonte: Print screen da pagina Movimento Cuyabania no Facebook

A imagem acima mostra o valor do Centro Historico para esses sujeitos, as
possibilidades segundo eles que esse patrimonio pode proporcionar através de
sua revitalizagao e valorizacao e a discordancia desses agentes com relagao a ideia
proposta pelo post.

No segundo momento do ativismo, chamado de “Versao Amorzinho”, os posts
tiveram um carater mais informativo da atual condicao do Centro Historico de
Cuiaba, mostrando a pauta defendida pelo movimento e pedindo sugestoes aos
internautas. A hashtag #QueroCentroHistoricoNaEleicao2016, foi utilizada para
chamar os internautas a discutirem o tema, quebrando a natureza do Acontecimento

da eleicao, cuja a pauta dos debates parece ja vir pronta.
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Analise dos achados

Entre os achados da pesquisa, nitidamente observase grande interesse e

preocupagao com o Centro Historico de Cuiaba por parte da populacao, bem como o

reconhecimento de seu valor como parte integrante de sua identidade. Entretanto,

0 mesmo nao pode ser observado durante a interpelacao feita as figuras politicas

anteriormente mencionadas.

Figura 2 Post “Abandono” e comentario de sujeito interpelado

Fonte: Print screen da pagina Movimento Cuyabania no Facebook

~.. Movimento Cuyabania

o T T e e e i
- F cado por Leo C

Curtir esta pagina - 2
TA VENDO? JA ESTA TUDO ABANDONADO

MESMO, POR QUE SE PREOCUPAR COM ESSA
CASA VELHA? #XORESTOVELHO

® Marcar foto | 9 Adicionar local 4 Editar

Curtir B Comentar Compartilhar 2~
O 8 Ordem cronologica ™
F Fernanda Naomi Realmente o centro esta em

estado deploravel, mas acredito que poderiam
existir outras possibilidades, como a reforma
visando mesclar tecnologia com preservacéo
cultural, tornando um ponto turistico e estimulando
0 comercio.

Descurtir - Responder - Enviar mensagem - €3 2

29 de marco as 21:09

Na imagem acima, & possivel observar que a internauta sentiu-se afetada pelo

conteido agressivo da postagem, e mesmo concordando com o fato do Centro

Historico encontrarse abandonado, oposse ao que foi proposto, sugerindo que o

espaco fosse revitalizado e ocupado de outra forma, ilustrando assim o paradigma

relacional da comunicacao.
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Figura 3 Post “#tVendeCentro” e comentario de sujeito interpelado

Movimento Cuyabania

FETS

Curtr #sta pagpna

Sabe o ceniro histérico? MBo precisames de mais @
mais coisas velhas @ abandonadas. Culaba marnece
mais! Nada malhor qua darmubar tudo & fazer um
grande shopping pro cuiabang sair no final de

Edilzon Serra Meio estranho isso, Ha cantros
historicos muito bonitos. Basta q sejam
revitalizados para tornaram-se aspaces de
verdadeira convivéncia.

Curtir - Responder - Enviar mensagem (92 16

Edilson Serra O shopping & um espago privado.
Passivel de sofrer restrigies (como na epoca do
“rolezinho”). A cidade precisa se abrir, ao Inves de
& fachar,

Curtir - Responder - Enviar mensagem -1 1 16

da marco &s 20025

Edeniison Moura E uma pladal Conhecer lels de
protecio do patriménio histérice @ arquitetdnico,
pra que ne?

Curtir - Responder - Enviar mensagem - 16 de

. e e LT .|
Marco as 2214

Fonte: Print screen da pagina Movimento Cuyabania no Facebook13

Verifica-se na Figura 3, a partir da ideia relacional da comunicagao, que os
sujeitos interpelados nao se restringem a apenas receberem a mensagem, mas
constroem um processo de troca, que tem como intencionalidade alterar o processo

comunicativo.

Figura 4 - Tentativa de interacao com figuras politicas Figura 5 - Unica resposta obtida a partir das interpelacdes a
figuras politicas

neloisa womes
Ola, Procurador Mauro. Meu nome € Heloisa, sou estudante de

Publicidade na UFMT. | 8] Procurador Mauro
Estamos debatendo a questdo do Centro Histdrico de Cuiaba na . Cara Heloisa,
tentativa de entender como os diversos interesses lidam com o O PSOL em Cuiaba por meio de seus militantes e de

referido espaco. Acreditamos que levantar essa discussdo é
muite importante, pois nunca ccupou espaco de grande
relevancia nos debates pré-eleitorais. Levando em consideracdo

sugestdes da povo esta construindo um programa de
governo para ser apresentado para a populacéo nestas

sua possivel précandidatura consideramos sua posic&o Eleicoes 2016.

extremamente importante e gostariamos de pedir sua Ainda n&o temos prontas e fechadas as propostas acerca
contribuig&o. Viocé poderia dar seu posicionamento acerca de da questao do Centro Histdrico.

algumas questdes? Pode sim encaminhar os questionamentos.

Nosso partido se esforcara para respondé-los o mais
breve possivel.

Fonte: Print screen de chat do perfil pessoal de Heloisa de Lima
Gomes no Facebook Fonte: Print screen de chat do perfil pessoal de Heloisa de Lima
Gomes no Facebook ]
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Figura 6 Encaminhamento de questionamentos

ﬂ Heloisa Gomes
Muito cbrigada, sdo perguntas relativamente simples

Heloisa Gomes
O senhor acredita que o Centro Historico cuiabano & importante
em algum aspecto? Qual?

Como o senhor enxerga a atual ocupac&o do Centro Historico de
Cuiaba? Considera gue extremamente comercial?

Com relacdo a participacdo do poder plblico na preservac do do
Centro Historico cuiabano, como o senhor considera que ela se
da atualmente?

~ \isualizado - 12 de abril

Fonte: Print screen de chat do perfil pessoal de Heloisa de Lima Gomes no Facebook

Na interagao com as figuras politicas da cidade de Cuiaba, conforme destacado
anteriormente, € possivel apreender a ideia da interdicao da comunicagao - a
omissao do interlocutor, a falta de uma resposta ou argumento, de nao responder
a afetagao. Das treze figuras questionadas, apenas uma, o politico conhecido pelo
nome eleitoral de Procurador Mauro, manifestou-se indicando um possivel retorno,
que, entretanto, nao ocorreu.

Desse modo, é possivel inferir que as demais personalidades piblicas da politica
local nao se sentiram interpeladas pela relevancia da pauta, pelas necessidades
e urgéncias de transformacao do Centro Historico de Cuiaba. A interdicao da
comunicagao vista aqui esta ligada ao pouco valor “eleitoral” da pauta. O grupo
acredita que para essas personalidades politicas € pouco necessario discutir esse
espaco de patrimonio publico, bem como seus usos e a percepgao da importancia
desse lugar para a cidade e esta € a razao da interrupgao do processo comunicativo

acionado pelo ativismo.

Consideracoes Finais

Através de duas estratégias comunicativas distintas o grupo Movimento
Cuyabania buscou principalmente entender o valor que o Centro Historico de
Cuiaba tem junto a popula¢ao da cidade. Tendo como mote inicial a reverberagao
da ideia de destruicao do Centro Historico de Cuiaba, visou-se incomodar e indagar
a populacao cuiabana quanto a forma como o referido local & ocupado e como
aquela deseja que esse seja ocupado. No primeiro momento em que foi feito uso
de linguagem apelativa que diminui a importancia do Centro, encontrou-se achados
que dao conta de que os cidadaos cuiabanos gostariam de ocupar de maneira mais
efetiva, mas sao impedidos diante da falta de projetos, infraestrutura e até mesmo

seguranca.
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O ciberativismo foi acionado valendo-se de varios elementos que compuseram

as estratégias, quais sejam: ironia, provocacao, informatividade, questionamentos,

propostas e homenagens a cidade de Cuiaba. Por meio desses elementos, os

internautas sentiram-se interpelados e consequentemente deram forma ao processo

comunicativo iniciado pelo Movimento.

Destarte, todos os achados da pesquisa apontam para a importancia do debate

acerca da regiao central e historica da cidade de Cuiaba, que esse debate muito

interessa a sociedade cuiabana e que deveria ser mais explorado e discutido tanto

nos momentos préeleitorais, quanto nos planos de governo das figuras politicas

cuiabanas.
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