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APRESENTACAO

As paginas que vocé estd prestes a ler vao conduzi-lo para além da mera
constatacdo historica sobre os caminhos percorridos pela imprensa nos ultimos
dois séculos. Os textos que compdem esta obra elastica vao leva-lo a compreensao
singular de particularidades sobre o desenvolvimento da comunicagao e do jornalismo
sob as perspectivas politica, cultural, social e historica.

Ao percorrer 0os capitulos, especialmente no primeiro e ultimo, vocé, leitor,
encontrara textos que, habilmente construidos, suscitam a reflexdo sobre as praticas
comunicacionais em diferentes contextos politicos desde o Estado Novo, a Ditadura
Militar até a crise recente enfrentada pelo Brasil e que culminou com o impeachment
de Dilma Rousseff. A amplitude temporal dos textos torna perceptivel a evolugéo do
papel dos meios de comunicacgéao, tradicionais e alternativos, ao longo do tempo e
através da evolugao tecnolégica. No capitulo final, em especial, a politica € o pano de
fundo de grande parte dos textos que, ao cabo, vao ajuda-lo a compreender tramas
histéricas que conduziram o jornalismo ao seu status atual, uma pratica profissional
em rapida e constante transformacéao.

As aproximacdes e afastamentos entre diferentes linguagens, formatos
jornalisticos e praticas socioculturais estdo organizadas no segundo capitulo: Midia,
Arte e Memodria. Os artigos selecionados abordam desde quadrinhos, ilustragéao,
documentarismo e street papers até jornalismo literario. Da trama tecida entre os
titulos desta secdo emana a compreensdo do valor memorialistico do jornalismo,
pratica diaria de registro da realidade e de escuta dos sujeitos, que contribui para a
preservacdo da memoria social.

Luciane Pereira da Silva Navarro
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CAPITULO 13

OS STREET PAPERS COMO INSTRUMENTOS DE RESGATE
DO CIDADAO EM VULNERABILIDADE SOCIAL: ESTUDO DE

Franklin Larrubia Valverde
Centro Universitario Estacio de Sao Paulo

Sao Paulo — SP

Marilia Gomes Ghizzi Godoy
Universidade de Santo Amaro
Sao Paulo — SP

Rosemari Faga Viégas
UNIBR - Faculdade Séo Sebastido

Sao Sebastido — SP

RESUMO: A criacdo dos street papers, no
inicio dos anos de 1990, abrange uma forma de
jornalismo alternativo destinado a gerar renda
e criar valores de autoestima e cidadania entre
pessoas em situacao de vulnerabilidade social.
Diante deste meio mediatico, o artigo propde-
se a analisar o surgimento e a concretizacao
da revista Ocas” (SP e RJ) nos ultimos doze
anos. Compreende-se 0 sentido cultural e
de identidade que se desenvolve entre os
vendedores e espacos urbanos de venda.
PALAVRAS-CHAVE: street papers, revista
Ocas”, jornalismo alternativo, pessoas em
situacao de risco.

THE STREET PAPERS AS INSTRUMENTS
FOR THE RESCUE OF THE CITIZEN IN
SOCIAL VULNERABILITY: CASE STUDY OF
THE MAGAZINE OCAS “

Bibliografia Historia da Midia e da Imprensa

CASO DA REVISTA OCAS”

ABSTRACT: The creation of street papers,
in early 1990, covers a form of alternative
journalism intended to generate income and
create self-esteem values and citizenship
among socially vulnerable people. Given this
media environment, the article proposes to
analyse the emergence and the implementation
of the “Ocas” magazine (SP and RJ) in the last
twelve years. The cultural and identity meanings
are incorporated, which are developed between
sellers and urban spaces of sale.
KEYWORDS: street papers, “Ocas” magazine,
alternative journalism, people at risk .

11 INTRODUCAO

Nos finais do século XX 0s processos
de mudancas sociais e culturais, inseridos no
contexto da globalizacéo, criaram novas formas
de combinacéo do espago-tempo em que as
ideias das cidades e das sociedades tornaram-
se ligadas a uma nova dimensao de valores.
O fendbmeno de homogeneizacéo cultural toma
conta do mundo ao mesmo tempo em que se
projeta uma realidade chamada pds-moderna.
Nesse contexto, os seres humanos originam-
se como sujeitos fragmentados, individuos
representativos de situagdes diversas (IANNI,
2008; HALL, 2006).
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Dentro desse contexto o cenario das cidades, como afirma Magnani (2002, p. 49),
resulta “de forcas econémicas transnacionais, das elites locais, de lobbies politicos,
variaveis demograficas, interesse imobiliario e outros fatores de ordem macro”, fruto
essencialmente da sociedade capitalista. Assim sendo, vemos que

no &mbito da sociedade global, os principios de liberdade, igualdade e propriedade,
de uma forma geral operam em termos econdmicos. Nasceram e recriaram-se
continuamente, em ambito local, regional, nacional e transnacional, nos jogos das
relacées de trocas mercantis (IANNI, 1996, p.108).

Considera-se assim, que o surgimento de uma no¢ao de “cidaddo do mundo”
poderia expandir e dar mais sentido aos direitos e garantias individuais diante da
Declaracéao dos Direitos do Homem, promulgada pela ONU em 1948. Documento que
ainda n&o foi repensado diante da situacao atual, levando em conta as exigéncias
e os dilemas do contrato social que recolocam nova forma de organizagédo, assim
como a natureza do Estado soberano. No entender de Norbert Elias, a emergente
integracéo global da humanidade tornou-se ampla e estavel, acompanhada de um
novo avango e por uma forma de individualizagao, “mas, ja se pode perceber com
clareza formas iniciais de um novo ethos de dimensao mundial” (ELIAS apud IANNI,
1996, p. 114). Os aspectos burocraticos, expressivos de uma razao instrumental,
atraem a formacéao de espagos simbolicos que possam projetar as subjetividades em
suas expectativas de participacédo e emancipagao social.

21 O STREET PAPERS: HISTORICO INTERNACIONAL

A partir dessa contextualizacao, inserida no final do século XX, define-se um
campo de atuacado politica social e de cidadania, pela criacdo do street papers.
Compreende-se a formalizacdo de instrumentos midiaticos ligados ao meio
comunitario, a cidadania, ao civismo e, ao mesmo tempo, servindo de instrumento de
reinsercao de excluidos no mercado de trabalho. Torna-se necessaria uma analise de
natureza antropolégica, com énfase nas subjetividades; compreendida no universo
midiatico ligado a atuacdo dos street papers e a projecao da revista Ocas”. Nesse
sentido, o presente artigo encaminha-se para uma compreensao da dindmica social,
politica e cultural desses meios de comunicagao a partir de um olhar que questiona a
perspectiva universalista, distante e externa focada apenas na globalizagao.

Observamos nas informacdes fornecidas pela Internacional Network of Street
Papers INSP que os street papers destacam-se por suas caracteristicas (http://www.
street-papers.org/o-conceito-de-jornal-de-rua/):

-Jornais e revistas independentes, vendidos pelas ruas de cidades do mundo inteiro
por moradores de rua e pessoas em situacao de habitac&o precaria.

-Umaoportunidade de emprego Unica, que permite as pessoas mais desfavorecidas
obter um rendimento com dignidade e reconstruir as suas vidas.
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- Uma fonte de apoio social, desde encaminhamento para servicos e formacéao
profissional a workshops de arte e de escrita e desenvolvimento de capacidade de
lideranca.

- Uma fonte independente de noticias e informacé&o, que abre espaco a perspectivas
alternativas e a vozes da rua que nunca séo ouvidas.

- Uma ferramenta de transformacéo social a longo prazo que aproxima as pessoas
ao romper barreiras sociais e advoga as necessidades e os direitos das pessoas
que vivem em situacéo de pobreza.

Supde-se uma concepcao de trabalho como um meio de dignidade no combate
a fome e a miséria podendo ser uma forma concreta de transformacéo (ib). Ao se
tornarem vendedores, os sujeitos poderao vencer situacdes criticas de sobrevivéncia
e serem reconhecidos como individuos de valor cultural. Assim, pode-se encarar esta
dindmica mediante um olhar que se constitui de perto e de dentro dos atores e sujeitos
sociais, como sugere Magnani (2002, pp. 14,17,18). Os meios midiaticos alternativos
ao criarem recursos aos sujeitos desprovidos de posses e empoderamentos, caso
dos street papers (como ocorre com a revista Ocas”), viabilizam-se diante de uma
perspectiva subjetivae humana. O enfoque de compreenséo supoe nao uminstrumento
metodologico técnico, mas uma analise do “concreto vivido” pela construgcdo de um
insight que projeta as identidades construidas entre os sujeitos p6s-modernos através
de suas significagdes humanas.

Os avancos tecnoldgicos expressivos do jornalismo e da modernidade deram
origem a uma midia alternativa voltada para questdes de cidadania e dos conflitos
sociais, resultando em uma nova proposta editorial que passou a ser designada street
papers (jornais de rua). O carater alternativo desse jornalismo no final do século XX
permitiu a incorporacdo de conceitos da comunicagao popular voltados a diferentes
processos de comunicagao entre si. Segundo PERUZZO (2009, p.58):

As praticas comunicacionais geraram conceitos que permitem tomar as expressoes
comunicagdo popular, alternativa e comunitaria como sinbnimos, quando se
referem as lutas de segmentos subalternos por sua emancipacéo, mesmo havendo
algumas caracteristicas proprias em cada um dos processos.

Nessa perspectiva, 0os meios de comunicacdo s&o concebidos como
‘instrumentos para uma educacgao popular, como alimentadores de um processo
educativo transformador” (GIMENEZ, 1979, p. 60). Observa-se uma ruptura da légica
de dominacao e de sua direcao hierarquica para um compartilhamento de cédigos
expressivos de uma educacéo coletiva e popular.

Em seguida registram-se dados sobre a expanséo dos street papers e sobre
a revista Ocas” seguindo as obras de Seidenberg et alli (2013) e Haddad (2007).
O jornal norte-americano Street News, em Nova York, foi um dos pioneiros e nao
teve vida longa, apds seu surgimento em 1989. Foi com a publicacdo da revista The
Big Issue, que surgiu em 1991, na Inglaterra, que se criou um centro de expanséo.
Outros jornais surgiram em diversos paises europeus, com redagdes independentes
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(como na Escécia e no Pais de Gales em 1993, e na Irlanda em 1994); paises como
a Grécia, Espanha e ltalia introduziram refugiados e desempregados no quadro dos
seus vendedores. O movimento expandiu-se pelo Leste Europeu (Russia, Sibéria,
Ucrania), Africa, Oceania, Asia, Coréia do Sul, Taiwan, Japao e Filipinas. Na Holanda
e na Alemanha, o programa passou a incluir iniciativas turisticas e de desempenho
cultural.

Criou-se uma rede internacional a Internacional Network of Street Papers INSP,
em 1994, com sede em Glasgow, na Escécia. Essa rede tornou-se INSP News Service
gue passou a atuar com autonomia, subsidiar e assessorar a formacao dos street
papers. Desde 1995, ocorrem conferéncias anuais dessa entidade. Estabeleceram-
se premiacdes de trabalhos pela sua iniciativa, o Internacional Street Paper Awards
(desde 2008).

Na América Latina a pauta dos street papers chegou no ano de 1995 com uma
edicao em Coérdoba, na Argentina; anos depois o Al Margen, em Bariloche; Hecho, em
Buenos Aires, que alcangou grande repercusséo. O jornal Boca de Rua foi pioneiro no
Brasil, criado no ano de 2000 em Porto Alegre (SEIDENBERG et alli, 2013, p. 21). Em
2007, surgiram as revistas Calle, em Bogota (Colémbia) e Callejera, em Montevidéu
(Uruguai). Entre 2000 e 2001 ha um movimento na cidade de Sao Paulo, que culmina
com o langamento da revista Ocas”, com o primeiro numero circulando em julho de
2002. Na Bahia, em Salvador anos depois originou-se o Aurora da Rua.

31 O MOVIMENTO OCAS E A REVISTA OCAS

As praticas culturais e politicas encaminhadas pelo movimento OCAS criaram
uma forma de convivio e de estimulo pessoal centralizadas nos individuos que se
encontravam desprovidos dos direitos de cidadania. Destaca-se uma narrativa que
envolve as experiéncias partilhadas para a criacdo da revista, que se origina pela
iniciativa de Luciano Rocco. Este, em 1996, trouxe de sua viagem a Londres a ideia
de realizar uma publicacédo nos moldes da The Big Issue.

Inicialmente criou-se, em 21 de abril de 2001, a ONG OCAS: Organizacéo Geral
de Acao Social (SEIDENBERG et alli, ib). Um ano ap6s, em 06 de julho de 2002
lancou a revista Ocas” em S&o Paulo e no Rio de Janeiro em 08 de julho de 2002
(ib:12). Destacaram-se nessa iniciativa o engajamento de Luciano Rocco que se
articulou a outros movimentos ligados ao morador de rua como a ONG Médicos Sem
Fronteiras (MSF), o jornal O Trecheiro e seu lider, o fotografo e jornalista Alderon
Costa, juntamente com a jornalista Denise Mota. A partir de encontros, definiu-se
um plano de trabalho que estivesse voltado para uma transformag¢ao social e uma
recuperacao do morador de rua.

O titulo da revista foi escolhido ap6s trés opcbes recusadas: Mutirdo (néo
aceito), Olho da Rua (rejeitado por dar énfase a rua), VerAcidade (ndao poderia
funcionar por ter outra publicagdo com esse nome) e OCAS” representando a prépria
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sigla do movimento. O uso da aspas traduz o universo simbolico da revista, através
do logotipo cria-se uma unidade tipografica entendida como um grito, pedido ou
manifesto (MAURICIO, apud SEIDENBERG, ib:32). Elas também exprimem o sentido
da principal missao do projeto: dar voz e possibilidade de expressao a quem, por
diversos motivos, ndo as possui. As aspas valem para os vendedores, que retornam
ao convivio social, mas também para os voluntarios, que encontram na revista uma
possibilidade de trabalho (SEIDENBERG, pp. 32-33). Origina-se uma diferenciacéo
entre o titulo da publicagdo e do nome da instituicdo mantenedora; acentua-se de
forma original, o titulo e a iniciativa jornalistica. Sendo publicada pela Organizagao
Civil de Acéao Social na péagina de abertura dos seus fasciculos, 1é-se que é uma
entidade civil de interesse publico, sem fins lucrativos, ndo tem nenhum interesse
comercial e politico, nao depende de grupos de comunicacgao.

Ao completar dez anos de funcionamento o movimento OCAS realizou iniciativas
marcantes de comemoragao. Aconteceram encontros comemorativos na sede, no
espaco que é também ponto de venda: Fnac Paulista e a publicacdo de uma obra
épica. Trata-se do livro Ecos da Ocas: a historia da revista que promove transformacao
social — publicacéo organizada pelos lideres do movimento, coordenada por Marcio
Seidenberg.

41 COMO FUNCIONA A OCAS

A criacao de um lugar para a formalizagéo dos encontros amistosos teve inicio na
Igreja Bom Jesus do Bréas, na Torre Leste, quando ai compartilhavam, informalmente,
com outros movimentos (Rede Rua, Fundacédo Casa). Posteriormente, ocuparam um
espaco na area térrea da prépria igreja, oficializando seu endereco a Rua Campos
Sales, 88, em Sao Paulo (SP). No Rio de Janeiro, organizou-se um espaco inicial com
a ONG Médicos Sem Fronteiras e depois com a instituicado Dispensarios dos Pobres
da Imaculada Conceicédo. Mais tarde, sob forma precaria, juntou-se a Associacéao
Solidarios Amigos de Betania (ASAB), que cedeu uma sala no Bairro Benfica (RJ)
até 2007. A partir dai, diante da auséncia de uma sede, Davi Bonela vem criando
solucdes para a situagao precaria que vigora no Rio de Janeiro (SEIDENBERG, pp.
53-54).

As iniciativas comunitarias de ordenacao do movimento e a criacao das matérias
sugestivas para a revista deram origem a uma producéao de significados expressivos
da cultura que é ai vivenciada, como um processo coletivo e dindmico. Desta forma,
observamos o sentido de identidade cultural que se expressa nas praticas culturais
coletivas. Seguimos a definicdo da identidade cultural no universo historico da
modernidade sob o efeito da globalizagdo, conforme HALL (2006). Segundo esse
autor, ocorre uma descentralizacdo dos vinculos tradicionais e a construcéo de novos

[11]

sentidos. Estes ganham representacdao de verdade, tornam-se “celebracao mével’

formada e transformada continuamente em relagcdo as formas pelas quais somos
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representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 20086,
pp. 12-13).

51 A DIRECAO SOCIAL, TRANSFORMADORA DO MOVIMENTO

O desafio de obtencao de fundos, de poder contar basicamente com a venda das
revistas, poderia ser suprido se 0os anuncios oficiais (governos municipal, estadual e
federal) atendessem os veiculos de comunicacéo alternativos. Os recursos vigoraram
através de anuncios pontuais da Petrobras e do Banco Nacional de Desenvolvimento
Econbémico e Social (BNDES), os quais sao considerados insuficientes para a
manutencéo da revista. Nesse sentido, entende-se como os editores situam o carater
ideal e contraditorio do programa: seria o fim de uma realidade marcada pela pobreza
(erradicacgao), pela “vulnerabilidade social” e pelo caminho n&o utopico, porém de um
futuro incerto da OCAS.

Ha um “codigo de conduta”, publicado em todas as edi¢cdes da revista, que
rege a maneira como os vendedores devem atuar, dando possibilidades que os
consumidores funcionem como “parceiros” da prépria instituicdo, fazendo com que
“fiscalizem” a atuacéo desses vendedores:

1. Se for usada linguagem racista, sexista ou ofensiva com publico em geral, a
equipe da OCAS ou das instituicées parceiras;

2. Se houver comportamento agressivo ou violento contra o publico ou qualquer
integrante da organizac&o ou instituicao parceira;

3. Se o vendedor oferecer Ocas” bébado ou sob influéncia de drogas ilicitas;

4. Se o vendedor brigar por ponto de venda com outros vendedores da revista ou
com outras pessoas que ganham a vida nas ruas;

5. Se pedir qualquer tipo de doacédo enquanto usa o cracha de identificacdo da
Ocas’;

6. Se usar o nome da OCAS ou da revista para pedir qualquer coisa para o publico;
7. Se vender edicoes atrasadas da Ocas” sem informar o leitor;

8. Se pedir um valor superior ao preco estipulado na capa da revista;

9. Se estiver acompanhado de crianga durante a venda da publicacao;

10. Se oferecer outros produtos ou servicos que ndo ESTEJAM CLARAMENTE
VINCULADOS A OCAS enquanto identificado como integrante deste projeto.
Solicitamos que tal ocorréncia seja comunicada a OCAS. Os vendedores
identificados com o equipamento da organizacio (cracha, colete, camiseta etc.)
sédo orientados a vender exclusivamente a revista e/ou produtos diretamente
relacionados ao projeto.

Acompanhando as paginas informativas da revista, esta registrado nos
exemplares da Revista Ocas” o seu sentido de transformacédo social, de ser uma
possibilidade de recuperacéo e dignidade para pessoas em situacao de vulnerabilidade
social.

Em decorréncia de seu trabalho coletivo e em equipe, abrangendo uma
coletividade de participantes, o projeto indica uma forma de humaniza¢céo mais ampla
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do que a atuacéo com os vendedores. Ao longo dos anos, observa-se a participagéo
da equipe que integra a redacéo, a editoracao e o conselho, assim como pessoas e
entidades voluntarias que colaboram. A partir deste &mbito, entende-se o engajamento
politico e social da Ocas” e a sua dimensdao como movimento de renovacao e de
transformacéo social.

Algumas demandas foram supridas com a publicagcdo de anuncios de projetos
sociais da Coca-Cola. Salientam-se algumas parcerias: com a W/Brasil, em 2004 que
foi uma grande campanha de divulgagéo; ocorreu também o apoio do material grafico
das Graficas Litokromia, Viva Cor e MPV 7, da Votorantin Celulose e Papel, doacéao
de 5,3 mil reais da Fase em 2006. Entre outros patrocinios destacam-se os da revista
alema Biss, também membro da INSP. Realizou-se doacdes frequentes desde 2008,
tendo repassado um total de 10,5 mil euros em servigcos de assessoria de imprensa.
Desde 2011, dependem da parceria com a Lead Comunicagao, Agéncia Yo — parceria
responsavel pela identidade visual do site OCAS — e pela confec¢cao de anuncios
institucionais, entre outros servicos.

Registram-se também recursos financeiros pela participacéo em editais publicos.
Assim, vigoraram as premiacdes: do Edital Pontos de Midia Livre, do Ministério da
Cultura (MinC) em 2009 e 2010, do Edital Ponto de Cultura (MinC) e Secretaria
de Estado da Cultura de Sao Paulo (60 mil reais por ano em trés anos). Pode-se
criar o Ponto Cultural OCAS que se iniciou em 2010 e se estendeu até 2012. Esse
projeto permitiu a realizacéo de oficinas ndo s6 para os vendedores como também
para a comunidade do local. Foram realizados saraus com danca, teatro, musica
e declamacéo de poesia. Da parceria com a Pinacoteca do Estado organizou-se
oficinas de fotografia dentro e ao redor do museu. Dessas experiéncias surgiram: 0
livreto Sabedoria das Ruas; a exposicao que permaneceu durante um més na Livraria
Bookstore (Centro de Sao Paulo); a biblioteca comunitaria do Bras e o livro Ecos da
Ocas: a histéria da revista que promove transformacéo social.

6 | UNIVERSO DE ATUACAO

Ainicial confeccao de 15.000 exemplares mensais e a capacidade de atendimento
estimada até 120 vendedores néo teve vida longa (SEIDENBERG et alli, p. 60). Apos
quatro anos de circulacéo, eram 25 a 30 vendedores ativos e com vendas regulares,
embora fossem 50 cadastrados. “O resultado de mais de dez anos de estrada é, sem
duvida, compensador. Desde o inicio da circulagcao da Ocas”, foram vendidos mais de
520 mil exemplares, o que representa mais de 900 mil reais destinados diretamente
ao publico beneficiario. Até o final de 2013, atingiremos a marca de 1 milh&o de reais
(SEIDENBERG et alli, p. 70). Atualmente, informaram-nos que ha 10 vendedores
ativos em Sao Paulo e 7 no Rio de Janeiro. O blog da entidade, que vigora desde
2002, informa que a Ocas” beneficiou mais de 1,7 mil pessoas, possibilitando uma
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transferéncia de renda para esse grupo de cerca de R$ 660 mil, por meio da venda
330 mil exemplares da revista. (Site: www.ocas.org.br.)

A publicacéo da revista foi mensal desde o n°1 até o n°49, de setembro-outubro
de 2006 (SEIDENBERG et alli, p. 55), tornou-se depois bimestral. Em abril-maio
passado lancou-se o0 n°100; em 2012, eram 5 mil exemplares por edicdo (ib:56).
Conforme informagdes dos atendentes, 0 nUmero de exemplares permanece nessa
faixa. O preco de capa da revista nos primeiros exemplares era de R$2,00 sendo
que R$1,50 da capa se destinavam para o vendedor. Em 2012, registra-se o preco
de R$4,00, sendo R$3,00 para o vendedor. Finalmente, registra-se o preco de
R$5,00, sendo que R$3,00 vao para o vendedor. Para iniciar o trabalho, o vendedor
recebe dez revistas gratuitas e depois compromete-se na dinamica de compra
descrita. Isto evita que o candidato desloque interesses do programa mediante um
trabalho de conscientizacdo. A “fase de passagem” que pode incidir, pelo desvio nas
programacoes, é um risco inevitavel.

Ao conversar com os vendedores varios falaram que a média de vendas é de
dez exemplares diarios. Ha situacdes de pico em fins de semana ou exposi¢coes
renomadas o que permite duplicar ou triplicar os ganhos. E preciso registrar que os
vendedores se tornam ageis em relacédo a questao do “saber vender”. Contam com
oficinas especializadas sobre o tema e sdo disciplinados em colocar seus conflitos
e barreiras junto a uma psic6loga Maria Alice Vassimon, que os acompanha desde
o inicio. Ela os atende na sede como em seu consultério particular. Observa-se que
falam com influéncia termos da psicologia implicados nas suas experiéncias. Ouve-se
“estou pouco animado”, “passei muitas dificuldades”, “estou com uma baixa-estima”,
“a gente sabe que tem que convencer o cliente”.

E sempre destacado o carater contrastante da revista Ocas” com o jornal Boca
de Rua, de Porto Alegre, o qual esta articulado aos moradores de rua. O jornal O
Trecheiro é também distinto, seguindo a situagdo de viver na rua. Ao se falar do
ambiente cultural com que o vendedor de Ocas” se familiariza, destaca-se o slogan
“saindo darua’”, retirado da capa da revista publicada em 2010, acusa uma maturidade
dos seus objetivos nesse empenho de reconstrugdo humana.

71 0S VENDEDORES: ESPACOS DE VENDA E CONViVIO CULTURAL

Entende-se que a énfase cultural expressiva das representagdes coletivas
refere-se a forma como o vendedor e o consumidor estdo envolvidos nos contextos
conhecidos como “pontos de venda” pelo movimento. Os vendedores recriados na
dindmica cultural alojam-se em locais tematicos da vida urbana. Sao espacos de poder
gue tém como marca, no universo simbdlico descrito, uma mediacdo comprometedora
com a cultura entendida como expressao da arte, do conhecimento e da literatura.
Criam-se “territérios” que formam um mapeamento original de obtencao, acesso da
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revista, convivio e destaque do despossuido como um vendedor. Sao0: museus, centros
de reunido e divulgacao cultural; sdo espacos de saber erudito, mas, sob um dominio
publico. Compbem-se um despertar de vida que se constrdi que se quer construir na
dimensao épica e vitoriosa do saber e da inser¢cdo social do sujeito vendedor que
transita ser um vencedor de obstaculos. E diante desta impressdo interna de um
fenbmeno em construcédo que se destaca o limite claro da sua ordenacéao: “ndo morar

na rua”, “sair da rua”.

Desta forma, surgem descobertas, atitudes, pontos de vistas e preferéncias
que se canalizam para conhecimentos e decisbes; os vendedores retratam-se como
sujeitos de valor e criativos. Desvendam-se conteudos, expressos por Rudio (2007,
p.71), como proprios da pesquisa qualitativa, a qual estabelece um vinculo com as
subjetividades e os discursos em construgcdao. Comprometendo-se com o sentido
militante e de transformacdo aqui descrito, os pesquisadores tém compartilhado
das experiéncias dos vendedores, visitando esporadicamente os /6cus de venda.
Destacam-se espacos aleatdrios os quais mobilizam concentragcbes como os metrds,
parques, universidades. Em Sao Paulo, os pontos fixos geralmente colocam em
destaque um vendedor especifico.

Em Séao Paulo sdo pontos centrais de venda: o Espaco Itau de cinema — (Rua
Augusta, 1470/1475), Centro Cultural Banco do Brasil (Rua Alvares Penteado,
112), Caixa Belas Artes (Rua da Consolacdo, 2423), Fnac (Alameda Santos, 960),
MASP (Avenida Paulista, 1578), Pinacoteca do Estado (Praca da Luz, 2), Feira de
Artesanato Benedito Calixto (Praca Benedito Calixto). Ja o Centro Cultural do Banco
do Brasil (CCBB) é também um importante ponto de venda no Rio de Janeiro. Ai se
destacam o Espaco Unibanco de Cinema, Cine Odeon, Cine Estacao Botafogo e
algumas universidades.

Rubens Lopes, que participa como vendedor (com 44 anos, com historico de
abandono familiar e vida em albergues como morador de rua), conheceu o projeto em
2005, ha quase dez anos, considera que a venda da revista mudou sua vida (Ocas”,
n° 96, julho-agosto 2014, p.6-7). Ha alguns anos, reside em um quarto de penséo, no
bairro do Bexiga. Sobre a revista afirma: “Significa trabalho, renda. Uma maneira de
me manter, pagar minhas contas e ndo depender de abrigos ou ficar na situagdo de
rua como eu estava. Ela me da o suporte que eu preciso” (ib). Seu ponto de venda
€ a Pinacoteca, ao lado do Jardim da Luz, tornou-se um espaco de sua iniciativa e
intimidade; ele completa dizendo: “eu convenco os visitantes sobre um trabalho. Sinto
gue muitos ja se tornaram meus conhecidos” (ib).

Diferente de outros vendedores, como Ana e Roberto, Rubens ndo costuma
frequentar o interior das exposi¢cdes para onde se dirigem o0s seus “clientes” (a
Pinacoteca). Ja Ana viu muitas exposi¢coes do MASP, na frente do qual ela ordena
sua atuagcao. Assim, comentou sobre a exposicao de Portinari (as séries biblicas e
retirantes; a Arte loruba: Do coracédo da Africa). Roberto afirmou que sempre participa
de eventos. Ele viu um filme da Mostra Internacional de Cinema (2014), obras das

Bibliografia Historia da Midia e da Imprensa Capitulo 13




exposicdes do CCBB-SP; na exposicao “Os Impressionistas” ficou comovido com o
autorretrato de Van Gogh. Roberto, na Feira Benedito Calixto, vivencia aos sabados
de um ambiente de tradices e antiguidades; ele gosta de ir na area de alimentacéo,
onde diz que saboreia com frequéncia “uma feijoada”. Pode-se ouvir do vendedor
Roberto que em situagcdes atrativas de grandes publicos, ele vende de vinte a trinta
nameros em um dia.

Observou-se o carater atrativo com que as noticias absorvem os vendedores,
unindo-os aos publicos de um meio cultural erudito. Reconhecem os temas e
personagens das entrevistas contidas nas revistas e falam com familiaridade de
acontecimentos que “prendem o cliente”. De passagem, registra-se que as entrevistas
e noticias das revistas estéo ligadas as situacoes de periferia, de ascensao social de
personagens, de temas ligados a luta social e contra a discriminacdo. Lembremos
também que a Ocas” desenvolve oficinas informais e esporadicas de discussao sobre
0s conteudos da revista.

Como diz a OCAS” (n.°98, p.20):

Mas néao é so6 o dinheiro que importa para eles. Alias, como qualguer um de nos,
muitas vezes eles querem simplesmente estar com o outro, ouvir, falar e até ser o
centro das atencdes, mesmo que por alguns minutos. E essas experiéncias nao
tém preco e sim valor.

Emergem informacdes correntes sobre o perfil do vendedor: trata-se de um
grupo social que vive em condicbes de extrema privacdo, que sofre preconceito,
que encontra dificuldade para ingressar no mercado de trabalho formal por néao
ter escolaridade e endereco (SEIDENBERG et alli, p. 61). Diante de observacoes
realizadas nos pontos de venda e exposi¢oes, os consumidores S&0 pessoas jovens,
adultos e estudantes universitarios. Ha um publico ligado a vida cultural (professores,
artistas), que acolhem o movimento e sao leitores assiduos da revista. Entende-se
que o sentido de reinsercdo do morador de rua atua em um espaco simbdlico que
se produz de forma publica. Ele se torna publico justamente por ser compartilhado
(WALTY, 2007, p.202).

As reflexdes que aqui realizamos apresentam multiplos significados que ganham
sentido em um momento, no qual tempo-espaco articula individuos fragmentados
e individualizados, porém expressivos de suas subjetividades sob um processo de
conscientizacdo de valores e formacéo de identidades. Constroem-se ferramentas
representadas pela midia alternativa, a revista Ocas”, no campo dos street papers.
Com doze anos de percurso, a iniciativa tornou-se efetiva pela constru¢cao do
sujeito despossuido, considerado em situagdo de vulnerabilidade social como um
sujeito capaz de desempenho e autonomia. Sobretudo, criou-se um foco central de
pertencimento: a Ocas”.

As aspiragdes de éxito de todos que se comprometem na questao social tornam-
se efetivas pela construcdo de valores compartilhados. Nestes, a questao cultural
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atravessa fronteiras ou talvez barreiras na sua definicdo que corre entre representar
a periferia, o semi-alfabetizado, o saber cotidiano, “viver sem nada ter” e de outro lado
a demanda erudita e intelectual propria dos meios elitizados. Dessa forma, procurou-
se olhar de perto e de dentro a cidade globalizada com a formacgé&o de iniciativas
expressivas de trocas e parcerias que aglutinam individuos projetados como sujeitos
de compartilhamentos e coeséo social.
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SOBRE A ORGANIZADORA

Luciane Pereira da Silva Navarro - € jornalista formada pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa (2000), com mestrado em Linguagem, ldentidade e Subjetividade,
também pela UEPG (2014). E especialista em Direcdo de Arte pelo Centro Universitario
Curitiba, Unicuritiba (2005). Com 23 anos de experiéncia em assessoria de
comunicacao, foi socia da agéncia A4 Comunicacéao por 13 anos (2001-2014). Desde
2007, leciona nos cursos superiores de jornalismo e publicidade. Foi coordenadora
do Curso de Pés-graduacao em Comunicacao Empresarial no Cescage (2013-2017).
Atuou como coordenadora de marketing das Faculdades Ponta Grossa - Cescage
(2014-2017). Atualmente, é Coordenadora de Comunica¢ao da Universidade Estadual
de Ponta Grossa.
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