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APRESENTACAO

A segunda edicédo do Ebook “A Evolugcédo do Design Grafico”, assim como o
primeiro volume pretende fortalecer o Design, colaborando para a maior aventura
exploratoria da humanidade que somente comegou: o conhecimento do cérebro como
fonte de riquezas inesgotaveis.

Nestes 25 volumes as experiéncias sao das mais distintas, passando pelas
mais diversas areas do design: quadrinhos, embalagens, sustentabilidade, mobiliario
litrgico, mobiliario itinerante e artefatos.

Um dos temas amplamente discutidos, é o ensino do Design, das mais diferentes
formas: as vantagens e desvantagens do EAD, as matrizes curriculares, o material
didatico como forma de empatia, design valorizando os materiais naturais e o redesign.

Assim, o foco desse livro € mostrar a importancia e a amplitude da discussao
sobre o papel do design. Os textos aqui apresentados séo de grande relevancia para
0 meio académico, sdo um convite a reflexdo da importancia do design no dia a dia,
reunem importantes pesquisas das mais diversas instituicbes de ensino superior do
Brasil,

Convido vocé a aperfeicoar seus conhecimentos e refletir com os temas aqui
abordados.

Boa leitura!
Vanessa Campana Vergani de Oliveira
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CAPITULO 22

PEDRA SAO THOME: VALORIZAGAO REGIONAL
POR MEIO DA REVITALIZAGAO DA PAISAGEM E DA

Laura de Souza Cota Carvalho Silva Pinto
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo
Horizonte, Minas Gerais

Andréa Franco Pereira
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo
Horizonte, Minas Gerais

RESUMO: Nas mais diversas areas, a
efetividade de projetos tem dependido cada vez
mais da formacgao de equipes multidisciplinares.
Nesse cenario, a participacdo do design como
area abrangente, de carater generalista e
humanizador, pode ser considerado elemento
de mediacdo, na busca pelo atendimento
das necessidades dos diferentes atores
envolvidos. O artigo apresenta os resultados
do projeto Pedra Sao Thomé, desenvolvido
na cidade de Sdo Thomé das Letras-MG, que
teve como objetivo agregar valor a regido por
meio da revitalizacdo da paisagem e da re-
apropriacao da identidade local, por intermédio
do desenvolvimento da “marca Sao Thomé”,
sendo “marca” considerada aqui de maneira
abrangente.
PALAVRAS-CHAVE:
identidade cultural; design.

interdisciplinaridade;
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IDENTIDADE CULTURAL

SAO THOME STONE: VALUING REGIONAL
THROUGH REVITALIZATION THE
LANDSCAPE AND CULTURAL IDENTITY

ABSTRACT: In several areas, the efetivity
of projects has depended increasingly of to
form multidisciplinary teams. In this scenery,
the participation of the design as a area
comprehensive, of generalist caracter and able
to humanize, can be considered an element to
mediate, in pursuit to satisfy the needs of different
actors envolved. The article presents the results
of project S&o Thomé Stone, developed in the
city of Sdo Thomé das Letras-MG, which aimed
to add value through revitalize landscape and
re-appropriated of local identity, by intermediate
of the development of “brand S&o Thomé”, being
“brand” is considered here in a comprehensive
manner.

KEYWORDS:
identity; design

interdisciplinarity; cultural

11 INTRODUCAO

O design, assim como outras areas,
tem buscado constantemente formar equipes
multidisciplinares que trabalhem de maneira
interdisciplinar. Tal acao objetiva uma atuacéao
de modo mais abrangente nos projetos, e
nao apenas pontual, com vistas a alcancgar
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resultados mais eficazes. Diante dessa realidade € objetivo deste trabalho apresentar
os resultados obtidos pela equipe de design do projeto “Pedra Sao Thomé: valoragéao
regional por meio da revitalizacdo da paisagem e da identidade cultural”.

O referido projeto foi desenvolvido pela Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG) em parceria com a Fundacao Centro Tecnolégica de Minas Gerais (CETEC) e
contou com o trabalho de trés equipes distintas — design, arquitetura e biologia. Neste
artigo daremos destaque ao trabalho desenvolvido pela equipe de design, que esteve
sob responsabilidade do Laboratério de Estudos Integrados em Arquitetura, Design e
Engenharia de Estruturas (LADE) da UFMG.

A pedra Sao Tomé é o nome mais comumente conhecido do quartzito. Na
regiao de Sao Thomé das Letras-MG sua exploragao iniciou-se por volta de 1940
e se tornou a principal fonte de renda e de desenvolvimento econdmico da regiao,
configurando-se como fonte de sustento de grande numero de pessoas, tanto direta
quanto indiretamente. Segundo Deschamps et. al. (2002), atualmente a economia do
municipio esta fundamentada em trés atividades principais: o extrativismo mineral,
que ocupa até 70% da populagao ativa, a agropecuaria e o turismo.

A mineracao na regiao representa cerca de 35% de todo o quartzito de Minas
Gerais e o produto € considerado de 6tima qualidade. Segundo Santos (2005), o
produto tem ganhado cada vez mais a preferéncia no mercado, por ser um material
que, além de funcional e resistente, permite o polimento, podendo ser aplicado em
diversos usos.

Entretanto, em contrapartida a todos os anos de atividade exploratéria foram
gerados problemas ambientais que causam prejuizos a toda comunidade. Tais
problemas sdo consequéncia da cultura predatoria do bem mineral; da falta de
educacgao e consciéncia ambiental voltadas a uma extracdo de maneira sustentavel;
da falta de planejamento adequado da atividade e da inexisténcia de produtos gerados
a partir dos refugos da producdo que possam agregar valor ao material até entao
descartado.

Frente a essa realidade tornou-se imperativa uma acao mais abrangente na
regidao, que nao contemplasse apenas um problema de forma pontual, mas que
criasse relagdes entre os varios setores da cidade. Dessa maneira pretendeu-se, com
0 projeto ora apresentado, desenvolver solugdes que possibilitem o crescimento de
toda cidade incluindo aqui a economia, as pessoas e a vegetacao.

O projeto Pedra Sao Thomé

Diante da necessidade de uma ac&o mais abrangente, a proposta do projeto
Pedra Sado Thomé, com duragéo de dois anos, buscou um tratamento interdisciplinar
do objeto de estudo. Tal plano foi possivel por meio da interacdo de metodologias
aplicadas nas distintas areas envolvidas, mas que, tomadas de maneira integrada,
puderam ser trabalhadas em um novo enfoque que superasse a simples soma da

A Evolugéo do Design Grafico 2 Capitulo 22 288



abordagem multidisciplinar, ou seja, o objeto visto com diferentes enfoques — sem
desconhecer, no entanto, que mesmo a visao multidisciplinar é rica o bastante para
permitir uma compreenséao completamente diferenciada do objeto.

Para tanto, foi definido como eixo integrador do projeto a valorizagao e re-
apropriacao da identidade local. Trabalhou-se assim a idéia e o aprimoramento da
“marca Sao Thomé”, ndo somente no sentido da criagdo de um sinal ou representacéo
grafica, mas contemplando, sobretudo, as referéncias culturais e simbdlicas, que
permitissem apropriacéo, identificacdo e reconhecimento pela populacdo dessa
identidade. Partiu-se do principio de que a identidade de uma localidade ou sociedade
€ construida por diversos fatores. No projeto Pedra Sdo Thomé, foram considerados
quatro fatores fundamentais para recuperar ou colocar em evidéncia os aspectos da
identidade da regido: a cidade, as pessoas, a vegetacao e os produtos.

Prop6s-se desse modo o cruzamento e entrosamento de metodologias
consolidadas com o objetivo de valorizar a paisagem, os elementos naturais e a
flora, o saber-fazer local e a cultura material sob a abordagem do desenvolvimento
sustentavel. Manteve-se em vista que a marca “Sao Thomé” se construiria no equilibrio
entre a preservacao ecoldgica do espacgo da cidade, o desenvolvimento sécio-cultural
de seus moradores e a possibilidade de geracdo de renda (Figura 1).

«" - Espago Urbano ,
-Revitalizacio de paisagem °
- Revitalizagao de area

Cultura Material

S&do Tomé

GETAGA Sustentabilidade regional ] ~Valorizagdo sustentavel -
- Restauragéo Ecoldgica i e desenvolvimento. ' B quartzito -
de marca g

Etnobolanica “Saber fazer”

- Educagao ambiental
- Educacdo Patrimonial
- Canteiro Sensorial

Figura 1: Eixos de agéo do projeto Pedra Sdo Thomé

Fonte: Projeto Pedra Sdo Thomé

Assim, a proposta resultou na estruturacdo de quatro grandes eixos periféricos,
conectados ao eixo integrador “marca Sao Thomé”, sendo eles: a) cidade: revitalizacéo
do ambiente construido; b) pessoas: educacdo ambiental e patrimonial; c) vegetacao:
restauracéo ecolbgica; e d) produto: valorizacdo sustentavel do quartzito. Para este
trabalho nos deteremos em detalhar a proposta, as acdes e os resultados do eixo
produto, o qual esteve sob responsabilidade da equipe de design do projeto Pedra
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Sao Thomé.
O eixo Produto — valorizacao sustentavel do quartzito

Dentro da proposta geral do projeto Pedra Sdo Thomé, verificou-se a
necessidade de viabilizar novos produtos que permitissem a geracéo de renda para
a populacéo, evidenciando o valor comercial da pedra e permitindo a reutilizacéo
do residuo de producédo. Diante disso, o objetivo do eixo Produto foi desenvolver
elementos que possibilitassem a criacéo e insercao da marca “Sao Thomé” e seus
produtos no mercado, visando com isto o desenvolvimento econémico, cultural e social
da comunidade. Sob essa perspectiva, foi importante pensar e desenvolver produtos
que correspondessem ao contexto da regido, que valorizasse a cidade, a cultura, as
pessoas, enfim a identidade cultural de Sao Thomé das Letras.

Acredita-se que a metodologia de design, além de agregar valores de uso
ao produto, solucionando problemas na interface com o usuario, tem como suma
importancia agregar valores de estima que o faga diferenciar dos demais produtos
ja existentes no mercado, tornando-o mais atrativo e adequado ao usuario. Nesse
sentido, adotou-se o design de maneira estratégica, ou seja, visando o design ou re-
design de produtos, o aprimoramento e inser¢cao da marca “Sao Thomé” no mercado,
a fim de alcancar desenvolvimento socio-econémico, geracdo de renda, fixacdo de
ma&ao-de-obra e valorizagao da identidade local.

2| METODOLOGIA

A metodologia adotada baseou-se nas pesquisas anteriormente desenvolvidas
pela equipe do LADE (PEREIRA et al., 2003; PEREIRA et al., 2004; SAFFAR et al.
2004) e no conceito de design sugerido por Lébach (2001).

O trabalho realizado fundamentou-se em uma abordagem patrticipativa, visando
a integracédo e aplicagcado das técnicas do design aos interesses explicitados pela
comunidade, se apoiando em trés grandes etapas:

12 Etapa: Prospeccao

Visita a cidade de Sdo Thomé das Letras para contato com empresarios e
artesaos, conhecimento dos processos produtivos, da cidade, da cultura e realidade
local, assim como dos aspectos simbdlicos possiveis de serem utilizados no design de
produtos e desenvolvimento da “marca Sdo Thomé”, como referéncia para valorizagcéo
local.

2? Etapa: Design estratégico do produto

a) Definicao de produtos a serem desenvolvidos em acordo com as necessidades
e demanda local, observando a capacidade produtiva, os elementos simbdlicos de
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referéncia, a possibilidade de design de novos produtos ou o re-design de produtos
existentes, o reaproveitamento e valorizacao do residuo de pedra, o aprimoramento
formal e produtivo do artesanato local;

b) Design (ou re-design) dos produtos e desenvolvimento da “marca Sao Thomé”
incluindo o aprimoramento da identidade local, a elaboracédo da imagem grafica e de
outros suportes de comunicacgéo visual.

3?2 Etapa: Construcao dos protoétipos e divulgacao

Apresentacéo para a comunidade envolvida (empresarios, artesdos e outros)
das solugdes de design de produto e de desenvolvimento da “marca S&do Thomé” para
aprovacao e construcao dos prototipos. A construgao dos protétipos tem o objetivo de
elucidar a importancia dessa pratica para permitir a analise e solugcado de problemas
produtivos, de montagem e desmontagem, de adequacao das fung¢des de uso e estima
definidos em projeto, permitindo também a andlise sobre a insercdo de mercado e da
logistica envolvida. Além disso, atividades de divulgacao também podem ser realizadas
a partir dos protétipos.

31 AS ATIVIDADES E OS RESULTADOS OBTIDOS

12 Etapa: Prospeccao

Inicialmente foi realizado um estudo de referencial te6rico a partir de fontes
diversas como, dissertacées de mestrado, publicagdes cientificas, sites da internet
e didlogos com moradores (artesdos e empresarios) da cidade de Sao Thomé das
Letras. Além dos estudos especificos ligados ao design estratégico e integrado, bem
como ao conhecimento técnico sobre caracteristica e tecnologia de transformacéao do
quartzito, as pesquisas realizadas abordaram também a cidade, incluindo sua cultura,
lendas e mistérios: esoterismo; quartzito; artesanato; arquitetura; igrejas e turismo. A
partir desses estudos destacam-se algumas curiosidades:

« cidade: é considerada a capital brasileira do misticismo e das lendas. Em
1996 Sao Thomé das Letras recebeu o selo de Potencial Turistico, concedi-
do pela EMBRATUR, pertencendo também ao Projeto Estrada Real;

« quartzito: o verdadeiro quartzito Sdo Thomé somente é extraido nas mine-
racdes localizadas na cidade de S&o Thomé das Letras.

+ mistério: A Gruta do Carimbado ja despertou o interesse de gedgrafos, his-
toriadores, pesquisadores e da midia brasileira. Uma emissora de televiséo
esteve na cidade com a misséo de chegar ao seu final. Mesmo com toda
uma aparelhagem especifica, técnicos e pesquisadores adentraram a gruta,
percorreram quase 15 km e ndo encontraram a saida. O ar rarefeito e a alta
temperatura do local tornou o prosseguimento da expedicéo inviavel. Até
hoje, ninguém conseguiu alcancar maiores distancias ou chegar a alguma
conclusao sobre onde pode chegar o caminho subterraneo;

El
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+ lenda: acredita-se que civilizagbes misticas antigas, como a dos Incas, te-
riam descoberto a cidade de Sao Thomé das Letras através de mapeamento
astral, e desenvolveram uma passagem subterranea para la.

Considera-se que esse estudo preliminar foi fundamental a execucdo do
trabalho, pois ofereceu a devida ambientacdo a respeito do tema, permitindo uma
aproximacao com a cidade, sua cultura, seus moradores, e 0s envolvidos no projeto.

Além das pesquisas, foram realizadas nesta etapa duas reunides da equipe de
designers com a comunidade local envolvida, em momentos distintos. A primeira,
configurou-se como uma visita técnica a uma mineradora (pedreira) localizada
no municipio de Sdo Thomé das Letras e uma visita pela cidade, observando-se
aspectos culturais materiais (paisagem, arquitetura) e imateriais (modos de vida,
comportamento). A segunda reuniéo se deu em um encontro com grupo de arteséos
locais. Nesta ocasido foi realizada também visita as lojas de artesanato com o objetivo
de se identificar o potencial do uso do quartzito fora do contexto da construcao civil.

A primeira visita, de carater técnico, foi realizada com o objetivo de se obter
informacgdes sobre a extragdo do quartzito, sobre a primeira fase do processo produtivo
(desdobro) das pecas comercializadas, assim como sobre a dimensdo do residuo
gerado. Na mesma ocasiéo, foi realizada visita a fabrica de beneficiamento (segunda
fase do processo produtivo), em Trés Corag¢des-MG, onde foi possivel comprovar o
potencial de uso da pedra, seu mercado e o aproveitamento do residuo gerado.

Quanto ao processo produtivo do quartzito, 0 mesmo se inicia com a remog¢ao
de blocos da jazida através de explosdes. As placas sdo extraidas manualmente, com
auxilio de ferramentas (Figura 2) e em seguida sao dispostas em paletes para serem
transportas até a area de transformacéao (desdobro) (Figura 3).

Figura 2: Extracéo das placas de quartzito Figura 3: Extracéo de quartzito
Fonte: LADE Fonte: LADE

Os residuos da extracdo e do processamento, que giram em torno de 85%
do material extraido, s&o amontoados na propria pedreira (Figura 4a), podendo ser
percebidos a longa distancia (Figura 4b). Além disso, nota-se que esse material possui
formas e dimensbes muito variadas, ou seja, podem ser encontrados desde grandes
blocos disformes até a pedra reduzida a po.
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Figura 4: a) Residuos b) Pilhas de rejeito vistas a distancia
Fonte: LADE

A segunda reunido, de carater interativo, foi realizada com um grupo de arteséos
da regiéo (Figura 5) com o intuito de compreender sua impressdo em relacao aos
varios aspectos relacionados a cidade de Sdo Thomé das Letras, como por exemplo,
cultura, turismo, comércio, esoterismo, crencgas, produtos gerados a partir da pedra, e
também os problemas envolvidos.

Figura 5: Reuni@o com arteséos da regiao de Sao Thomé das Letras
Fonte: LADE

Entre as principais informagdes registradas nesta reunido, pode-se destacar:

« O trabalho dos artesaos é individualizado;

« Ha uma desvalorizagdo monetaria da pedra (foi detectado que o artesanato
tradicional da “casinha” é comercializado a R$1,00 ha mais de dez anos);

+ Ha exploracgao infantil na confeccéo e comercializacao do artesanato;
+  Observa-se uma crise de identidade cultural;

« Criou-se uma oposic¢éo turismo x pedreira, contudo ha um paradoxo: os ar-
tesdos mais ligados ao turismo rejeitam a pedreira, mas, ao mesmo tempo,
incentivam e querem um artesanato feito de pedra;

« O turismo possui duas vertentes: o encantador, que busca a energia e eso-
terismo; e o pejorativo, no qual circulam drogas e bebidas;

« O processo de descaracterizacao da arquitetura local agrava a crise do tu-

A Evolucao do Design Grafico 2 Capitulo 22



rismo;
+ Ha& auséncia de infra-estrutura adequada ao turismo;

+ Existem modalidades de turismo pouco exploradas: os esportes, como por
exemplo, o rapel, trekking, montanhismo, passeios e caminhadas, assim
como o turismo rural e rotas de peregrinacéo;

+ Ha na regiéo pinturas rupestres datadas como pré-colombianas;

« Mulheres buscam a valorizag&o das orquideas nativas e de outras plantas
medicinais em uma iniciativa denominada “canteiro sensorial’;

+ Acidade é guiada por um forte ambiente de esoterismo, observada na fala
de um dos artesaos: “Sdo Thomé tem luz propria. Tem tudo para se tornar a
melhor cidade esotérica do mundo’.

As informagdes coletadas nesta atividade foram fundamentais para a sele¢do
dos produtos e pecas gréaficas desenvolvidos na etapa seguinte. E importante salientar
que o contato direto com a cidade e seus moradores, com a pedreira € com 0s
artesaos, ofereceu subsidios que nortearam o projeto no que diz respeito a simbologia
e aos valores a serem transmitidos pelos produtos e pela “marca Sao Thomé”. Nesse
sentido, foram definidos quatro grandes temas para pesquisa de referencial simbdlico
para o projeto: artesanato, flora, paisagem cultural e modos de vida.

No que diz respeito ao artesanato, identificou-se que a atividade esta atrelada
ao turismo existente no municipio e configura-se como uma alternativa de fonte de
renda para a populacéo (Figura 6). Para esse tipo de producéo sao utilizadas pecas
pequenas de pedra, muitas vezes oriundas do monte de residuo das mineradoras. Os
produtos mais encontrados s&o: casa de pedra, abajur, disco voador, porta incenso,
bijuteria, semi-joia, porta-retrato e moldura de espelho. A comercializagéao é realizada
em lojas e nas ruas, muitas vezes pelos proprios artesaos.
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Figura 6: Produtos de artesanato
Fonte: LADE

Quanto ao tema flora, foram registradas as qualidades mais encontradas na regido com
o intuito de se identificar referéncias da natureza, em razao do potencial apresentado
pela regiao para o turismo ecolégico, intimamente ligado ao esoterismo que envolve a
cidade (Figura 7).
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Figura 7: Flora encontrada na cidade de Sdo Thomé das Letras
Fonte: LADE

A paisagem da cidade de Sdo Thomé das Letras foi também registrada com o
intuito de identificar a cultura material, através do relevo, das cores predominantes e
do desenho arquitetdnico, buscando-se referenciais de identidade cultural (Figura 8).

Figura 8: Paisagens e arquitetura da cidade de Sdo Thomé das Letras
Fonte: LADE
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A observacdo dos modos de vida da populacdo concluiu a pesquisa de
referenciais com o objetivo de colaborar para a identificacdo dos aspectos simbdlicos
gue regem a cidade de Sao Thomé das Letras (Figura 9).

Figura 9: Modos de vida da populacéo de Sdo Thomé das Letras
Fonte: LADE

2° Etapa: Design estratégico do produto

O conceito de design de produto neste projeto esteve relacionado a busca pela
traducdo de uma simbologia mais ampla, em um suporte concreto, palpavel. Essa
simbologia diz respeito a uma vontade comum, manifestada por todos os entrevistados,
pela busca de criar algo diferente para a cidade, capaz de suplantar a insatisfacéo
generalizada sob a qual se encontra a comunidade.

A busca por uma nova perspectiva deveria envolver agcbes de grupo que
contemplassem a valorizacdo: do quartzito em objetos diferenciados, do turismo
saudavel, da natureza e suas orquideas, do artesanato e da cidade. Simbolicamente,
buscou-se uma representacdo que traduzisse a vontade coletiva, o0 novo
posicionamento e a identidade cultural.

Do ponto de vista do suporte palpavel, ou seja, a valoriza¢ao da pedra de quartzito,
definiu-se como fio condutor a seguinte premissa: valorizar a pedra € caminhar para
a diminuicdo do impacto ambiental. Nesse sentido, trabalhamos sobre uma idéia de
apropriacao e integracao, qual seja: “a pedra é nossa”.
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E importante destacar também que durante o desenvolvimento das propostas
buscou-se solugbes que tivessem a capacidade de reunir todos os habitantes em
torno de um objeto maior, um futuro mais promissor, na qual a diversidade e a natureza
fossem os norteadores na busca por uma identidade original. Nesse sentido, foram
escolhidos trés elementos como simbolos da cidade, a triade: pedra, homem, natureza.

A concepcéo da “marca S&o Thomé” foi baseada nas seguintes perspectivas: ha
afinidade entre esoterismo e natureza; a pedra € um recurso natural, a degradacgéao
provocada é que é artificial; o aspecto esotérico adquirido pela cidade deve ser
“desbanalizado”, ou seja, transmitido com dignidade para os ndo iniciados; os grafismos
devem originar-se de elementos ligados a flora, pintura rupestre e signos esotéricos.

Partindo-se desse principio e da triade, pedra-homem-natureza, foi desenvolvida
uma fonte especialmente para a marca Sao Thomé (Figura 10). Tal fonte foi baseada
nas escritas rupestres sobre as pedras e transmitem o traco humano, traduzindo seu
envolvimento e a autenticidade.

ir Thorné
s [€lras

Figura 10: Fonte desenvolvida para a marca Sdo Thomé
Fonte: LADE

Além da assinatura também foi desenvolvido um conjunto de trés signos (Figura
11) que buscam simbolizar cada um dos elementos da triade pedra-homem-natureza.
Sintetizam, portanto as trés dimensdes de grande importancia para a identidade local.

0 ETERID, VISTA SUPERIOR DOS GRUPDS. REUNIAD DE IDEIAS. ESPIRITO.

NATUREZA, CRESCIMENTO. REUNIAC DE PESSOAS. MENTE.

' PEDRA SOBRE PEDRA, TERRA, BASE, ESTRUTURA. CORPO.

Figura 11: Simbolos integrantes da marca Sdo Thomé
Fonte: LADE

Acomposicao desses dois itens, assinatura e simbolos, forma a marca S&o Thomé
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(Figura 12) em sua versédo completa. No entanto, ela também podera ser utilizada em
sua versao reduzida, a qual contempla apenas a assinatura de maneira isolada.

5@%@

o s [€fras

Figura 12: Marca Sdo Thomé completa
Fonte: LADE

Sob a proposta de um trabalho interdisciplinar, as atividades da etapa anterior,
prospeccéo, e desta foram estruturadas em reunides das equipes — arquitetura,
design e biologia — nas quais eram possiveis trocas de informagdes e conhecimentos,
avaliacao dos resultados parciais e definicdo de novas metas. Esse modelo de
trabalho foi enriquecedor para todo o grupo, uma vez que permitiu o conhecimento
mais aprofundado do objeto de pesquisa do projeto Pedra Sao Thomé. No que diz
respeito as atividades de projeto de produto, grafico e marca, os profissionais das
areas de design grafico e produto trabalharam sob a perspectiva do design integrado,
0 que permitiu maior riqueza e fortalecimento das propostas desenvolvidas.

Assim, os elementos que estruturaram o desenvolvimento da marca também
estiveram presentes no desenvolvimento dos produtos e das pecas graficas. Quanto
aos produtos, os mesmos foram divididos em dois grupos, a saber:

- Produtos artesanais: visaram demonstrar aos artes&os novas possibilidades de
uso do residuo da pedra, criando inclusive a possibilidade de novas combinag¢des com
outros materiais, tais como metal, madeira e couro. Foram desenvolvidos: cachepot,
porta panelas, porta copos, porta incensos, casticais e chaveiro, que podem ser
visualizados nas figuras abaixo (Figuras 13 a 18):

Figura 13: Cachepot Figura 14: Chaveiro
Fonte: LADE Fonte: LADE
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Figura 15: Porta panelas
Fonte: LADE

Figura 16: Porta copos
Fonte: LADE

Figura 17: Porta incensos
Fonte: LADE

Figura 18: Castigais
Fonte: LADE
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- Mobiliario/Equipamentos urbanos, produtos para identidade da cidade: feitos a
partir do uso do quartzito e de seus residuos, esses produtos tiveram como objetivo re-
valorizar os espacos publicos, criando-se uma identidade que permitisse a apropriacao
desses espacos pelos cidadaos e turistas. Para tanto foram desenvolvidas as seguintes
propostas: banco de pragca, mesa para jogos, cadeira, sinalizacao de estabelecimentos,
sinalizacdo de logradouro, pragas e pontos turisticos, e totem, as quais podem ser
visualizadas nas figuras abaixo (Figuras 19 a 25):

Figura 19: Mesa Figura 20: Banco Figura 21: Conjunto mesa e
para jogos de praca bancos
Fonte: LADE Fonte: LADE Fonte: LADE

Restaurante
PEDRA BONITA

Figura 22: Cadeira Figura 23: Totem
Fonte: LADE Fonte: LADE

Figura 24: Sinalizacao Figura 25: Sinalizacao de logradouros e pracas
de estabelecimentos Fonte: LADE
Fonte: LADE

O design grafico buscou traduzir, através de representacdes gréaficas palpaveis,
os elementos trabalhados. O desenvolvimento das pecas graficas foi realizado de
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maneira integrada ao design dos produtos e ao desenvolvimento da marca, agregando
a estes valores de identidade.

As propostas elaboradas (Figuras 26 a 29) fazem uso dos elementos graficos
da “marca Sao Thomé” de maneira conjunta e isolada e tem como idéia central o
“fazer lembrar”. Sao, portanto, itens simples e comerciais nos quais o destaque esta
na marca Sao Thomé, e tem o intuito de valoriza-la.
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Figura 26: Sacolas
Fonte: LADE

Figura 27: Xicaras
Fonte: LADE
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Figura 28: Botons Figura 29: Caneca
Fonte: LADE Fonte: LADE

3?2 Etapa: Construcao dos protoétipos e divulgacao

A primeira atividade desta terceira etapa foi a apresentacéo e a discusséo dos
resultados dos levantamentos e das propostas de solug¢ao para os atores locais (Figura
30). Toda a equipe do projeto Pedra Sao Thomé envolvida no eixo Produto esteve
presente e a reunido foi dividida em trés momentos. No primeiro, foram retomados
0s pontos levantados na primeira reunido realizada com os artesaos e foi feita a
apresentacdo de um panorama geral do Projeto para retomar o cenario de trabalho.
Apos esta retomada foram realizadas as apresentacées das propostas da “marca Sao
Thomé”, dos produtos e das pecas graficas. No terceiro momento foi aberto espacgo
para discusséo dos resultados.

Figura 30: Reunido para apresentacéo de propostas e resultados
Fonte: LADE

Um ponto importante a ser destacado € que a reunido contou com a participacao
de apenas quatro artesaos, do chefe do Departamento de Turismo e Cultura da cidade,
e da equipe local do projeto. Tendo em vista 0 pequeno publico presente, contatou-
se o desinteresse demonstrado pelos convidados em relacéo aos resultados. Diante
disto, n&o foi possivel a realizagcdo das etapas ligadas a construcdo de protétipos
e verificagdo, uma vez que estas dependem fundamentalmente do envolvimento e
engajamento de artesdos e empresarios interessados na producédo das propostas
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apresentadas.

41 CONCLUSAO

O trabalho apresentado traz os resultados das atividades de apenas um dos
eixos desenvolvidos durante todo o projeto Pedra Sdo Thomé. No entanto, apesar
deste resumido panorama, acredita-se ser possivel vislumbrar a dimensao do projeto e
sua abrangéncia. O desafio da proposta inicial, que primava pela interdisciplinaridade
da equipe envolvida, a fim de alcancar maior efetividade do projeto, conseguiu ser
cumprido.

Considera-se que tal dindmica tenha sido realmente rica e importante para o
desempenho de cada um dos eixos e da equipe como um todo, uma vez que possibilitou
grande troca de informagdes e conhecimentos. Além disso, ela se confirma como mais
uma acao no sentido de efetivar esse tipo de trabalho.

No que tange as atividades do eixo Produto destaca-se a dificuldade e o desafio
em trabalhar a matéria-prima — pedra Sdo Thomé — de maneira inovadora.

Apesar do envolvimento inicial da comunidade, ao final da experiéncia,
constatou-se que, para além do esfor¢o de toda a equipe do projeto, a dificuldade de
mobilizagdo, bem como do estimulo ao interesse dos atores locais, compromete a
efetivacdo das propostas e a continuidade do trabalho. Apesar do importante estudo
para desenvolver solugcdes que realmente reflitam a identidade local e que possam ser
facilmente assimiladas pela populagéo, sem a apropriagcdo da comunidade, 0 mesmo
torna-se ineficiente como veiculo de mudanca.
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