o)
33
<L
>
(=
TN
Wl ()
nAurr_
rA&D
KE
= )
U_I_L
s O
Q']
> g




Atena Editora

Comunicacao e Educacao
Laces e Desenlaces
Vol. Il

2018



2018 by Atena Editora
Copyright © da Atena Editora
Editora Chefe: Prof? Dr? Antonella Carvalho de Oliveira
Edigéo de Arte e Capa: Geraldo Alves
Revisao: Os autores

Conselho Editorial
Prof. Dr. Alan Mario Zuffo - Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Alvaro Augusto de Borba Barreto - Universidade Federal de Pelotas
Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia
Prof. Dr. Constantino Ribeiro de Oliveira Junior - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof? Dr® Daiane Garabeli Trojan - Universidade Norte do Parana
Prof? Dr? Deusilene Souza Vieira Dall’Acqua - Universidade Federal de Rondonia
Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Prof. Dr. Fabio Steiner - Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria
Prof. Dr. Gilmei Fleck - Universidade Estadual do Oeste do Parana
Prof® Dr® Girlene Santos de Souza - Universidade Federal do Recdncavo da Bahia
Prof? Dr? lvone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice
Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense
Prof? Dr? Lina Maria Gongalves - Universidade Federal do Tocantins
Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte
Prof? Dr? Paola Andressa Scortegagna - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof? Dr® Raissa Rachel Salustriano da Silva Matos - Universidade Federal do Maranhao
Prof. Dr. Ronilson Freitas de Souza - Universidade do Estado do Para
Prof. Dr. Takeshy Tachizawa - Faculdade de Campo Limpo Paulista
Prof. Dr. Urandi Jodao Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para
Prof. Dr. Valdemar Antonio Paffaro Junior - Universidade Federal de Alfenas
Prof? Dr? Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande
Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins

Dados Internacionais de Catalogag¢ao na Publicagao (CIP)
(eDOC BRASIL, Belo Horizonte/MG)
C741 Comunicagao e educagéo [recurso eletrénico]: laces e desenlaces 2 /
Organizagdo Atena Editora. — Ponta Grossa (PR): Atena Editora,
2018.
389 p. : 27.326 kbytes — (Comunicagéo e Educacgéo; v. 2)

Formato: PDF

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader
Modo de acesso: World Wide Web

Inclui bibliografia

ISBN 978-85-93243-92-9

DOI 10.22533/at.ed.929181605

1. Comunicagao. 2. Comunicacao na educagao. 3. Educacéo.
|.Titulo. Il. Série.
CDD 370.14
Elaborado por Mauricio Amormino Junior — CRB6/2422
0 conteudo do livro e seus dados em sua forma, correcao e confiabilidade sdo de responsabilidade
exclusiva dos autores.
2018
Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam atribuidos créditos aos
autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou utiliza-la para fins comerciais.
www.atenaeditora.com.br
E-mail: contato@atenaeditora.com.br




Sumario
CAPiTULO 1| CINEMA MiDIA: POTENCIALIDADES DO TRAILER INTERATIVO ... 8

Giovana dos Passos Colling

CAPITULO 2 | CONSIDERAGOES SOBRE A ALFABETIZAGAO AUDIOVISUAL E AS
COMPETENCIAS MIDIATICAS NOS CINEMAS DOS PRIMORDIOS E DA VANGUARDA
RUSSA REVOLUCIONARIA 18

Erika Savernini

CAPITULO 3 | ESTADO E POLITICA NA RETOMADA DA PRODUCAO CINEMATOGRAFICA
EM PERNAMBUCO 33

Leonardo Seabra PUGLIA

CAPITULO 4 | NEM SEMPRE O BONITO E BOM E O FEIO E MAU: UMA ANALISE DA
CARACTERIZAGCAO DOS PERSONAGENS DO FILME FREAKS DE 1932 .......oomvrvverenrrrenne. 46

Ivon Mendes de Barros

CAPITULO 5 | O PROCESSO DE PRODUCAO DO FILME CIDADE DE DEUS COMO UMA
EXPERIENCIA DE COMUNICACAO COMUNITARIA 62

Rozinaldo Antonio Miani

CAPITULO 6 | A FORMAGCAO DE LEITORES-CONSUMIDORES CRITICOS NAS ESCOLAS:
10 ANOS DE PESQUISAS SOBRE LETRAMENTO EM MARKETING 75

Jonio Machado Bethénico

CAPITULO 7 | BACK TO THE BASICS: O LETRAMENTO UNIVERSITARIO COMO
ESTRATEGIA INSTRUTIVA PARA A RESSIGNIFICACAO DA PRATICA PEDAGOGICA NO
CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL 89

Luis Carlos Bittencourt

Ediana Abreu Avelar

CAPITULO 8 | FUTEBOL-ARTE: A PAIXAO PELO ESPORTE COMO ESTRATEGIA
PUBLICITARIA 100

Beatriz Braga Bezerra

Marcella Rodrigues da Silva

CAPITULO 9 | NARRATIVAS PUBLICITARIAS INTERTEXTUAIS: COMPREENDENDO O
DIALOGISMO NA PUBLICIDADE 113

Leonardo Mozdzenski

CAPITULO 10 | PUBLICIDADE INFANTIL: NOTAS SOBRE A LEGISLAGAO VIGENTE NO
BRASIL 128

Manoela Pagotto Martins Nodari

Priscilla de Oliveira Martins-Silva



CAPITULO 11 | A COMPLEXIDADE DA FELICIDADE NA EDUCACAQ .....ooeeerrveeeerrrreenrrene 142

Cristiele Magalhades Ribeiro

CAPITULO 12 | A RELEVANCIA DA CONECTIVIDADE NA PROMOGAO DA CIDADANIA: O
EMPODERAMENTO NA SOCIEDADE DO CONHECIMENTO 155

Beatrice BONAMI
André Dala POSSA

CAPITULO 13 | ALO AXE! SABERES DO CANDOMBLE NAS ONDAS DO RADIO: O LUGAR
DA EDUCOMUNICACAO POSSIVEL 172

Elis Rejane Santana da Silva
Elia Siméia Martins dos Santos Amorim

Aurilene Rodrigues Lima

CAPITULO 14 | BELEZA, SAUDE E O MEDO DE ENVELHECER: REPRESENTACOES
FEMININAS DOS ANOS 1960 182

Ivania Skura
Cristina Satié de Oliveira Pataro

Frank Antonio Mezzomo

CAPITULO 15 | CADERNOS DE PROCESSO COMO FERRAMENTA NO ENSINO DE
CERAMICA E ESCULTURA: UM ESTUDO DAS RELACOES COMUNICATIVAS.......ccn...... 194

Valter Frank de Mesquita Lopes
Orlane Pereira Freires

Francine Rebello Pereira

CAPITULO 16 | COMUNICACAO E EDUCAGAO: O ALGORITMO DOS OUTROS SOMOS
NOS 208

Sonia Regina Soares da Cunha

CAPITULO 17 | COMUNICACAO E TECNOLOGIA A SERVICO DE UMA WEB RADIO
UNIVERSITARIA 227

Daniela Pereira Bochembuzo

Juliana Costa Neves

CAPITULO 18 | COMUNICAGAO PUBLICA NAS INSTITUICOES DE ENSINO: DEBATE E
PARTICIPACAO POLITICA NA FORMACAO PARA A CIDADANIA. 240

Maria José da Costa Oliveira

Heloiza Matos e Nobre

CAPITULO 19 | CONSUMO E AMERICANIZAGCAO: ASPECTOS CULTURAIS NA ABERTURA
DE OS SIMPSONS 253

Guilherme Hilgenstieler Faria
Leticia Corona Fazolari

Nathalia Akemi Lara Haida



CAPITULO 20 | DISTINTAS JUVENTUDES ‘NEGOCIAM’ SUAS FLUIDAS IDENTIDADES EM
UM UNIVERSO MIDIATICO 268

Rosana Alves de Oliveira

CAPITULO 21 | £ BEM CAPAZ! A WEBSERIE COMO UM REGISTRO CONTEMPORANEO
DAS LENDAS AMAZONICAS 277

Daniele Teixeira Gonzaga

CAPITULO 22 | ECOPROPAGANDA: CLASSIFICAGOES E DEFINICOES DA PROPAGANDA
SUSTENTAVEL - ESTUDO DE CASO DO VIDEO AMAZONIA (2014) DA EMPRESA NATURA
293

Ana Paula Silva Camara

CAPITULO 23 | EXPERIENCIA ESTETICA NO COTIDIANO: UMA ANALISE DO CURTA-
METRAGEM STAR CROSS'D A PARTIR DA PERSPECTIVA DAS PEQUENAS CRISES E DA
FRATURA GREIMASIANA 307

Giovana Montes CelinsRi

CAPITULO 24 | HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA NO MUNICIPIO DE TAUBATE - SP...

321
Monica Franchi Carniello
Alan Kevin Grandine Santos da Silva
Moacir José dos Santos
CAPITULO 25 | JOVEM UNIVERSITARIO DA UFAC E O SEU PERFIL DIGITAL ............ 336

Aleta Tereza Dreves

CAPITULO 26 | NATUREZA SELVAGEM E O EXISTENCIALISMO NO AUDIOVISUAL: UM
ESTUDO A PARTIR DE ALBERT CAMUS E VILEM FLUSSER 350

Marina Pires Savioli

Nadia Maria Lebedev Martinez Moreira

CAPITULO 27 | NETNOGRAFIA E SUAS CAPACIDADES METODOLOGICAS .....ccvvenee. 361
Carlos Henrique Vale de Paiva

Diogo Duarte Rodrigues

CAPITULO 28 | UMA ANALISE INTERNACIONAL DA PERSPECTIVA DAS MULHERES
SOBRE 0S CONTEUDOS NOTICIOSOS 31

Daniele Savietto Filippini

SOBRE OS AUTORES......covitiiiiiirciiinceeincneenncreesscsesenne 385



CAPITULO 28

UMA ANALISE INTERNACIONAL DA
PERSPECTIVA DAS MULHERES SOBRE 0S
CONTEUDOS NOTICIOSOS

Daniele Savietto Filippini RESUMO: Desde os primordios dos estudos feministas
Universidade de Coimbra  na midia tem-se observado a maneira estereotipada e
Coimbra - Portugal  negativa pela qual as mulheres tem sido constantemente
representadas, tal construcao simbodlica é refletida no

modo como a sociedade as enxerga, e mais, como elas proprias se veem. Assim, este
trabalho problematiza a representacao das mulheres nos contetdos noticiosos e, atraves
de pesquisa de campo, tem como objetivo entender a maneira como as mulheres se
veem representadas nestes meios. Desta maneira partiu-se de uma revisao bibliografica
acerca das construcoes simbolicas realizadas para que se analisassem 237 questionarios
em que mulheres de 15 paises diferentes responderam sobre sua percepgao acerca das

construcoes noticiosas.
PALAVRAS - Chave: Género; Noticias; Feminismo; Representacao

ABSTRACT: From the early days of feminist studies in the media we have observed the
stereotyped and negative way in which women have been constantly represented, such
a symbolic construction is reflected in the way society sees them, and more, as they
see themselves. Thus, this work problematizes the representation of women in the news
content and, through field research, aims to understand the way women are represented
in these media. In this way, a bibliographical review of the symbolic constructions was
carried out to analyze 237 questionnaires in which women from 15 different countries

answered their perception about the news constructions.

KEYWORDS: Gender; News; Feminism; Representation
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1.Introducao

Apos a intervengao dos diversos movimentos de libertacao das mulheres e de
inimerasacgoesindividuais no sentido dessa mesma libertagao, aindavivemosemum
mundo em que as mulheres precisam lutar para conquistar um espaco de igualdade,
enfrentando problemas que passam pela diferenca salarial, violéncia doméstica e
urbana, menos acesso a oportunidades, maior vulnerabilidade e pobreza, menor
acesso ao espago publico. Sendo assim, torna-se necessario entender as variadas
formas que fazem com que estasituagao se mantenha, identificando, nomeadamente,
nos meios de comunica¢ao uma das engrenagens de um sistema tao injusto.

Nesse sentido, esta pesquisa tem como objetivo situar a discussao sobre a
midia no ambito feminista, oferecendo um breve panorama sobre a representagao
da mulher nos conteldos noticiosos e investigando a maneira como as proprias
mulheres se veem nestas noticias.

O trabalho que aqui se apresenta trata-se de um recorte de uma pesquisa
mais ampla realizada no ambito do mestrado, em que um questionario com 15
afirmacoes foram dadas para que as respondentes assinalassem sua concordancia
com as afirmacoes produzidas em uma escala de 1 até 5, em que 1 representava
total discordancia da afirmacao, 2 discordancia, 3 um posicionamento neutro, 4
concordancia com a afirmacao e 5 concordancia total com a afirmagao. A analise
contou com 237 questionarios em que mulheres de 15 paises de dispuseram a
responder acerca de sua percepcao sobre os conteddos midiaticos, nomeadamente:
Brasil, Portugal, Franca, Italia, México, Sao Tomé e Principe, Japao, Ir3, India, Israel,
Chile, Colombia, EUA, Polonia e Nova Zelandia. A interpretacao dos dados recolhidos
foi feita a partir da perspectiva critica. Para este trabalho optou-se por centrar nas
afirmacoes acerca dos conteddos noticiosos.

Entre as analises da representacao das mulheres na midia identificamos
a pesquisa centrada na maneira como as mensagens sao construidas a partir
daquilo que os meios optam por divulgar no espago publico. Este € um conceito
relevante para a nossa analise, pois, uma parte importante da luta das mulheres
foi quebrar a dicotomia em que elas foram frequentemente colocadas: num espaco
privado, essencialmente seu, por oposicao ao espacgo publico, predominantemente

masculino.

2.Representacoes e espaco publico

Habermas (1997) identifica a esfera plblica como espago mediado de encontro
entre Estado e o espago privado, representando uma complexa rede que tende a se
ramificar em “arenas internacionais, nacionais, regionais, comunais e sub-culturais”.
Tais redes assumem a forma de “esferas publicas” que se diferenciam por niveis de

complexidade e alcance.
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Existeumaligacaodiretaentremidiaeespacopublicojustificadapela centralidade
que a midia ocupa na sociedade contemporanea, onde “mais do que simples lugares
de representacao, os media constituem-se como praticas significantes e sistemas
simbolicos piblicos pelos quais os significados sao produzidos, posicionando-nos
como sujeitos, criando novas possibilidades do que somos e do que podemos vir
a ser”, o que fez com que os movimentos sociais se ocupassem com uma “luta
simbolica” para interferir na maneira como as representagoes acontecem em tais
espacos (Silveirinha:1997, 15).

Silveirinha (2004:07) defende que os veiculos de comunicacdao sdo “lugares
sociais e politicos de construcao das identidades”, ressaltando também que é
através das representacoes realizadas pela midia que identificamos as imagens e
praticas “nas quais podemos nos encaixar”. Como maneira de transmitir mensagens,
“os media constituem instituicoes com grande poder e impacto na sociedade, que
merecem ser sujeitos a analises metodologicamente fundamentadas” (Cunha,
2012:08).

Para Silverinha (2012) as articulagbes entre os problemas e desigualdades
femininas e a midia sempre aconteceram através da interligacao destes aspectos,
principalmente pela centralidade midiatica nas formagoes dos publicos, sendo para
isso necessario que as mulheres construissem espacos de representacao.

A comunicagao contribui para a constituicao do “proprio tecido de nossas
vidas diarias” interligando os individuos e diminuindo fronteiras. Apesar de ser
evidente tais colocagoes, menos obvias sao as estruturas e relacoes de género que
se encontram nos meios de comunicacao, ou ainda como estas relagoes envolvidas
na producdo, distribuicdo e consumo influenciam o mundo (Ross e Byverly 2006: 1).

Como espacos politicos e sociais, 0s meios de comunicacao de massa participam
do processo de construcao de identidades, e por isso a representacao das mulheres
nestes espagos sempre permearam as preocupagoes feministas. Nesta perspectiva,
percebe-se a necessidade em analisar a situacao das mulheres de maneira holistica,
considerando os processos de construcao de sentido. Esta preocupacao se acentua
porque as mulheres continuam em desvantagens na agenda publica, inclusive
em paises onde constituem a maior parte da populacao (Silveirinha, 2004). Nesta
perspectiva, sublinha-se que a luta das mulheres também se fez através dos media
mainstream, ja que estes foram responsaveis por desenvolver “seus proprios
paradoxos de desigualdades”, enfatizando que as producoes discursivas trabalhavam
de maneira a deixar as mulheres invisiveis ou centradas em papéis planeados pela
sociedade patriarcal (Silveirinha, 2004).

0 conceito de hegemonia, adaptado por Antonio Gramsci, ajuda a explicar a
maneira como os veiculos de comunicagao contribuem para a garantia do dominio
masculino na sociedade, visto que o processo de hegemonia é aquele em que o

grupo dominante mantém seu poder sobre as instituicoes sociais - neste caso a
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dominacao dos homens sobre as mulheres. Nas analises da midia, os estudiosos
perceberam que as mulheres permanecem em desvantagens tanto a nivel estrutural
dentro da profissao, como em niveis de significado, sendo estas as mensagens que
afirmavam a superioridade dos homens (Ross e Byverly 2006: 3).

As criticas feministas sobre as noticias sao centradas em trés problemas
principais: a auséncia das mulheres em conteidos importantes, o que reforca a
situacao marginal das mulheres; o facto de que, quando aparecem, a maneira com
que sao retratadas costuma centrar-se em seus atributos sexuais, ocasionando
uma estereotipacao do seu papel sexual e retratando as mulheres como menos
inteligentes e menos capazes ou reforcando seu papel tradicional de mae e esposa;
e o terceiro ponto de critica é a falta de acesso das mulheres a tomada de decisao
nas empresas de noticias (Byverly, 2006:111).

Gaye Tuchman (2002:99) defende que “os relatos informativos nao s6 conferem
as ocorréncias a sua existéncia como acontecimentos publicos, como lhes atribuem
um certo carater”. A autora argumenta que é a énfase dada pela midia que vai trazer
o0 assunto ao debate piblico, e que em situacoes onde nao ha cobertura o fato passa
a ser inexistente.

Do mesmo modo, Aris et al (2000) apontam que o espaco plblico é um local
privilegiado para a discussao de tudo o que afeta a cidadania de maneira geral,
interferindo na nossa percepcao da realidade. O discurso praticado pelos meios
é influenciado pela maneira como as noticias sao construidas e pelos critérios
utilizados pelos meios nesta construcao, por quem assume o protagonismo,
por quem sao as fontes e a forma como as pessoas aparecem fazem parte de tal
construcao.

Todos estes aspetos sao importantes, pois os meios de comunicagao social
modulam as consciéncias e, como resultado da mediagao simbdlica que exercem,
criou-se uma dependéncia da midia a partir de relagoes midiatizadas entre individuo
e sociedade (Correia, 2005:9). E através da mediacao promovida pelos veiculos
de comunicagao que se tem acesso a producao de conhecimento. Os meios sao
responsaveis por produzir “consensos ficticios” através da utilizacao de “mensagens
facilmente apreensiveis” e, aléem disso, “desde logo, os media contribuem para a
construcao da realidade social e para a fixacao de visoes do mundo. Sao responsaveis
pela definicdo do que é socialmente visivel.” (Correia, 2005:102).

A maneira como as noticias sao construidas influenciam diretamente na
representacao e duas vertentes distintas explicam a dinamica desta construcao. A
primeira assume a noticia como uma reflexo da sociedade, onde “a definicao social
da noticia depende da propria sociedade em questao”. A segunda interpreta as

noticias nao como um espelho, mas como agentes constituintes da propria realidade.
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“defende esta abordagem que as noticias nao espelham a realidade. Ajudam a
constitui-la como fendmeno social partilhado, dado que no processo de descricao
de um acontecimento, as noticias definem e moldam esse acontecimento” (Tuchman,

2002, p. 94).

Tuchman (2002) utiliza as teorias de Shutz para explicar que os individuos,
mesmo localizados e inseridos em culturas diferentes, “experienciam estilos
cognitivos semelhantes quando lidam com a realidade social” e exatamente por isso
“os individuos aceitam o seu mundo (quaisquer que sejam os seus conteidos) como
natural”. Isto se aplica na maneira como as pessoas interpretam as noticias, mesmo
pessoas que possuem posicionamentos politicos diferentes, ao ler uma noticia,
pode refletir a maneira como a noticia foi construida, mas dificilmente questionara
a “existéncia da propria ocorréncia” (2002:96).

Gaye Tuchman (1978) constrdi a hipotese do newsmaking que, ao contrario da
teoria do espelho que vé a noticia como um reflexo objetivo da realidade, pensa
a noticia como uma construcao da realidade relacionando a maneira como os
processos produtivos e a organizacao do trabalho influenciam esta construgao. A
autora (1978: 01) apresenta as noticias como uma janela para o mundo, que tem
como objetivo dizer o que queremos, devemos e precisamos saber. Este “olhar por
uma janela” podem conduzir a uma visao limitante da realidade, nao so pelo recorte
tipico, mas visto que a propria “janela” possui caracteristicas que condicionam tal
olhar, quando o jornalista define este recorte passa a construir a realidade e nao
apenas espelha-la. Em seu livro Making News (1978), a autora explora o processo
pelo qual as noticias sao construidas, que ocorréncias cotidianas sao transformadas
em historias e como estas historias sao constituidas. Ao defender que toda noticia
€ uma historia, Tuchman nao pretende rebaixa-la. Pelo contrario, argumenta que
noticia como narrativa nao nega sua correspondéncia com a realidade, mas alerta
que, como todos documentos publicos, as noticias sao uma realidade construida.
Elas buscam disseminar as informacoes que as pessoas querem, precisam e devem
saber e, nesse processo, as noticias acabam por construir e moldar conhecimento.
Elas nao sao os (inicos meios de comunicagao a fazerem isso: o entretenimento em
massa também influencia as atitudes politicas e sociais das pessoas e isto se torna
particularmente relevante quando a midia aborda assuntos em que os consumidores
sdo ignorantes (Tuchman 1978).

Traquina (2005), a partir das teorias de Lippman, sublinha que a midia é a
principal ligacao entre os acontecimentos no mundo e a imagem que as pessoas
formulam sobre estes acontecimentos. O autor argumenta que os jornalistas nao sao
observadores passivos do mundo e, de acordo com as teorias de Tuchman, argumenta

que eles sao “participantes ativos no processo de construcao da realidade”.
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As noticias fornecem um carater plblico as ocorréncias como método
institucionalizado de tornar a informacao acessivel, trabalham como aliados para
legitimar institui¢des. Tuchman (1978) aponta que mesmo 0s novos jornalismos se
desenvolveram atrelados a organizacoes e as praticas profissionais tradicionais,
passando a servir as necessidades destas organizagoes, onde ambas trabalham para
legitimar o status quo.

Fazer noticias € construir a propria realidade, seu trabalho é o de transformar
as ocorréncias em novos eventos, € desenhar aspectos do cotidiano para contar
historias (Tuchman 1978).

Existe ainda uma critica relativa a objetividade dos jornalistas proposta por
Tuchman (1999), a partir de trés aspectos: forma, relagdes interorganizacionais e
conteido, em que o conteddo sdo as relagoes sociais que os jornalistas dao como
certas. Ha ainda uma critica relacionada a maneira como os jornalistas utilizam
alguns procedimentos para tentar comprovar sua objetividade, como publicar
sequencialmente, em diferentes dias, pontos de vista contrarios de uma situacao
para que o consumidor decida em qual ira acreditar; estruturar as informagoes de
maneira pré estabelecidas julgadas como mais apropriadas, como por exemplo
incluir a informacao mais importante no primeiro paragrafo; utilizacao criteriosa de
citacoes de opiniao de outras pessoas como forma de evidéncia através da utilizagao
de aspas (Tuchman:1999)..

Tuchman (1999) alega que todas estas colocagdes sao problematicas quando
relativas a objetividade, para autora os jornalistas possuem um repertorio limitado
para defender sua objetividade, além disso o proprio procedimento da construcao
da noticia nao deixa tempo para uma reflexao epistemologica. Este problema esta
muitas vezes relacionado a dinamica de funcionamento das indUstrias de meio de
comunicacao que dependem de um timing especifico além de uma hierarquia de
producao.

Traquina aponta que ainda hoje a no¢ao de objetividade é central para
muitos jornalistas que consideram as noticias “como emergindo naturalmente
dos acontecimentos do mundo real”, mas para o autor esta nao corresponde com
a realidade, ao afirmar que “enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia
também cria o acontecimento” (2005:168).

Além disso, para produzir algumas noticias, os jornalistas consideram como fato
estabelecido algumas declaracoes e situagoes, mas essa analise esta diretamente
relacionada com a interpretacao do jornalista, refletindo suas proprias visoes da
realidade social (Tuchman:1999).

Nesta perspectiva, cabe uma reflexao sobre as multiplas influéncias que a
construcao de contelido que diferentes midias recebem. E preciso lembrar que todo
e qualquer veiculo de comunicacdo possui o ser humano como produtor, e ninguém

esta isento da carga historia e das influéncias politicas, culturais e sociais do mundo
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em que vive. No caso das mulheres, se elas viveram sob um signo de repressao
e subordinacao ao qual ainda estdo sujeitas, tais representacoes simbolicas de
género estariam presentes nos veiculos de comunicagao, nao apenas em conteldo
de ficcao, mas também no universo jornalistico. No entanto, &€ a continua auséncia
dos multiplos progressos pelas mulheres e também a auséncia da sua voz que torna
este retrato ainda mais problematico e pouco isento.

Neste panorama, mesmo a esperanca que existiu (e existe) de que as novas
tecnologias de informacao estariam isentas e transformariam as relagoes sao
desacreditadas parece pouco animadora, visto que o impacto delas depende
diretamente de quem tem acesso e controle a estas tecnologias.

Existe ainda uma quantidade substancial de pesquisa retrata a auséncia das
mulheres nas noticias. Margaret Gallagher (1981) observou que as mulheres eram
ignoradas principalmente pelas radios e televisao, em todas as regioes do mundo
(Byerly, 2012:08). Os estudos de Lang (1978) constataram que para que as mulheres
aparecessem nas noticias deveriam ser casadas, maes ou terem como pai homens
importantes (Byerly, 2012:08).

Por sua vez, Rocha e Woitowicz (2013) apontam que existe uma tendéncia para
produzir invisibilidade das mulheres, confirmando um protagonismo masculino,
revelando uma desigualdade tanto na presenca das fontes jornalisticas como
na maneira em que as noticias sao produzidas, promovendo desigualdades no
tratamento entre mulheres e homens.

A cobertura esportiva tem-se particularmente destacado na representacao
estereotipada, existindo uma notavel preferéncia em cobrir esportes de atletas
masculinos aos femininos. Além disso, neste campo, as fotos de atletas femininas
sao frequentemente sexualizadas, raramente retratando esfor¢o fisico, forca e
determinacao. Na cobertura olimpica, as mulheres sao representadas com mais
frequéncia em performances mal sucedidas enquanto os atletas masculinos
frequentemente tratados como herdis nacionais (Cucklanz e Rodrigues, 2014). No

desporto, as mulheres, de uma forma geral, sao votadas ao ostracismo

“Seja porque pouca visibilidade confere ao esporte praticado por mulheres,
seja porque quando o faz nao rompe com a reproducao de representacoes de
feminilidade nas quais atributos como sensualidade, beleza, erotismo e graciosidade
sao valorizados. Historicamente, essa repeticao tem gerado efeitos perversos no
campo esportivo, dificultando inclusive a ampliacao da feminizacao da modalidade”

(Goellner et al., 2013, p. 184).

Também nos seus estudos, Goellner et al (2013), retratam como a participagao
feminina nos esportes tem sido negligenciada pela midia. Utilizando o futebol para
exemplificar, elas atestam que os registros jornalisticos sao quase unanimemente

masculinos. Ressaltam o papel fundamental da midia para divulgacao dos
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esportes e incentivo de pratica e como esta tem se negligenciado na cobertura dos
esportes realizados por mulheres. Tal acaba por marginalizar as atletas e anular
simbolicamente as suas agoes, indicando que o lugar desportivo nao lhes pertence,
ou que nao é tao importante quanto o dos homens.

A pesquisa de “gatekeeping” realizada por Snider (1967) e White (1950) refere a
falta de espaco nos jornais que foi indicada como um dos principais motivos para
que certos temas fossem excluidos da agenda publica. Assim sendo, o espaco quase
ilimitado da internet resolveria este problema, mas a realidade continua a ser outra
(Yun et al., 2011).

Cabe ainda ressaltar as pesquisas realizadas pelo Global Media Monitoring
Project, que no dia 18 de janeiro de 1995, organizou voluntarios de 71 paises e
monitoraram as noticias de televisao, radio e jornais, resultando num montante de
mais de 50.000 registros. Seus resultados foram apresentados no Forum Mundial
de Mulheres em Pequim, neste mesmo ano. Passando a acontecer a cada 5 anos,
os resultados apresentados confirmaram que as mulheres sdao drasticamente sub-
representadas nas noticias em todos os paises analisados. A comparacao dos
resultados em 1995, 2000, 2005 e 2010 apontaram que, durante 15 anos, as mudancas
foram muito pequenas, ressaltando que apesar de todos os esfor¢cos o processo é
lento. Além disso, percebe-se uma simetria entre todas as regidoes do mundo.

Esta perspectiva também desconstroi a ideia de que as noticias sao um espelho
da realidade, de acordo com o GMMP, as mulheres representam 52% dos seres
humanos no mundo, mas os homens aparecem em 79% das noticias pelo mundo.

Em 2010, “para cada mulher que aparece, ha cinco homens”.

3.Analise dos questionarios:

Nesta perspectiva levantamos algumas afirmacoes para que as entrevistadas
concordassem de acordo com sua percepcao acerca das noticias, as afirmacgoes
propostas foram:

1.Nas noticias, de uma forma geral, aparecem tantos homens como
mulheres a falar sobre os diversos assuntos da atualidade.

2.Ha tantos homens quanto mulheres em papéis de relevo nas noticias.

3.Existem mais noticias esportivas sobre atletas masculinos do que

femininos.
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Nas noticias, de uma forma geral, aparecem
tantos homens como mulheres a falar sobre os
diversos assuntos da atualidade.
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Percebemos nesta primeira afirmacao uma divisao e uma neutralidade de
opinides. Para 41,6% das entrevistadas (escalas 1 e 2) as noticias ndo sdo dadas
por homens e mulheres de maneira igualitaria. Para 27,7% (escalas & e 5) homens
e mulheres aparecem falando sobre atualidade de maneira equilibrada. E 30,6% se

mantiveram neutras neste aspecto.

Naciionalidade: Nas noticias, de uma forma geral,
aparecem tantos homens como mulheres a falar sobre os
diversos assuntos da atualidade.
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Neste grafico percebemos que sao as japonesas que mais concordaram com
esta afirmac¢ao enquanto as israelitas sao as que menos concordaram.

Esta percepcao das japonesas € particularmente interessante pois a analise do
GMMP 2010 ressaltou que, para as noticias online, apenas 15% eram de reporteres
do sexo feminino.

Estes graficos revelam que nao existe uma unidade de respostas em uma
perspectiva geral ou por paises, entretanto o relatorio do GMMP de 2010, apontou
que as reporteres do sexo feminino representam 37%, e quando sao consultados
especialistas para falar sobre os diferentes assuntos apenas 20% sao mulheres.

A percepcao das respondentes aparece de maneira diluida, algumas identificam
que nas noticias nao aparecem tanto homens como mulheres a falar sobre os

diversos assuntos, mas muitas das participantes nao identificam esse problema.

UMA ANALISE INTERNACIONAL DA PERSPECTIVA DAS MULHERES SOBRE OS CONTEUDOS NOTICIOSOS Capitulo 28 379



Ha tantos homens quanto mulheres em papéis
de relevo nas noticias
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Para 44,9%, (14,2% opcao 1e 29,7% opg¢ao2), das entrevistadas nao existem tantas
mulheres em papeis de relevancia nas noticias quando comparadas aos homens. Ja
para 36,2%, (23,2% opcao 4 e 13% opgao 5), os homens e mulheres aparecem em

papeis de relevo de maneira igualitaria.

Nacionalidade: Ha tantos homens quanto mulheres em
papéis de relevo nas noticias
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Este grz afico mostrou uma divergéncia por nacionalidade. As israelitas foram
as que mais discordaram da afirmacao, seguidas pelas italianas e portuguesas.
Ao mesmo tempo em que 100% das mexicanas concordaram com esta afirmagao,
seguidas pelas japonesas com 60% e chilenas com 55,5%.

As hipoteses que esta discrepancia levantam sao principalmente duas: as
noticias do México, Japao e Chile apresentam homens e mulheres em papeis em
relevo enquanto as de Israel, Italia e Portugal nao apresentam, ou, a midia apresenta
as noticias de maneira similar, mas as entrevistadas dos paises possuem umas
percepcao diferenciada destas representagoes.

As pesquisas do GMMP 2010 revelam que as mulheres continuam sub-
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representadas, apenas 24% dos sujeitos nas noticias sao do sexo feminino,
entretanto percebemos que as participantes possuem uma visao bem diversificada
sobre a questao. Quando as noticias sao sobre politica as mulheres aparecem em

apenas 20%, em economia 19%.

Existem mais noticias esportivas sobre
atletas masculinos do que femininos
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Dentro das afirmacgoes referentes as noticias esta foi aquela que mostrou maior
unidade de opinido entre as respondentes. Para 78,7% (24,2% op¢ao 4 e 54,5% opgao

5) existem mais noticias esportivas sobre atletas masculinos.

Nacionalidade: Existem mais noticias esportivas
sobre atletas masculinos do que femininos
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Este grafico mostra que para todas as nacionalidades ha sim mais noticias
esportivas sobre atletas masculinos. Ainda que esta opiniao seja quase um consenso
principalmente porque as que discordam sao menos de 10% em todos os paises, as
israelitas se destacam por possuirem unanimidade em respostas, (100% na opgao
5) seguidas pelas chilenas com 100% de concordancia (33% opcao 4 e 67% opgao 5),
portuguesas com 94% (29% opcao 4 e 65% opcao 5) e colombianas com 92% (46%
0pcao 4 e 46% opgao 5).
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Estes dados nos mostram que, na perspectiva de muitas das participantes, as
noticias sao um campo mais neutro de representagoes, entretanto esta neutralidade
é engolida quando adentramos no cenario esportivo.

A maioria delas tendem a concordar que o cenario esportivo noticioso é
majoritariamente masculino. Esta percep¢ao vai ao encontro aquilo que os estudos
de midia pontuam. Entretanto a percepcao das participantes em relagao as noticias
de maneira geral aparece muito diluida, os nimeros sao timidos, e neste sentido
podemos dizer que a percepcao de muitas das entrevistadas nao corresponde a
realidade apresentada pelo GMMP.

Osestudosdosefeitos e dasaudiénciassaofundamentais para problematizarmos
as respostas dadas pelas participantes. McQuail (1985) aponta que de desde a década
de 1970 a construcao dos significados que as audiéncias incorporam tornaram-se
objetos importantes de estudos.

Os efeitos midiaticos se relacionam com a opinidao que o receptor passa a
adotar a partir de sua exposi¢ao ao meio, e Creel (1996) enfatiza que a recepcao e a
mediacao com os grupos permite uma “ressemantizacao coletiva” destes mesmos
significados.

Os conceitos desenvolvidos pela teoria do agendamento (agenda-setting),
que coloca em perspectiva os efeitos das mensagens nos piblicos, considera que
aqueles assuntos que a midia da mais importancia € da mesma maneira percebido
como mais importante pelos sujeitos. (Cunha, 2012: 44)

Ainda na perspectiva dos estudos do agenda-setting entendemos que a midia
causa impactos diretos, (ainda que nao imediatos), no receptor, ligados a hierarquia
de importancia e prioridade com que aparecem nos meios. (Shaw, 1979 apud Wolf,
2008: 153).

Os estudos de Habermas voltados a midia como espaco publico abriram
caminho para que outros teoricos também evidenciassem que a mediagao exercida
é centrada naqueles que detém o poder. Numa sociedade que se desenvolveu a
partir do patriarcado sao os homens aqueles que possuem maior acesso.

A teoria critica da comunicagao olha para a sociedade de maneira integral,
se preocupa em relacionar a historia e suas consequéncias, nesta perspectiva é
evidente que um meio construido a partir de uma sociedade machista e patriarcal,
teria como peca basilar representacdoes em que apenas os grupos dominantes
seriam privilegiados em detrimento aqueles que nao tiveram a “sorte” de integrar
estes grupos.

Perceber através dos graficos que quase metade das entrevistadas nao
identificam que existe umafalacia entre as oportunidades de expressao para homens
e mulheres revela que a discussao nao esta presente na sociedade como deveria.

Identificar um problema é o primeiro passo para tentar resolve-lo, enquanto

ele permanecer escondido torna-se muito mais dificil para exigir medidas efetivas
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que o combatam, enquanto muitas mulheres (e homens) nao identificarem que os
meios de comunicagao privilegiam atores masculinos ficara mais dificil combater
esta falacia.

E importante enfatizar que se as construcdes mudarem a maneira de interpelar o
mundo pelo individuo também muda. Esta mudanca nao precisa ser necessariamente
distante, para futuras geragoes, mas afetar as pessoas que hoje estao presentes no
mundo.

O problema das representagoes é real e palpavel. Os questionarios mostraram,
no entanto, que apesar disso eles nao estao tao evidentes para muitas das mulheres,
ainda que elas tenham acesso a internet e vejam na internet uma democratizagao

das vozes. Cabe entao nos perguntarmos quais seriam possiveis solu¢oes para estes

problemas.
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