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APRESENTACAO

E o lugar de perspectiva formativa e pedagbgica para a escola e para a
universidade este lugar refere-se ao movimento da praxis criadora entre uma e outra
criacdo, como uma trégua em seu debate ativo com o mundo, o homem reitera uma praxis
ja estabelecida. Por essas e outras questdes de cunho politico, pedagodgico e formativo no
ambito da Escola e da universidade, o trabalho coletivo entre escola, docentes, discentes
e universidade (professores formadores), ancorado no movimento da praxis criadora,
favorece a qualidade dos processos formativos da escola e da universidade, bem como a
formacdo emancipatéria dos sujeitos. A partir de um trabalho coletivo, de perspectiva
interdisciplinar, entre educadores em formacgao e professores-formadores, se faz claro que
a realidade concreta, social e escolar se apresenta dinamica e complexa do trabalho
pedagogico critico, de perspectiva emancipatéria, necessita de condi¢des histéricas para
sua concretizacdo, e, sobretudo, da atuacado do Estado ampliado, garantindo, por meio de
politicas sociais, os direitos sociais aos povos. E, ainda, que ndo se deva desconsiderar
que nem o curso de formacdo, nem a escola, nem o sujeito sdo ilhas isoladas do contexto
social mais amplo. O trabalho coletivo € forca motriz na producdo de conhecimentos
sobre a realidade social e para enfrentamento do contexto pedagodgico, formativo e do
trabalho docente na Escola e na universidade dessa maneira, as relagdes de parceria e
trabalho coletivo entre docéncia, escola e formacédo podem fazer avangar a organizagao
do trabalho pedagogico, no sentido da qualidade dos processos formativos realizados no
ambito da escola, da comunidade e da universidade.

No artigp A VOZ DO PROFESSOR DE EDUCAGCAO FiSICA ESCOLAR -
EXPRESSIVIDADE E BEM ESTAR NO TRABALHO DOCENTE, os autores REGINA
ZANELLA PENTEADO e SAMUEL DE SOUZA NETO buscam apontar algumas
implicagdes, desafios e possibilidades para a formacédo de professores, relacionando a
expressividade do professor ao projeto de profissionalizacdo do ensino. No artigo
ALFABETIZACAO CIENTIFICA E A APLICACAO DO NIiVEL REPRESENTACIONAL
SIMBOLICO NA BIOQUIMICA: INVESTIGANDO POSSIVEIS INTERFACES os
autores Giovanni Scataglia Botelho Paz, Paulo de Avila Junior, Sérgio Henrique Bezerra de
Sousa Leal buscam analisar os dados obtidos em um curso gratuito de formacao
continuada promovido por uma universidade publica federal, que contou com a
participacdo de 21 professores em servico nas disciplinas de quimica, biologia e
ciéncias. No artigo AMPLIANDO O CAMPO DE VISAO NO PROCESSO DE
FORMACAO DE PROFESSORES: A RELACAO ENTRE EDUCACAO E CULTURA, os
autores Dianlyne Daurea de Oliveira, Mariana Lira Ibiapina Mariana de Vasconcelos Neves,
Angela de Fatima Lira Ibiapina buscaram refletir sobre o exercicio da disciplina Educacéo,
Cidadania e Movimentos Sociais e da experiéncia de Estagio Supervisionado, componentes do
curso de Pedagogia da Universidade Estadual Vale do Acarau — UVA e teve como locus para
investigacdo a Associacdo Cultural Estrela do luar - ACEL, em Sobral - CE. No artigo
ANALISE DE PRATICA NO CAMPO DA EDUCAGAO FiSICA: RELATO DE EXPERIENCIA
DE DUAS PROFESSORAS INICIANTES, os autores Taynara Franco de Carvalho,



Daniela dos Santos, Samuel de Souza Neto buscam relatar a experiéncia de duas professoras
de Educacéao Fisica em inicio de carreira, a partir da andlise de pratica, bem como identificar a
mobilizacdo dos saberes docentes na pratica dessas professoras. No artigo ANALISIS
SITUACIONAL PERUANO-LATINOAMERICANO DE LAS HABILIDADES INVESTIGATIVAS
EN ENFERMERIA, (CUALES SON Y COMO PROPICIARLAS? a autora Janet Mercedes
Arévalo Ipanaqué busca Enlistar las deficiencias en las habilidades investigativas que se han
identificado en el profesional de Enfermeria Peruano y Latinoamericano, proponer las
habilidades investigativas que deben promoverse en el Enfermero Peruano, Presentar
alternativas que propician el desarrollo de las habilidades investigativas en Enfermeria. No  artigo
APRENDIZAGEM DA DOCENCIA E O DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL NA
PERSPECTIVA DE CARLOS MARCELO GARCIA, os autores Aline Costa, Felipe Fernando
Talarico, Lilian de Assis Monteiro Lizardo, Rita André, Rosa Eulélia Vital da Silva, Tania Mara de
Andrade Oliveira e Silva buscaram identificar concepcdes que tratam da aprendizagem da
docéncia e o desenvolvimento profissional do professor. No artigo AS PESQUISAS SOBRE
APRENDIZAGEM ESCOLAR NO ENSINO MEDIO: UM RECORTE PARA A REALIDADE
BRASILEIRA, os autores Kauana Martins Bonfada Perini e Eduardo Adolfo Terrazzan
buscam caracterizar a producdo académico-cientifica veiculada em periddicos nacionais
sobre a tematica “Aprendizagem Escolar no Ensino Médio”. No artigo AS REPRESENTAGCOES
SOCIAIS DE MAES MACHADENSES SOBRE A PUBLICIDADE INFANTIL, a autora Gabriela
Amorin Ferruzzi busca analisar e discutir as representagcdes sociais de maes de criancas
que vivem em Alvares Machado — cidade de pequeno porte localizada no interior do Estado
de Sdo Paulo, acerca da publicidade infantil, bem como suas preocupacdes e 0 que nds
enquanto professores, pais e pesquisadores podemos fazer para preservar as criangas do
poder de persuasdo da midia. No artigo AS TDIC - TECNOLOGIAS DIGITAIS DE
INFORMACAO E COMUNICACAO NA EJA - EDUCACAO DE JOVENS E ADULTOS,
os autores Rodrigo Martins Bersi e José Carlos Miguel buscam além da implementacéo do Blog
na escola, por meio de producéo de textos e interacdo entre os sujeitos, situam-se também na
producéo de subsidios tedricos-metodolégicos para a utilizacdo das TIC no contexto da
EJA. No artigo ASSESSORIA PEDAGOGICA UNIVERSITARIA EM CONTEXTOS DE
INOVACAO CURRICULAR: A PROMOCAO DO DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL
DOCENTE NO ENSINO SUPERIOR, os autores Amanda Rezende Costa Xavier, Maria
Antonia Ramos de Azevedo, Ligia Bueno Zangali Carrasco buscam, através de uma pesquisa
qualitativa identificar os desafios vividos por docentes universitarios em um contexto de
inovacdo curricular. O resultado da pesquisa apontou fragilidades acerca de conceitos que
sdo fundamentais para o estabelecimento da inovagdo das praticas pedagogicas em
contextos de inovacéo curricular. Excelente trabalho, vale a pena ler! No artigo ATIVIDADES
COMPLEMENTARES AO CONTEUDO CURRICULAR: UMA EXPERIENCIA COM A
12 SERIE DO ENSINO MEDIO os autores Cibele Diogo Pagliarini, Andrezza Santos
Flores, Gabriela Pinto de Oliveira, Larissa de Oliveira Rezende, Leticia Alves Ramos,
Lucivania da Silva Mendes Ramon Trevizan Barros, Angela Coletto Morales Escolano,
buscam  complementar com atividades diferenciadas as aulas regulares de Biologia do
segundo semestre das 1?2 séries de uma escola Publica Estadual de Ensino Médio, parceira do
PIBID.



No artigo AZIZ NACIB AB’'SABER E A PROPOSTA ESCOLANOVISTA CONTIDA NO
“PROJETO BRASILEIRO PARA O ENSINO DE GEOGRAFIA“ (1975) os autores Thiago
José de Oliveira e Marcia Cristina de Oliveira Mello buscam analisar a proposta didatica de
Aziz Nacib Ab’Séber, para o ensino de Geografia no entdo segundo grau, contida no “Projeto
brasileiro para ensino de Geografia (1975). No artigo BASES PARA A ELABORACAO
DE UM INSTRUMENTO AVALIATIVO DAS ESTRATEGIAS DE LEITURA, as autoras
Maria Ligia Sachs Zulmires de Campos e Dirce Charara MONTEIRO buscam avaliar as
dificuldades de leitura de um grupo de alunos do 4° ano do Ensino Fundamental |, de uma
escola publica, relacionando essas dificuldades com o dominio das estratégias de leitura
necessarias para se tornarem leitores competentes. No artigo CARACTERIZACAO DOS
ITENS DE BIOLOGIA DO ENEM DE ACORDO COM A TAXONOMIA DE BLOOM
REVISADA: UMA EXPERIENCIA COM PROFESSORES DO ENSINO MEDIO, os autores
Giovanna Vianna Mancini, Amaury Celso Marques Junior , Elaine Pavini Cintra buscam
realizar um estudo das provas de Ciéncias da Natureza do Exame Nacional do Ensino
Médio (ENEM), aplicadas no periodo de 2009 a 2014, com énfase nos itens envolvendo
conceitos de biologia. No artigo COMUNICANDO A AVALIACAO POR MEIO DE RUBRICAS:
UMA EXPERIENCIA FORMATIVA EM DISCIPLINA DO CURSO DE PSICOLOGIA, a autora
Thais Cristina Rades busca relatar uma experiéncia de comunicacdo de avaliagdo
realizada na disciplina Psicologia Escolar ministrada no curso de Psicologia do Centro
Universitario Sdo Camilo, no ano letivo de dois mil e dezessete. No artigo CURRICULO E
CULTURA: PRATICAS DE FORMACAO CONTINUADA JUNTO AO PROGRAMA ESCOLA
DA FAMILIA DA REDE PUBLICA ESTADUAL PAULISTA, os autores Paulo César CEDRAN,
Carlos Fonseca BRANDAO, Chelsea Maria de Campos MARTINS analisar como o material
“Curriculo € cultura” vem sendo utilizado junto aos vice-diretores do PEF. Esta anélise foi
realizada sob a 6tica dos responsaveis pelo Programa identificando quais foram os filmes mais
utilizados e seu grau de abrangéncia que ultrapassa o ambito do processo de educacgéo
formal. No artigo FORMACAO DE PROFESSORES PARA O ATENDIMENTO
EDUCACIONAL DE ALUNOS COM DEFICIENCIA INTELECTUAL, a autora Simone
Gomes Ghedini, busca avaliar o conhecimento e a compreensao de professores acerca da
DI, bem como as condicdes das escolas para atender esses alunos nas salas regulares e de
recurso multifuncionais e oferecer formacéo e orientacdo aos professores, favorecendo a
educacao inclusiva dessas criancas nas salas regulares de ensino. No artigo DESIGN
THINKING PARA ENSINAR E APRENDER SOCIOLOGIA, os autores Paulo Sergio de
Sena, Maria Cristina Marcelino Bento, Messias Borges Silva buscam relatar o ajuste
conceitual do método de “Design Thinking” para municiar professores, alunos, comunidade
educativa e o espaco pedagogico das Escolas, para fazer a leitura de um contetudo de
Sociologia (Positivismo de Auguste Comte como estudo de caso) para os Bacharelandos
em Enfermagem. No artigo DIMENSOES DO DESENVOLVIMENTO PROFISSIONAL DE
LICENCIANDAS DO PIBID DA PEGAGOGIA, as autoras Vanessa Lopes Eufrazio e Rita de



Cassia de Alcantara Brauna buscam identificar quais saberes foram aprendidos, construidos e
mobilizados pelas licenciandas nos contextos de formacao/atuacao e como se articulam ao
seu desenvolvimento profissional. No artigo educagédo fisica na escola e A BASE
NACIONAL COMUM CURRICULAR: APONTAMENTOS PARA PROCEDIMENTOS NO
ENSINO DE PRATICAS CORPORAIS, as autoras Yasmin Dolores Lopes, Hitalo Cardoso
Toledo, José Augusto Victéria Palma, Angela Pereira Teixeira Victéria Palma buscam
estudar a construcdo de procedimentos didatico-pedagdgicos para o ensino de duas
unidades tematicas das praticas corporais como conteudos nas aulas de Educacéo Fisica
escolar: a) Esporte - Futebol Americano; e b) Danca - Dancas Urbanas/Hip-Hop. No artigo
EDUCACAO MATEMATICA PARA CRIANCAS COM SINDROME DE DOWN:
CONTRIBUICOES PARA FORMACAO DE PROFESSORES, os autores Mdnica DE FARIA
E SILVA, Guilherme Saramago de Oliveira, Maria Isabel SILVA buscam identificar as
dificuldades e desafios relatados pelos educadores, quando do planejamento das atividades
educacionais e estratégias didaticas direcionadas para alunos com sindrome de Down. No
artigo ENSINO DE FiSICA COM HISTORIAS EM QUADRINHOS: O ASTRONAUTA EM
MAGNETAR, os autores Gustavo Ferraz de Barros Eugenio Maria de Franca Ramos, Joao
Eduardo Fernandes Ramos, buscaram pesquisar e analisar uma Histéria em Quadrinhos
que pudesse ser utilizada em aulas de Fisica. No artigo ENTRE O DIREITO A TERNURA, A
LITERATURA DE AUTOAJUDA E OS SABERES DOCENTES: UM ESTUDO SOBRE
OS PROCESSOS DE ESCOLARIZACAO E UNIVERSITARIZACAO NA PEDAGOGIA,
os autores Mariana Fiério, Samuel de Souza Neto, Rebeca Possobom Arnosti, buscam
identificar e analisar como os estudantes de Pedagogia refletem sobre a dimensao humana
em seu periodo de escolarizacdo e universitarizacdo. No artigo FATO OU DESAFIO? O
TDAH NA FORMAGCAO DOS PROFESSORES DE EDUCACAO BASICA DE DUAS
ESCOLAS DE RIBEIRAO PRETO/SP Rafael Petta Daud, o autor buscou analisar a
formacao de 10 professoras do ensino fundamental | (que normalmente lidam com o processo
de alfabetizacédo), atuantes em duas escolas da rede estadual de ensino do interior de Sao
Paulo, para trabalhar com o TDAH em sala de aula e avaliar as relagdes entre a formacéo
profissional obtida e a forma como elas lidam com o transtorno na escola. Finaliza o
segundo volume o artigo FONTES DE CONSTITUICAO DAS CRENCAS DE
AUTOEFICACIA DOCENTE DE POS-GRADUANDOS EM ENGENHARIA, os autores
Mayara da Mota Matos e Roberto Tadeu laochite os autores buscam identificar as fontes de
constituicdo das crengcas de autoeficacia docentede poés-graduandos em Engenharia.
Utilizou-se um questionario sociodemogréfico, a Escala de Autoeficacia do Professor e da
Escala de Fontes de Autoeficacia Docente. Teve-se como participantes 340 pés-graduandos
de instituicdes publicas do Sul e Sudeste do Brasil.

Solange Aparecida de Souza Monteiro
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CAPITULO 8

AS REPRESENTACOES SOCIAIS DE MAES
MACHADENSES SOBRE A PUBLICIDADE INFANTIL

Gabriela Amorin Ferruzzi
Universidade Estadual Paulista

“Julio de Mesquita Filho
Presidente Prudente — SP

RESUMO: As propagandas infantis estao
em todas as partes e em todos os lugares
por onde olhamos. Assim, debater sobre
elas se configura como algo essencial. O
presente trabalho, derivado de uma pesquisa
de mestrado, busca analisar e discutir as
representacoes sociais de maes de criancas
que vivem em Alvares Machado — cidade de
pequeno porte localizada no interior do Estado
de Sao Paulo — acerca da publicidade infantil,
bem como suas preocupacbes e 0 que nos
enquanto professores, pais e pesquisadores
podemos fazer para preservar as criancas
do poder de persuasdo da midia. Para tanto,
realizamos uma pesquisa qualitativa, utilizando
como instrumento de coleta de dados um
questionario semiestruturado para as maes
de alunos matriculados em uma escola
publica e em uma escola particular, de Ensino
Fundamental (anos iniciais), localizadas no
municipio citado. Como referencial teorico
temos os estudos de Moscovici (2005) sobre a
Teoria das Representacdes Sociais e utilizamos
Bauman (2008) e Baudrillard (2011) para
discutir as relacbes de consumo presentes
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no mundo moderno. Para analisar os dados
usamos a técnica de analise de conteudo de
Bardin. As respostas coletadas sugerem que
as maes machadenses tem a representacao da
propaganda infantil atrelada ao crescimento do
consumo/consumismo e que elas acreditam na
importancia do diadlogo para subverter o poder
de persuasao da publicidade. Assim, podemos
afirmar que mesmo diante de tantos debates em
relacdo as propagandas infantis, estas estédo
presentes no dia-a-dia das criancas e cabe a
nds, pais e professores, prepara-las para uma
leitura critica sobre os conteudos veiculados
nas midias.

PALAVRAS-CHAVE: Representagdes Sociais,
Consumo, Publicidade infantil.

ABSTRACT: Children’s advertisements are
everywhere and everywhere we look. So
debating about them is essential. The present
work, derived from a master’s research, seeks to
analyze and discuss the social representations
of mothers of children living in Alvares Machado
— small city located in the interior of the State
of S&o Paulo — about children’s advertising, as
well as their concerns and what we as teachers,
parents and researchers can do to preserve
children from the power of media persuasion.
For this, we performed a qualitative research,
using as a data collection instrument a semi-
structured questionnaire for the mothers of
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students enrolled in a public school and a private elementary school (initial years),
located in the mentioned municipality. As a theoretical reference, we have Moscovici’s
(2005) studies on Theory of Social Representations and use Bauman (2008) and
Baudrillard (2011) to discuss consumer relations in the modern world. To analyze the
data we use the Bardin content analysis technique. The collected responses suggest
that Machado’s mothers have the representation of children’s advertising linked to the
growth of consumption / consumerism and those they believe in the importance of
dialogue to subvert the power of persuasion of advertising. So, we can say that even in
the face of so many debates regarding children’s advertisements, they are present in
the daily lives of children and it is up to us, parents and teachers, to prepare them for a
critical reading of the contents conveyed in the media.

KEYWORDS: Social Representations, Consumption, Children’s advertising.

11 INTRODUCAO

Nos dias atuais, pesquisar e estudar as relacdes entre os campos da educacgao e
da comunicacgao faz-se necessario, pois diante da globalizacao e da presenca frequente
dos meios de comunicacao, possuir um olhar critico no que tange as relagdes entre
consumo infantil, midia e infancia é algo fundamental.

Diante desse contexto, este trabalho, resulta de uma pesquisa maior de mestrado,
realizada no ano de 2016, para analisar e discutir as representagoes sociais das maes
das criancas residentes em Alvares Machado sobre as propagandas destinadas ao
publico mirim.

O intuito deste trabalho consiste em discutir brevemente as transformacgdes
que levaram a sociedade a tornar-se uma sociedade de consumidores, debater um
pouco a questao da midia e das propagandas infantis, trazer os resultados acerca das
representacdes sociais das maes machadenses sobre a publicidade infantil e discutir
como a escola e o professor podem atuar para que os alunos tenham uma formacgéao
criticapara as midias.

2 | FUNDAMENTACAO TEORICA

Relacoes entre consumo e sociedade

Para compreender a atual conjuntura do consumo é preciso antes realizar uma
reflexdo acerca da sociedade em que vivemos. Por isso, traremos uma discussao
baseada nos estudos do soci6logo polonés Zygmunt Bauman (2008) sobre a atual
sociedade contemporanea, marcada pela instabilidade e por velozes transformacgdes.

De acordo com socidlogo (2008), a sociedade pds-moderna tornou-se uma
sociedade de consumidores a partir do momento em que o consumo deixou de ser
uma pratica cotidiana para tornar-se seu eixo organizador.
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Em seu livro Vida para Consumo (2008), Bauman explica que atualmente o que
tem acontecido ainda € uma deslocacéo do consumo para o consumismo. Ou seja, 0
consumo, que tem relagao com as satisfacées das necessidades béasicas do individuo,
tem cedido lugar ao consumismo, que por sua vez, tem relacdo com os desejos e
vontades rotineiras do sujeito.

Nas palavras do autor, este consumismo aparece no momento em que 0 consumo
toma a fungdo que até entdo era ocupada pelo trabalho na sociedade de produtores.
Para melhor exemplificar esta transicdo, Bauman (2008) utiliza duas metaforas acerca
da sociedade denominadas como sociedade sélido-moderna e sociedade liquido-
moderna.

A sociedade sélido-moderna, também conhecida como sociedade de produtores,
tinha como caracteristica a seguranca, a estabilidade e o duradouro. Buscavam
apropriacao e a posse de bens que Ihes garantissem conforto e respeito. Aimejavam-se
grandes posses como imoveis e joias raras, cujo valor assegurava um futuro tranquilo
e confortavel. A satisfacdo desta sociedade n&do estava no prazer imediato, mas sim na
seguranca a longo prazo e na garantia que apenas os bens duraveis podiam oferecer
(BAUMAN, 2008).

Em contrapartida, a sociedade liquido-moderna, conhecida como sociedade de
consumidores, esta associada ao instantaneo, ao efémero e as rapidas substituicoes
de mercadorias. De acordo com Bauman (2008), esta € uma sociedade de excessos
e desperdicios, onde ja ndo ha satisfacdo. O movimento esta nas insatisfacbes que
acontecem o tempo todo. Agora surgem “novas necessidades que exigem novas
mercadorias, que por sua vez exigem novas necessidades e desejos” (BAUMAN,
2008, p. 45).

Na sociedade liquida nao existe planejamento ou investimento duradouro,
uma vez que os produtos sao descartados com a mesma velocidade em que séao
produzidos. E € neste ciclo, onde a mercadoria comprada é instantaneamente usada
e descartada, que a sociedade progride, na ansia de possuir novos produtos que
atendam as necessidades e a insatisfacdo que o préprio sistema capitalista cria, isto
€, ela progride por meio da nédo satisfacdo de seus membros (BAUMAN, 2008).

O sociblogo francés Baudrillard (2011) vem completar a visdo de Bauman ao
afirmar que além do desejo de posse, o consumo tem se estendido devido aos valores
atribuidos aos objetos, pois nesta sociedade o valor da mercadoria tem sido associado
ao seu valor simbdlico e ndo ao seu valor de uso. Consomem-se Signos e ndo o
produto propriamente dito. Ao realizar uma compra, o individuo interessa-se mais pelo
significado do produto do que pela sua prépria funcionalidade.

Dessa maneira, 0 homem acaba por adquirir objetos nao pela sua fun¢do, mas
pelo significado que o produto tem para ele e para a sociedade. Desde o canal que
assiste até a roupa que veste, nesta sociedade, sao indicadores de status do sujeito.
Baudrillard (2011) esclarece que o objeto concreto passa a ser um objeto de consumo
quando ele se converte em um signo, tomado por conotagdes pessoais. Portanto, o
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signo cumpre uma funcéo de representacéo que configura o status de individuo.

A sociedade do consumo, por sua vez, € responsavel por promover 0 mundo
do signo, o simulacro. Nas palavras de Baudrillard (2011): “o0 que se vive hoje € a
simulacao”, finge-se ter o que néo se tem. Para o autor, a simulacédo ocorre pela
ilusdo de satisfacao que a l6gica do consumo provoca nos individuos, que quando néo
encontrada faz o sujeito sentir-se novamente vazio e acreditar que este espago vago
s6 podera ser preenchido por meio de um novo consumo. Deste modo o homem segue
relacionando a posse de objetos a sua realizacéo pessoal.

E nesse contexto que a midia, associada & cultura do consumo, passa a orientar
a vida social (SCHMIDT; SANTOS; DONES, 2014). De acordo com Baudrillard (2011),
as relacdes sociais se baseiam no consumo e sao conduzidas pelo mercado. Um
individuo pertence a um grupo porque consome determinados bens, e consome tais
bens porque pertence a um grupo, ou seja, 0 consumo é quem molda as relagdes
entre os individuos (BAUDRILLARD, 2011).

Asociedade liquido-modernareforca o estilo de vida consumista e forca o individuo
a consumir, uma vez que consumir consiste em investir em si préprio. Bauman (2008)
também traz discussdes pautadas nesse cunho e denomina o termo comodificagdo a
transformacéao dos individuos em mercadorias vendaveis. Segundo o autor, o individuo
comodificado precisa consumir para estar a frente, para ser incluso na sociedade, para
manter a posi¢ao social que deseja, caso contrario, seu “valor social” se enfraquece,
e junto com ele sua autoestima também diminui.

O sujeito deseja se mostrar ao outro de modo a vender uma imagem atraente e
desejavel de simesmo e assim inserir-se em grupos sociais. Esta ndo é uma tarefa facil,
pois o individuo precisa estar atento e disposto a atender as condi¢des determinadas
pelos padroes do mercado, que consideradas possiveis, exclui os individuos que
nao se encaixam nela tornando-os consumidores falhos, inuteis para a sociedade
(BAUMAN, 2008).

Propaganda e consumo

Como ja apresentado neste trabalho, sabemos que as midias tém o poder de
reforcar as relacées de consumo dos individuos, e algo que esta presente em todos
0s meios de comunicacéo e que contribui de maneira significativa para a expansao do
consumo sao as propagandas.

O objetivo principal da propaganda consiste na divulgacéo de produtos e bens
de servigcos com a intencéo de convencer os individuos a adquiri-los (PINTO, 2015).
Assim, a propaganda nao passa despercebida, ainda mais quando entendemos que as
informacgdes oferecidas nas midias ndo estdo alheias aos seus telespectadores.

Martin-Barbero (2009) assinala que as mensagens propagadas pelos meios
de comunicagdo possuem interferéncias na vida dos sujeitos, despertando vontades
e interesses. Isto é, a recepcdo dos conteudos recebidos ndo acontece de forma
passiva, pois o individuo receptor participa do processo de comunicacgao, interpretando
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e ressignificando as informacgdes de acordo com sua realidade social.

Ainda assim, no intuito de persuadir o consumidor, a propaganda, por sua vez,
faz uso de inUmeras estratégias de argumentacao, linguagens, textos, cores, dentre
outras coisas para motivar e convencer seu publico. Por isso ela € uma importante
ferramenta nos estudos de midia e recepcéo.

Uma das classes mais afetadas pela propaganda, de acordocom Pereira (2010),
€ 0 publico infantil, que veem a midia mais como um instrumento de entretenimento
e retencado de atencdo do que pela sua funcéo de comunicacdo. E neste sentido que
temos uma gama de propagandas que se direcionam as criangas.

As empresas publicitarias tém dedicado seus investimentos nas criangas, com
propagandas nos mais variados locais, desde a TV até nos assentos do parquinho.
Estamos cercadas por elas para onde quer que nos voltemos. Pilger e Schmidt (2013)
exemplificam esta afirmacdo ao dizerem que a criangca moderna esta cada vez mais
em evidéncia, seja qual for o espaco/ambiente em que ela se encontra e hoje se
tornou impossivel pensa-la sem relaciona-la com o consumo.

Outro aspecto que tem feito com que as propagandas se centralizem nas criangcas
€ pelo fato delas serem consideradas pelo mercado como poderosos agentes de
vendas de produtos que se direcionam também aos adultos (SCHMIDT, 2012). O uso
de imagens de criangas nos anuncios destinados aos seus genitores, por exemplo, sao
formas de apelo que geram sensibilidade nos receptores e aumentam as chances de
tornar o consumidor cada vez mais fiel a determinada marca.

Ou seja, apresencade criangas nos mais variados anuncios é sinbnimo de sucesso
e lucro, uma vez que, a sensibilizagao dos adultos diante das propagandas com
criancas é notoéria. Por meio dessas estratégias a publicidade convence e convoca o
individuo ao consumo, explorando e provocando sentimentos de poder e notoriedade.

Nesse contexto, alguns autores citam a necessidade de uma educacgao voltada
para uma analise critica da midia, os individuos sejam capazes de entender e ainda
questionar os conteudos transmitidos (MICHELAN, 2011).

A escola é um espaco onde essa criticidade poderia ser trabalhada. No entanto,
vale lembrar que a discussao sobre midias nao esté inserida nos conteudos curriculares
das instituicbes de educacao e, muitas vezes, o professor, durante sua licenciatura,
também nao recebe esse tipo de formacao. Fato estes que dificultam a realizacao das
discussdes acerca das mensagens propagadas pelos meios de comunicagao.

Assim, destacamos a importancia de preparar os docentes sobre “os aspectos
técnicos, estéticos, culturais e politicos envolvendo as questées de midia” (BACCO,
2016, p. 50).

31 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nesse sentido, para alcancar o objetivo de identificar e analisar as representacoes
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sociais das maes sobre a propaganda dirigida as criangas, o processo metodologico
contou com uma abordagem qualitativa, com delineamento descritivo-explicativo, uma
vez que busca “proporcionar maior familiaridade com o problema com vistas a torna-lo
explicito ou a construir hipoteses”, além de identificar a relacéo entre variaveis (GIL,
1991).

O processo de coleta de dados deu-se por meio de questionario semi-estruturado
com questdes abertas e fechadas. Como local de realizacdo das coletas de dados
fizemos uso do espaco escolar e enviamos 0s questionarios por meio da agenda das
criangas.

O instrumento utilizado deu-se por meio da aplicagdo de questionarios com as
mées, com perguntas abertas e fechadas e também com questdes relacionadas a
técnica de evocacao livre, bastante comum nos estudos de representacdes sociais
(SA, 1996).

Quanto as escolas, selecionamos uma da rede municipal - Escola Municipal de
Ensino Infantil e Fundamental Professora Aparecida Marques Vaccaro — e uma da
rede particular — Escola Anglo/Aquarela. Em relagdo a cidade, Alvares Machado foi
escolhida por ser a cidade natal da pesquisadora. A pequena cidade localizada no
extremo Oeste Paulista, a 576 Km da Capital Sao Paulo pela Rodovia Raposo Tavares
e a 13 Km de Presidente Prudente — Capital da Alta Sorocabana — tem o comércio e a
agropecuaria como atividades principais.

Tivemos como participantes 17 maes com idades entre 21 e 50 anos, mées
de criancas de idades entre 07 e 09 anos matriculadas em uma das duas escolas do
municipio de Alvares Machado selecionadas para a realizagdo de toda esta pesquisa.
As maes selecionadas foram aquelas que se dispuseram a participar.

E a analise de dados foi realizada por meio da técnica de Anélise de Conteudo,
cujo método exige trés fases: pré-analise, a exploracéo do material e o tratamento dos
resultados (BARDIN, 1977).

41 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Tendo em vista a discussdo apresentada no desenvolver do texto, nos
interessamos em identificar e analisar as representacbes sociais das maes
machadenses sobre a publicidade infantil. Para tanto, nos respaldamos na Teoria das
Representacdes Sociais (MOSCOVICI, 2005), que busca perceber a maneira como 0s
sujeitos se compreendem perante a sociedade.

De acordo com Moscovici (2005), as representacdes sociais sao constituidas
por uma forma particular de conhecimento, o senso comum. Este, ainda que n&o
seja um conhecimento cientifico, pode ser considerado, segundo o autor, como algo
verdadeiro, uma vez que as representagoes se originam da realidade.

Para Moscovici (2005), o senso comum € produzido e reproduzido o tempo todo
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em nossa sociedade, principalmente onde os conhecimentos estédo popularizados.
Além disso, ele ainda afirma que o conhecimento do senso comum é responsavel por
explicar as praticas dos sujeitos.

Assim, no intuito de compreender as representacdes das maes, enviamos a elas
0s questionarios. Demos inicio utilizando a técnica de evocacéo livre, que consiste em
possibilitar que o sujeito escreva vocabulos que Ihes venham a mente a partir da palavra
indutora (SA, 1998). As palavras indutoras utilizadas foram “propagandas infantis”.
As maes colocaram diversos termos que representassem o que lhes vinha a mente ao
ouvirem tais palavras e para uma melhor compreenséo organizamos suas respostas
em categorias de acordo com a semantica das palavras. Dez maes relacionaram as
propagandas infantis com o consumo, oito com apelacéo, sete com brinquedos e
vestuarios, quatro com divulgacao, trés com interesse, trés com sentimentos ruins,
trés com cuidados, duas com supérfluo e duas com criangas.

Ao iniciarmos as demais questdes, perguntamos as maes se as criancas se
atentam a propagandas infantis. Das 17 maes, 14 afirmaram que as criancas prestam
sim atencéo nas propagandas, trés disseram que seus filhos se atentam a elas apenas
de vez em quando e, cabe ressaltar que, nao houve respostas negando a atencéo das
criangas pela propaganda infantil.

As propagandas infantis parecem estar sendo bem elaboradas e atingindo seu
objetivo de conquistar a atencdo do seu publico-alvo, pois devido as grandes criacoes
que apresentam, capazes de mexer com a fantasia e com a imaginag¢ao das criancas,
elas tém despertado cada vez mais a atencéo e os desejos das mesmas (CRIVELARO
et al., 2006, p. 02).

Tendo em vista, portanto, que as criangas prestam atencdo a publicidade,
perguntamos as maes sobre quais os produtos da propaganda infantil mais atraem
seus filhos. Dentre as 18 respostas obtidas, 12 disseram ser os brinquedos, trés nao
souberam responder o que seus filhos mais gostavam de ver nas propagandas e as
demais se dividiram entre roupas, maquiagem e produtos infantis em geral (Tabela

01).

Categorias* f
Brinquedos 12
Roupas 01
Maquiagens

01
Produtos infantis em geral 01
Total 15

Tabela 01: Frequéncia de categorias sobre os produtos da propaganda infantil que mais atraem
as criangas segundo as mées patrticipantes.

Fonte: organizado pela autora, a partir da coleta de dados, 2017.

* A frequéncia refere-se ao nimero de argumentos e ndo ao nimero de sujeitos participantes.
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Posteriormente, perguntamos as méaes participantes sobre o que elas sobre qual
eles acreditam ser o objetivo da publicidade infantil. As respostas foram categorizadas
como chamar atengao, vender e induzir a crianga a pedir para 0s pais comprarem.

N&o podemos negar que as trés categorias se complementam, se pensarmos
gue o objetivo da propaganda € justamente persuadir os individuos e convencé-los a
comprar (PINTO, 2015). Isso se torna mais simples quando o alvo sdo as criangas,
devido a pouca criticidade que apresentam decorrentes da idade as quais se encontram.

Outro aspecto que nos preocupamos em saber foi sobre a existéncia ou ndo de
dialogos entre as mées entrevistadas e seus filhos sobre os contetdos da propaganda
infantil. Do total de entrevistados, dez disseram que conversam com as criangas sobre
0 que a publicidade exibe e sete disseram nao dialogar sobre este assunto.

As maes que disseram conversar com seus filhos sobre o teor da propaganda
infantil, justificaram suas respostas relatando que discutem sobre os produtos
da publicidade, sobre o discurso persuasivo da propaganda, sobre o consumo
desnecessario e ainda incentivam uma reflexao critica acerca da propaganda.

Podemos salientar a importancia desse diadlogo, pois a compreensdao das
informacdes se faz necessaria para a formacdo de uma sociedade participativa
(BEVORT e BELLONI, 2009). Pode-se destacar o quanto estas maes estio colaborando
para que seus filhos sejam cidadaos criticos e conscientes.

Perguntamos as maes se, para elas, as propagandas infantis auxiliam ou
prejudicam o seu filho. Das respostas obtidas, seis méaes disseram que depende
da propaganda para afirmarem se s&o prejudiciais ou se auxiliam; cinco, as maes
disseram que as propagandas sao prejudiciais e trés disseram que elas auxiliam os
filhos. Foram desconsideradas duas respostas por n&do atenderem os objetivos da
pergunta e um participante nao respondeu a esta questao.

As maes que disseram que dependendo da propaganda ela pode auxiliar ou
prejudicar as criangas, justificaram a resposta considerando que o poder do dialogo
pode subverter o discurso das propagandas.

As maes que disseram que as propagandas sdo prejudiciais, justificaram a
resposta considerando que as propagandas criam falsas necessidades e incentivam
0 consumo.

E as méaes que disseram que as propagandas podem auxiliar seus filhos,
justificaram a resposta considerando que as propagandas podem ser positivas e que
o dialogo pode subverter o discurso da mesma.

Por fim, nos interessamos em saber se as maes consideram haver relagdes entre
as propagandas infantis e o consumo. Do total de 17 maes, 14 disseram que sim, duas
acreditam que sO as vezes estas relagdes sao estabelecidas e uma nao respondeu.

Das maes que afirmaram que ha relacbes entre as propagandas infantis e o
consumo, argumentaram que a propaganda infantil desperta o interesse das criancas,
além de estimular o consumo/consumismo. Ainda de acordo com estas maes, a relacéo

da propaganda com o consumo esta na compra e venda de produtos.
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Em suma, por meio das analises das respostas destas maes participantes em
relacdo as representacdes sociais delas sobre a propaganda infantil, notamos que elas
acreditam que ha relacdo das propagandas destinadas as criangas com 0 consumo e
que o conteudo das publicidades precisa ser discutido com seus filhos, principalmente,
em relagcado ao consumismo.

51 CONCLUSOES

Para as mées machadenses, o objetivo da propaganda televisiva infantil consiste
em chamar atencao, induzir as criancas a pedirem para os pais comprarem aquilo que
viram na TV e vender seus produtos.

As representacdes das propagandas infantis para as participantes possuem
relagdes diretas com o consumo, uma vez que além da relacédo de compra e venda,
para elas, a publicidade desperta os interesses das criancas, fato este que acaba por
incentivar 0 consumo/consumismo.

Também podemos notar que a publicidade se faz presente na vida das criangas,
interfere no ritmo da sociedade e ainda € responsavel por despertar desejos e
vontades. Assim, o didlogo torna-se elemento essencial capaz de subverter o discurso
das propagandas.

Faz-se necessario, portanto, nos atentar a realidade a qual estamos imersos,
refletindo e ponderando sobre as necessidades do consumo/consumismo e sobre
as mensagens midiaticas, de forma a permitir que a recepcéo dos contetudos possa
acontecer de maneira significativa e “correta”. Considerando a eficacia da publicidade,
acreditamos que uma educacgao voltada para a midia seria o primeiro passo para
permitir essas reflexdes.
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