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APRESENTACAO

A edicéo do volume 1 — Elementos da Economia 2 traz em sua esséncia o
entendimento da economia e a familiarizagdo com os termos envolvidos na area de
economia.

Pode-se enfatizar que a Economia faz parte das ciéncias sociais que estudam
fenébmenos que ocorrem na esfera da estrutura econémica, ou em outras esferas que
terminam por afetar a estrutura econémica.

A economia é considerada uma ciéncia social porque a ciéncia social estuda
a organizacdo e o funcionamento das sociedades assim, pode-se dizer que
a Ciéncias Econémicas ocupam-se do comportamento humano, e estudam como as
pessoas e as organizacdes na sociedade se empenham na producéo, troca e consumo
dos bens e servicos.

O surgimento de “falhas de mercado” pode ocorrer devido ao fato de os
agentes econémicos envolvidos ndo contabilizarem os impactos sociais das escolhas
econdmicas efetuadas, normalmente derivadas de decisdes politicas provenientes
de estudos econémicos. Através do vasto estudo econdmico as politicas micro e
macroeconémicas tendem a inserirem outras partes do complexo contexto social, os
quais ndo foram inseridos em momentos decisérios da formulagdo e aplicacéo de
destas.

Nota-se a elevada importancia da inclusdo de temas que englobem aspectos
sociais e setor publico, visando a constituicdo de uma sociedade que possa promover
justica, igualdade, que seja bem-sucedida e desta maneira, organizada.

Conforme os contextos exibidos, o objetivo deste livro é a condensagédo de
formidaveis pesquisas envolvendo a esfera social e o setor publico de modo conjunto
através de instrumentos que os estudos econémicos propiciam.

O principal destaque dos artigos € uma abordagem de Elementos da Economia,
através da apresentacao de sistemas de informacdo em saude, agricultura familiar,
acordos comerciais, analises financeiras, mercado de trabalho, os quais destacam as
aplicacbes praticas e metodoldgicas, além da contribuicdo para que se interprete as
relagdes econbmicas, sociais e de cunho politico.

A preferéncia pela escolha efetuada inclui as mais diversas regides do pais e
aborda tanto questdes de regionalidade quanto fatores de desigualdade promovidas
pelo setor econbmico brasileiro.

Necessita-se destacar que os locais escolhidos para as pesquisas exibidas, sdo
0s mais variados, o que promove uma 6tica diferenciada na visédo da ciéncia econémica,
ampliando os conhecimentos acerca dos assuntos apresentados. A relevancia ainda
se estende na abordagem de proposicoes inerentes ao Desenvolvimento Regional e
Territorial; Gestdo da Producéo e Inovacéo, envolvendo Agroecologia, apresentando
questdes relativas a sociedade e ao setor publico.

Enfim, esta coletanea visa colaborar imensamente com os estudos Econémicos,



Sociais e de Politicas Publicas, referentes ao ja destacado acima.

N&o resta duvidas que o leitor ter& em méos respeitaveis referenciais para
pesquisas, estudos e identificacdo de cenarios econémicos através de autores de
renome na area cientifica, que podem contribuir com o tema. Além disso, podera
identificar esses conceitos em situagdes cotidianas e num contexto profissional.

Jaqueline Fonseca Rodrigues
Mestre em Engenharia de Produgéo pelo PPGEP/UTFPR
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CAPITULO 14

IDENTIFICACAO E ANALISE DOS FATORES
CRITICOS DE SUCESSO DE GESTAO DA
PRODUCAO DO CAFE POR INDICACAO

Luisa Amelia Paseto

Luisa Paseto

Aloisio dos Santos Espindola
Felipe Bellodi Bellini

RESUMO: A Indicacdo Geogréfica (IG) para o
café traduz o conceito de qualidade conferida a
producdo, que atende e representa os atributos
e caracteristicas ambientais e sociais de uma
regido especifica. Este processo introduz
na gestdo da producdo e administracao das
propriedades inovacbes em governanca e
cooperativismo. Objetivou-se neste estudo,
identificar se as expectativas (econdmicos,
politicas e simbdlicas) com aumento da
competividade, apresentadas pela |G na regiao
de Pinhal, se confirmavam e eram reconhecidas
pelos produtores, como técnicas de producgao
e diferenciacdo pela qualidade, formacado dos
precos, organizacao e articulacdo em torno da
construgdo e manutengdo do mercado do café.
A metodologia da estrutura analitica do mercado
da certificacdo de procedéncia foi aplica aos
dados verificados para a regidao de Pinhal/
SP. As pesquisas qualitativas e documental
por de entrevistas semiestruturadas, foram
aplicadas nas analises relacionadas a obtencao
e manutencdo da Indicacdo Geografica e,
caracterizou a regido quanto as areas de
producdo e aos produtores certificados de

Elementos da Economia 2
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café. A percepcao geral dos proprietarios com
a IG implantada é de que, aperfeicoa-se o
reconhecimento pelo mercado da notoriedade
do produto, estimulando a busca pela melhoria
da qualidade continua e reverberando na
lucratividade por meio das premiag¢des. Os anos
estudados, apresentaram uma média de 8.265
ha plantados e colhidos, representando 8,94%
do valor da producéo do Estado e 1% do valor
da produc¢ao nacional.

PALAVRAS-CHAVE: Analise de mercado,
Competitividade, Qualidade, Tomada de
Decisao

ABSTRACT: The Geographical Indication (IG)
for coffee translates the concept of quality
conferred to production, which serves and
represents the attributes and environmental and
social characteristics of a specific region. This
process introduces innovations in governance
and cooperative into production management
and property management. The objective of
this study was to identify if the expectations
(economic, political and symbolic) with
increased competitiveness, presented by the
IG in the region of Pinhal, were confirmed and
were recognized by the producers as production
techniques and differentiation by quality, price
formation, organization and articulation around
the construction and maintenance of the coffee
market. The methodology of the logical structure
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of the market of origin certification applied to the verified data for the region of Pinhal /
SP. Qualitative and documentary research by semistructured interviews were applied
in the analyzes related to obtaining and maintaining the Geographical Indication and
characterized the region as the production areas and certified coffee producers. The
general perception of the owners with the implemented IG is that the recognition by the
market for product notoriety is improved, stimulating the search for the improvement
of the continuous quality and reverberating in the profitability through the awards. The
years studied presented an average of 8,265 ha planted and harvested, representing
8.94% of the value of state production and 1% of the value of national production.
KEYWORDS: Market analysis, Competitiveness, Quality, Decision making

11 INTRODUCAO

O conceito de indicacdo geografica (IG) considera como agregacéo de valor
a um determinado produto, o resgate das tradicbes, costumes, saberes, praticas e
condicbes geograficas inerentes e/ou associadas a uma determinada regido ou
territorio. Somam-se ainda outros atributos tais como: fixagdo sociocultural, cadeia
produtiva, desenvolvimento local, globalizacdo, padronizagdo, comercializacéo,
protecéo de mercado, sustentabilidade, multidisciplinaridade, credibilidade, inovacéo,
rastreabilidade e nivel de confianga entre os envolvidos. Embora a IG possa
apresentar diversas configuragées e especificidades distintas, ela se torna apropriada
para diferentes atores econémicos (VANDERCANDELAERE et al., 2009 citado por
VALENTE, 2011), reforcada pelas teorias de PORTER (2009) que se apoiam em
diferenciacdo, segmentacao e competicao.

A “Qualidade” dos produtos é o atributo de diferenciacdo mercadologica,
oferecendo destaque para o processo de Indica¢des Geogréficas, seja pela procedéncia
ou origem. Neste sentido o Decreto Federal n° 1.355, de 30.12.1994, em seu art.
22. 1, define indicagéo geogréafica como “as indicagdes que identifiquem um produto
como originario do territério de um Membro, ou regido ou localidade deste territério,
quando determinada qualidade, reputacdo ou outra caracteristica do produto seja
essencialmente atribuida a sua origem geografica”.

Ampliando o conceito a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), estabeleceu
a Lei da Propriedade Industrial n°® 9.279/96, de 14 de maio de 1996, para regulamentar
as indicacbes geograficas no Brasil, através dos artigos 176 a 183, definindo que
“constitui indicacao geografica a indicacao de procedéncia (IP) e as denominacgdes de
origem (DO)”.

Assim as condi¢Oes para obtencao da certificagéo de 1G implica na determinagéo
e estabelecimento de comprovagdes que envolvam o padrao de qualidade do produto,
0 processo produtivo e os requisitos minimos permitidos e aceitaveis nas normas.

Exemplos de indicacdes de procedéncia ou geogréafica no Brasil pode-se citar
o “Café do Cerrado” e a “Cachaca do Brasil”, 0 “Arroz do Litoral Norte Gaucho”. Um
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dos mais recentes registros de IG no Brasil € o do Café da “Alta Mogiana, delimitada
geograficamente por 15 municipios (INPI — Revista da Propriedade Industrial —
17/09/2013).

Esta delimitacdo resgata o conceito de territdrio, como aglomeracdo produtiva,
tendo como aspecto central a proximidade territorial de agentes econémicos, politicos
e sociais (empresas e outras organizagdes publicas e privadas), operando atividades
correlacionadas, e que apresentam vinculos expressivos de articulagdo, interagao,
cooperacao e aprendizagem (REDESIST, 2004).

Considerandoqueoprocessode |G estarelacionadodiretamentecomosprodutores
e o inter-relacionamento que possuem, a participacéo individual é determinante para
a cooperagao e responsavel pelo com o sucesso dos empreendimentos coletivos,
determinados pela confianga mutua.

O que insere o produtor rural na globalizagao e oportunidade de mercado, onde
os territérios (também os mercados) sao o resultado de formas especificas de interagcéo
social, da capacidade dos individuos, das empresas e das organizacbes locais em
promover ligacdes dindmicas, capazes de valorizar seus conhecimentos, suas tradi¢cdes
e a confianga que foram capazes, historicamente, de construir. ABRAMOVAY (2000).

Uma das formas de avaliar o desempenho das IGs para o territorio, segundo
Barjolle et al. 2009, é através dos indicadores/fatores: social (Geragao de empregos;
fortalecimento produtores; Cultura e tradicdo), econdmico (Mercado - evolucao;
diferencial de prec¢o; Valor adicionado regional) e ambiental (Produtos locais; Agricultura
extensiva; Recursos naturais), tendo em comum o fator normas higiénicas e sanitarias.

Assim todos estes indicadores apresentam-se como um circulo virtuoso da IG,
segundo FAO (2009), caracterizado por: (1) Identificagdo: crescente consciéncia local
e apreciacdo do potencial do produto. (2) Qualificacao do produto: estabelecimento de
regras para a criagdo de valor e a preservagdo dos recursos locais. (3) Remuneragéo
do produto ligada a sua comercializagdo e a gestdo do sistema local. (4) Reprodugéo
de recursos locais, impulsionando a sustentabilidade do sistema. (5) Politicas publicas
que proporcionam um enquadramento institucional e possivel apoio as varias etapas
do circulo.

As indicacdes geograficas (IG) ja sdo bem conhecidas em paises com tradicoes
na producao de produtos alimenticios e vinhos, como os paises Europeus. Porém,
diferente desses paises, no Brasil € importante notar que o mercado é mais modesto
para bens diferenciados, sendo o poder aquisitivo brasileiro menor e as tradi¢cdes
culturais nos paises Europeus bem mais apreciadas. Além disso, ainda € necessario
melhorar alguns canais, como o institucional e financeiro, para a promocéo e divulgacéo
dos produtos tanto dentro do pais quanto internacionalmente (Sperotto, 2016).

O Brasil possui poucas certificacdes de |G, comparado com paises europeus,
Indicacdo de Denominagéo de Origem - DO (sé&o 9 no Pais) e Indicagéo de Procedéncia
- IP (total de 40). Para o setor café, onde o Brasil € o maior produtor (45,3 milhdes de
sacas) e exportador (36,7 milhées de sacas) de Café, segundo o Informe Estatistico do
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Café, de fevereiro de 2015, elaborado pelo Departamento do Café (DCAF) do Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), até hoje foram concedidas uma DO
(cerrado mineiro, em 2013) e cinco IPs, entre elas a mais nova da Mogiana do Pinhal
(Regiéo do Pinhal).

Considerando esta representatividade nacional, visto que o estado de Séao
Paulo historicamente produz em média 10,12% do café do Brasil (CONAB, 2017),
a delimitacdo da regido deste projeto para a pesquisa da cadeia do Café Paulista,
especificamente sobre a IG, é a “Regido de Pinhal”, vide certificacéo obtida em 2016.

O problema da certificacdo geogréfica esta na dificuldade do produtor em investir
em certificagdes voltadas a qualidade do produto. Desta maneira o objetivo deste estudo
foi analisar variaveis associadas ao perfil do produtor, sistema de producao e qualidade
do café e identificar fatores criticos de sucesso que determinam adeséao aos requisitos
de producdo da indicacédo geogréafica. Baseado nas evidencias do desenvolvimento
econdmico da regido e do pais, considerando aumento do valor agregado no produto,
o incremento do valor dos imoOveis da regido e, potencial desenvolvimento de outros
setores que ndo necessariamente estdo ligados com o produto certificado.

1.1 Contexto referencial e Indicacao Geografica (IG)

De acordo com Kakuta (2006), os beneficios proporcionados por uma IG podem
ser diferenciados nos seguintes tipos: Protecdo; Desenvolvimento rural; Promocgéo e
facilidades de exportacao; Desenvolvimento econémico.

A protecao envolve nao sé a protecao dos consumidores, assegurando a compra
de um produto de qualidade, mas também de um patriménio nacional e econdmico, das
regides, do manejo e dos produtores. Também ha a protecéo da riqueza, da variedade
e da imagem dos produtos.

O desenvolvimento rural também envolve diversos aspectos. Entre eles, ha a
vitalidade das zonas rurais, com 0 crescimento do turismo e a contribuicdo para a
preservacao das particularidades e personalidades dos produtos. Além disso, também
torna o produtor mais satisfeito e orgulhoso com seu produto, estimulando cada vez
mais o desenvolvimento de suas técnicas para manter e melhorar a qualidade.

Facilitando o acesso no mercado, através da marca coletiva e de renome, ha a
promocao e facilidade de exportacdo. Aformagcao da marca, afirma aimagem auténtica
do produto, garantindo produtos de notoriedade, originais e de qualidade.

A IP refere-se ao nome do local que se tornou conhecido por produzir, extrair ou
fabricar determinado produto ou prestar determinado servico.

A DO refere-se ao nome do local, que passou a designar produtos ou servigos,
cujas qualidades ou caracteristicas podem ser atribuidas a sua origem geografica.
(INPI, 2015).

Além disso, no caso da Indicacdo de Procedéncia, é necessario apresentar
elementos que comprovem ter o nome geografico conhecido como centro de producéo,
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fabricacado, prestacéo de servigo ou extracdo de algum produto.

No caso da “Regidao de Pinhal” (nome geografico), do estado de Sao Paulo,
todo esse processo foi realizado junto ao INPI, sendo o tipo de IG a Indicagéo de
Procedéncia (IP), com o requerente sendo o Conselho do Café da Mogiana de
Pinhal (COCAMPI) e o produto o Café Verde e Café Torrado e Moido. O registro, de
numero BR40201400001-8, de 19/07/2016, contém todas essas informacdes, além
da representacao gréafica da |G e a delimitacado da regiao que compde 0s municipios
de Espirito Santo do Pinhal, Santo Antonio do Jardim, Aguai, S&do Jodo da Boa Vista,
Aguas da Prata, Estiva Gerbi, Mogi Guacu e ltapira.

Visto que este processo de obtencédo levou sete anos, iniciado em 2009 e
concessao em 2016, configura um desafio em mobilizacdo e adesao por parte dos
produtores, exigindo uma governanca bastante atuante do terroir. Neste sentido &
importante ressaltar que apesar dos desafios encontrados para se obter o certificado
e ainda existirem dificuldades nacionais quanto ao reconhecimento das IGs, cada vez
mais fica claro os beneficios que elas trazem para o produtor/prestador de servico,
para a regiao e para o pais.

A IG “Regido de Pinhal” tem o seu terroir demarcado e engloba oito cidades -
Espirito Santo do Pinhal, Santo Anténio do Jardim, Aguai, S&do Jodo da Boa Vista,
Aguas da Prata, Estiva Gerbi, Mogi Guacu e ltapira. Os limites geograficos foram
estabelecidos da seguinte maneira: “A regiao possui coordenadas extremas Norte
21°49’6.33”S (municipio de Aguas da Prata), Sul 22°35’9.66”S (municipio de ltapira),
Leste 46°35'54.67”W (municipio de Santo Antonio do Jardim) e Oeste 47°14°31.52"W
(municipio de Mogi Guacu)”. A area delimitada tem como caracteristica a cafeicultura
de montanha com cultivos em espacamento tradicional, colheita manual e sistemas de
producéo familiar. (INPI)

A IG é composta por cooperativas e associacdes, como a Cooperativa dos
Cafeicultores da Regido de Pinhal (Coopinhal - 505 cooperados), Apra - Associacéo
dos Produtores Rurais do Bairro Areido e Regiao - Espirito Santo do Pinhal, Sindipinhal
- Sindicado Rural de Espirito Santo do Pinhal, ASSL - Associagcéo de Cafés Especiais
de Santa Luzia - Espirito Santo do Pinhal, Aprojardim - Associacdo dos Produtores
Rurais de Santo Anténio do Jardim. Com historia de producéao de mais de 176 anos.

O perfil do produtor de café ja identificado por estudos de Saes et. al. (2008),
considera idade, formagcdo académica, tempo na producdo de café, gestdo familiar,
tamanho da propriedade e area de producdo, m&o obra empregada, cooperados
ou associados, principal atividade econdmica da propriedade, financiamento,
produtividade, entre outras variaveis. Quanto a qualidade do café percebida pelo
mercado, segundo ITC (2012), depende da combinacdo de espécie e variedade,
condicbes de solo, altitude, relevo e clima, e dos cuidados durante o cultivo, colheita,
secagem, classificacdo, armazenamento e transporte. Sobretudo pela regidao de
origem da producéo, associado a raridade e a reputacao.

Contribuindo com esta sugestao, Nierdele (2011, p116), complementa quanto a
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competitividade que os produtores da IG em ter uma estratégia de distingcao qualitativa
pela origem pode ser uma maneira de inser¢cdo no mercado que diferencia e legitima
produtos territorializados. Neste caso, setor e territorio estdo articulados de maneira
a aferir vantagem competitiva tanto para os produtores, quanto para as regides.
Este tipo de estratégia visa reconstruir a imagem do produto e do territério através
da relocalizacédo das atividades de producdo e consumo, destacando elementos
potenciais relacionados a cultura, paisagem, identidade, patriménio etc.

Considera-se trés pré-requisitos para viabilizar o circulo virtuoso de qualidade
ligada a origem, produto, local e pessoas. O produto deve possuir caracteristicas
especificas ligadas a origem geogréfica que Ihe confere uma qualidade e reputacao
especiais no mercado, resultando em demanda especifica do consumidor. As
caracteristicas especiais do local devem conceber diferencial de qualidade, resultado
dos recursos naturais e humanos da area em que € produzida. Quanto as pessoas,
os produtores locais, que possuem tradicées e conhecimentos herdados, juntamente
com outras partes interessadas locais, devem ser motivados a se engajar em um
processo de criagcdo e preservacao de valor. (FAO-SINERGI, 2009). Estes trés
elementos sao vitais para as condi¢des favoraveis na implantacéo da IG, visto que as
condicionalidades sé&o variaveis subjetivas e possuem forte influéncia comportamental
para a construcao coletiva.

Esta complexidade comportamental ainda sofre influéncia de outras
particularidades para a sustentabilidade e justificacdo das 1Gs proposta pelo circulo
virtuoso, como a qualidade do produto, a efetividade econbémica, a produtividade
e competitividade do mercado, conforme estudos de Giovannucci (2000), Nierdele
(2011), SEBRAE (2005), Soares (2014) entre outros. Estas particularidades analisadas
nestes estudos indicam as diferentes percep¢des dos produtores quanto ao processo
das IGs, pois os beneficios e vantagens sao debatidas por alguns autores, criando
uma discussao interessante sobre o tema. As impressdes permeiam sobre “monopdlio
coletivo” — barreiras de entrada, maior acesso ao mercado, preco diferenciado,
desenvolvimento rural, agregacao de valor, melhoria da qualidade, emprego e geracao
de renda.

Esses fatores associados as particularidades mencionadas, juntamente com
a andlise de M’erel e Sexton (2011), sugerem uma possivel alteracdo do nivel da
qualidade quando se refere a protecdo de origem (IG). Indicam possiveis critérios
quanto ao nivel de qualidade que maximiza o lucro escolhido por uma organizag¢ao de
produtores, que geralmente excede o nivel de qualidade (esperado) e que maximiza
0 bem-estar da sociedade. Verificaram dentro do contexto de um modelo classico de
diferenciacao vertical, para uma distribuicdo mais flexivel ao gosto dos consumidores
para o produto IG, e em funcdo do custo que é convergente em qualidade e em
quantidade.

Indicam também a conveniéncia do governo impor padrdées minimos de qualidade
em industrias organizadas como um remédio para a suposta baixa oferta de qualidade,
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sugerindo que as industrias que operam sob condi¢cdes de baixa tecnologia teriam uma
economia de incentivo para adotar as normas, resultando em um nivel de qualidade
acima do ideal social, justificada pela busca da competitividade.

Latruffe (2010) discorre sobre a competitividade, produtividade e eficiéncia agricola
em suas formas de medir o desempenho, as implicacées das variaveis estruturais do
ambiente que envolve a empresa (propriedade), regidao ou nacéo. Existem variaveis
que interferem diretamente nos resultados, podendo causar distor¢des, tais como a
questéo da intervencdo do governo (Politicas publicas), idade do agricultor - nivel
de educacéo / tipo - sexo e tempo gasto na propriedade, capacidade de gestdo do
produtor, Clusters ou aglomeracéo constituidos, investimento publico em pesquisa e
desenvolvimento, caracteristicas locacionais e ambientais.

Focando ainda mais no mercado de café, sobretudo na competitividade do café
paulista, Bliska (2011) afirma que nas regides paulistas com vantagens edafoclimaticas,
amanutencéo ou o aumento da competitividade estdo mais relacionados a diferenciagdo
da producao de café via qualidade, preferencialmente com denominacao de origem e
responsabilidade social. Salienta ainda que as estratégias néo tecnoldgicas importantes
para o aprimoramento das vantagens competitivas da cadeia produtiva do café no
Estado de Sao Paulo, em ordem decrescente de prioridade, foram: desenvolvimento de
mercado, maior organizacao setorial (integracéo e coordenacao na cadeia produtiva),
incentivo a certificacéo (garantia de origem do produto), incentivo aos programas de
qualidade e financiamento da lavoura.

2 | MATERIAIS E METODOS

Estruturando tabelas e gréficos, foi feita a analise desses dados que foram colhidos
do Sistema IBGE de Recuperacdo Automatica (SIDRA), das tabelas de Producéo
Agricola Municipal (Série Historica Completa - 1974-2015) e também das pesquisas
bibliograficas realizadas em livros, artigos cientificos, periddicos e revistas divulgados
na internet e de informacdes relacionadas a 6rgdos governamentais, trouxeram
resultados satisfatérios na comprovacao de que o café tem grande representatividade
em comparacgao ao total das lavouras permanentes da regido.

Para cada municipio, foram coletados dados de area destinada a colheita
(hectares), area colhida (hectares), quantidade produzida (toneladas), rendimento
médio da producéao (kg/ha) e valor da producao (mil reais), de uma faixa de 10 anos
(2005 a 2015) do Café Arabica em gréao, café produzido nessa regiao. Também foram
colhidos dados de area destinada a colheita (hectares), area colhida (hectares) e
valor da producao (mil reais), de uma faixa de 10 anos (2005 a 2015) das Lavouras
Permanentes da regido. Os dados de quantidade produzida e rendimento médio da
producédo ndo foram coletados para as Lavouras Permanentes, pois as unidades de
medida diferem para determinados produtos.

E importante ressaltar que ndo houve area perdida nos municipios estudados, ou
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seja, n&o houve diferenca entre as variaveis de area destinada a colheita (hectares)
e area colhida (hectares). Logo, neste relatorio, a variavel area destinada a colheita
também representa a area colhida.

A regido composta por oito municipios (Espirito Santo do Pinhal, Santo Antonio
do Jardim, Aguai, Sdo Jodo da Boa Vista, Aguas da Prata, Estiva Gerbi, Mogi Guacu
e Itapira), presente no estado de Sao Paulo, tem uma area total de 3.038,601 km2. A
maioria dos municipios sdo situados em planaltos elipticos, fazendo com que a regiéo
tenha uma altitude média de 738,75 m. O clima é o tropical de altitude ou subtropical
com inverno seco e verdes mais umidos, sendo a temperatura média minima de 15 °C
e maxima de 26.6 °C. As chuvas anuais sao de 1.446,3 mm, com em média 2 dias de
geada por ano.

Apopulacao € majoritariamente urbana, com cerca de 357.868 habitantes (92,48%
da populacéo) e, a populagao rural € composta por cerca de 29.112 habitantes (7,52%
da populacéo). Dados censo 2010.

Com um PIB de R$ 11.973.400.000 (DATASUS/2013) e um PIB per capita de R$
24.458,65 (DATASUS/2013), possui um IDH médio de 0,759 (PNUD/2010).

A predominéancia dos latossolos e argissolos em conjunto com um clima favoravel,
tornam a agricultura uma atividade bem importante na regido. Entre 2005 a 2015, a
area destinada a colheita das lavouras permanentes teve uma média de 49.291ha
(variancia média de 2.142.931,38 e desvio padrao médio de 989,3), representando
16,22% da éarea total da regido.

Entre os municipios, Mogi Guagu é o que mais destina area para a colheita das
lavouras permanentes, tendo uma média de 14.320ha no periodo estudado (variancia
de 958.351,22 e desvio padrao de 978,95), representando 17,62% da area do municipio,
com seu valor maximo em 2008 de 15.755ha e valor minimo em 2010 de 12.420ha. Ja
0 municipio que apresenta menor média de area destinada a colheita das é Aguas da
Prata, destinando em média 947ha (variancia de 9.573,78 e desvio padrao de 97,84),
representando cerca de 6,62% de sua area.

Quanto ao impacto econémico gerado, nos mesmos anos, o valor da producéo
das lavouras permanentes teve uma média de 423.588 mil reais (variancia média
de 1.319.484.800 e desvio padrédo médio de 25.052,34). Da mesma forma que Mogi
Guagu destina em média mais area para a colheita de suas lavouras e Aguas da Prata
destina em média menos, também apresentam uma média maior e menor de valores
da producdo (138.618 mil reais e 5.021, respectivamente).

31 RESULTADOS E DISCUSSOES

Em relacéo ao café, desde o século XIX, a economia da regido sofre influéncia
do ciclo da cultura, fazendo com que seja centro de comercializagdo e produgcao de
cafés de qualidade, desenvolvendo cada vez mais suas tecnologias, pesquisas e

equipamentos para seu cultivo.
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O café também move muito o comércio daregido, com corretoras e transportadoras
movimentando a economia local. Com a presenca de escritérios do café, o produto &
comercializado tanto nacionalmente como internacionalmente.

No final de 2017, foram identificados na regido 485 empresas e propriedades
dedicadas a atividade, produzindo em todos os municipios, o Café Arabica (em grao)
de alta qualidade. (IBGE, Tabela 1011)

Para a producdo desse café, de 2005 a 2015, foi destinada uma média
de 19.137ha (variancia média de 306.031,2 e desvio padrdo médio de 374,73),
representando 38,82%, no mesmo periodo, do total da area destinada a colheita das
lavouras permanentes e 6,30% da area total da regido.

De todos os municipios estudados, Espirito Santo do Pinhal € o que mais
destina area para a colheita do café, sendo o centro da atividade cafeeira e levando
0 nome da regiao. Nos anos estudados, apresenta uma média de 8.265ha (variancia
de 1.846.558,89 e desvio padrao de 1.358,88), representando em média 95,29%, no
mesmo periodo, do total da area destinada a colheita das lavouras permanentes e
21,22% da area total do municipio. Seu valor maximo ocorreu em 2007, onde foram
destinados 10.540ha e valor minimo em 2008 de 5.363ha.

Ja o municipio de Estiva Gerbi € o que apresenta menor média de area destinada
a colheita do café de 2ha, pois s6 comecaram a cultivar a partir do ano de 2012.

Ainda no mesmo periodo de 2005 a 2015, a quantidade produzida de Café Arabica
na regiao teve uma média de 22.750 toneladas (variancia média de 1.989.122,82 e
desvio padrao médio de 994,92), sendo que a maior producédo acontece em Espirito
Santo do Pinhal, com 9.994 toneladas (variancia de 10.302.665,69 e desvio padrao de
3.209,78), com valores maximos em 2010 e 2015 de 14.400 toneladas e valor minimo
em 2005 de 5.782 toneladas.

Em relagdo ao rendimento médio, a regido rende em média 1.166 kg/ha (variancia
média de 156.129,96 e desvio padrdo médio de 380,51). E interessante notar que,
mesmo Estiva Gerbi ser o municipio que menos produz o café da regiéo, € o com
maior rendimento, apresentando em média 1.375 kg/ha de rendimento (variancia de
229.166,67 e desvio padrao de 478,71), com valor maximo de 2.000 kg/ha em 2013 e
valores minimos de 1.000 kg/ha em 2012 e 2015.

O valor da producgéao do café aumenta consideravelmente com o passar dos anos,
principalmente pelo desenvolvimento de novas técnicas de manejo e com 0 aumento
da presenca dos cafés especiais. De 2005 a 2015, a regido apresenta uma média no
valor de producéo de 108.166 mil reais (variancia média de 164.581.716,5 e desvio
padrdao médio de 8.032,09), sendo a maior média de Espirito Santo do Pinhal com
48.650 mil reais, 25,53% do valor de producao do total das lavouras permanentes da
regiao.

Comparando com o Estado de Sao Paulo, a regiao produz em média 8,25%
do café, representando 8,94% do valor da producéo. Visto que Sao Paulo produz
em média 10,37% do café brasileiro, representando em média 10,44% do valor da
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producdo do pais, a regido tem contribuicdo notavel na produgéo brasileira de 0,86%
das toneladas produzidas e 0,93% do valor da produg¢édo nacional.

A evolugcao da qualidade do café na regidao de Pinhal pode ser acompanhada
pelas premiacdes obtidas pelos seus produtores. Em 2008, no 7° Concurso Estadual de
Qualidade do Café de Sao Paulo, onde concorreram 67 amostras de café na categoria
Café Natural e 43 na categoria Cereja Descascado, os produtores Anésio Contine
de Espirito Santo do Pinhal, ligado a Associagao dos Produtores de Cafés Especiais
Santa Luzia e, o produtor Adriano Leite Vallim de Sado Joao da Boa vista, ficaram entre
os finalistas na categoria Cafés Naturais. (site Café Point)

Em 2010, produtores de Espirito Santo do Pinhal, no 9° Concurso Estadual de
Qualidade - Café de Sao Paulo - Prémio Aldir Alves Teixeira - Safra 2010, o 1° lugar
na categoria Cereja Descascado foi conquistado pelo produtor Humberto Pascuini,
do Sitio Recreio Nossa Sra. do Carmo. J& na categoria Natural, o produtor Antonio
Ragazzo Junior, do Sitio Pé da Serra conquistou o 1° lugar e o produtor Fabio Colletti
Barbosa, da Fazenda Nova Cintra, conquistou o 3° lugar. Na mesma categoria, o
produtor Arnaldo Franco de Moraes e outros produtores da Fazenda Santana de Santo
Antbnio do Jardim, conquistaram o 2° lugar.

Em 2013, o café produzido pela produtora Laura Luiza Del Guerra Vergueiro,
também de Espirito Santo do Pinhal, venceu o 12° Concurso Estadual de Qualidade
do Café de Sao Paulo - Prémio Aldir Alves Teixeira, levando o titulo de melhor café
paulista de 2013. No mesmo concurso, o produtor Joaquim Fernandes Monteiro ficou
em 3° lugar.

Considerando os dados levantados, da regido de pinhal, pode-se verificar que
embora a concessao do registro da IG pelo INPI tenha sido somente em 2016, com
as tratativas iniciadas em 2009 para a obtencao do selo, a procura pela qualidade e
diferenciagdo do café na regiao é notoria. Este conceito de qualidade e diferenciacao é
observado pelas premiacdes obtidas pelos diversos produtores da regido. Prémios que
aderentes ao objetivo da COCAMPI com a IG de “agregacédo de valor com aumento
do preco da saca de café pelas suas qualidades intrinsecas, e indiretos pela maior
valorizacao de nossas ja valorizadas terras para café”, este objetivo esta alinhado com
as possibilidades ja alcangcadas em outras regides que obtiveram o selo de qualidade
(1G-P).

O esforgo dos produtores na busca pela qualidade do café e de manter a tradi¢cao
da producéo, é observado em numeros obtidos no levantamento do IBGE, conforme
registros da série historica entre 2005 a 2015. Onde a area plantada vem se mantendo
a mesma, coerente com os dados de producédo da CONAB, com discreta elevacgéo.
Entretanto a produtividade de aproximadamente de 19 sacas por ha esta abaixo da
média nacional, que ja ultrapassa a casa das 21 sacas/ha desde 2010.

Mesmo com esta produtividade o valor da terra, na regiédo, teve uma elevacao
significativa considerando o recorte historico deste estudo, 2005 a 2015, a valorizagéo
média foi de aproximadamente de 300%, vide Figura 1 que mostra o levantamento dos
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valores realizados pelo IEA - Escritorio de Desenvolvimento Rural (EDR) — Regido de
Séo Joédo da Boa Vista — SP.

Observa-se neste periodo de 10 anos a valorizacéo da terra, com crescimento de
aproximadamente de 10% ao ano para propriedades com areas entre 24,20 a 72,60
ha e aproximadamente de 8% para propriedades com areas entre 7,26 e 24,20 ha,
coincidéncia ou ndo, porém vai ao encontro das aspira¢gdes da COCAMPI.

Para este estudo foram considerados os precos médios, com uma variagéo
média de 400% entre o maior e menor valor anual. Este estudo do IEA, cujos valores
acompanham a metodologia e analise de precos realizada pelo MAPA (2016),
corroboram que a valorizagao esta correlacionada a propriedades maiores, com maior
produtividade e evolugao dos precos dos produtos na regiao.
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Figura 1— Valor médio do imédvel rural com benfeitorias
Fonte: IEA/CATI — SAAESP (Data da pesquisa: 12/03/2018)

A agregacéo de valor ao pre¢o da saca do café na regiao de Pinhal, & percebido
pela diferenca dos valores minimos, garantidos pelo governo federal, para peneira
acima de 13, e 0s precos recebidos/comercializados pelos produtores (Café arabica
tipo 6, bebida dura), exceto para o ano de 2013, conforme mostra a Figura 2.

Esta figura n&o apresenta os valores obtidos pelos produtores nas premiag¢des do
café da regiao de pinhal desde 2008, embora verificou-se valores expressivos (entre
R$ 700,00 e R$ 15.000,00 a saca), obtidos por alguns poucos produtores (+/- 25) e
em quantidades pequenas de sacas (em média 350 sacas por produtor), segundo a
COCAMPI.
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Comparaciao Precos Minimos do Café Ardibica x
Precos Comercializados pelo Produtor
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Figura 2: — Historico de precgo café arabica (Brasil)
Fonte: CEPEIA/ESALQ

Quanto a qualidade do produto, a notoriedade da regidao em café especiais, que
esta associada a obtencdo da indicagdo geografica, &€ percebida pelas premiacoes
dos produtores da regido, alcangando valores significativos e crescentes desde 2008,
mesmo que com poucos produtores, com propriedades entre 11 e 18ha, caracterizando
também o perfil de pequeno produtor com maior interesse na IG e melhor qualidade
do produto.

41 CONSIDERACOES FINAIS

O esperado com a certificacao de Identificacao Geogréfica, seja de Procedéncia
ou de Origem, é o reconhecimento pelo mercado da notoriedade do produto oriundo
da regiao da IG, isso podemos concluir que a regiao de Pinhal alcangou, ndo so pela
obtencéo do selo, mas pelas premiacdes recebidas ao longo dos anos, um estimulo
em busca da melhoria da qualidade. Entretanto esperam-se também vantagens
comerciais, que na maioria das regides a comercializagdo tem um reflexo positivo.

Na IG da regido de Pinhal a comercializagdo com o selo deve ser realizada
necessariamente via cooperativa (COOPINHAL), com controle de qualidade acima
de 75 pontos, segundo as regras da IG, porém nao possuem restricao de quantidade
minima definida da producdo para entrega a cooperativa. Assim a comercializacéo
direta pelo produtor com a abordagem do selo de procedéncia ndo € possivel, mas
podem comercializar livremente com outras certificacées, UTZ por exemplo.

Os dados da quantidade de produtores de café da regidao estdo diferentes
comparando as informacdes do IBGE (485 produtores) e da entrevistacom a COCAMPI,
visto relato de aproximadamente 750 produtores na regido de pinhal, destes 550 sao
cooperados, e que somente entre 25 a 30 produtores produzem café com caracteristicas
da IG, mesmo assim estes poucos produtores ainda nao comercializaram nenhum lote

com o selo até o final de 2017.
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Portanto a comercializacdo da maioria dos produtores, com perfil de maior
producéo e de sua principal renda o café, seja pela cooperativa ou néo, sado de café
sem certificacdo e condicionados aos valores de mercado.

Podemos inferircom isso que a liberdade de comercializagao do café pelo produtor
favorece aqueles que possuem café de qualidade e que tenham canais definidos de
comercializag¢ao, inclusive de exportacéo, sobretudo com a agregacéao de valor direta
ou indiretamente pelo selo da |G da regiéo.
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