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APRESENTACAO

Este livro composto de uma série de artigos com foco em teméticas diversas
reforcam o carater multi, trans e interdisciplinar da atividade do Turismo. O turismo
vem se transformando e a gestéo estratégica desses empreendimentos turisticos,
de lazer é de negocios requer cada vez mais ac¢oes diferenciadas e acbes que se
identifiquem com o ramo da atividade. Compreender, desenvolver e gerir um negoécio
exige multiplos conhecimentos e tomadas de decisbes para o desenvolvimento,
crescimento e manutencdo do mesmo. E notéria a concorréncia mundial promovida
pela globalizagdo, exigindo das organizagdes atitudes mais competitivas, cuja oferta de
produtos e servigos norteiam-se pelas premissas da qualidade, atendimento e preco. O
negocio “turismo” tem estimulado a ampliagéo das perspectivas de visao dos diferenciais
turisticos na biodiversidade, na reinterpretacao e ressignificacdo do patriménio e
estratégia empresarial, na busca da exceléncia de qualidade e competitividade do
produto turistico nos segmentos de mercado, percebendo a necessidade daformulacéo,
reformulacéo e adocao estratégica do desenvolvimento regional para o planejamento
integrado e sustentavel do Turismo e do lazer. Sendo assim ampliar a capacidade de
aplicar a tecnologia de gestédo estratégica nas organizacdes turisticas, levando em
conta as suas peculiaridades e as consequéncias das ag¢des gerenciais na sociedade
mobilizando os recursos se faz necessario para atingir os objetivos a longo prazo.
O resultado das pesquisas aqui apresentadas tem como obijetivo principal avaliar as
consequéncias econbmicas, sociais e éticas das decisdes administrativas no macro
ambiente dos negécios e compreender as diversas dimensdes entre as relacbes do
turismo, lazer, espaco, planejamento e sustentabilidade, em suas diversas facetas.

Giovanna Tavares
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CAPITULO 21

“TRILHA GALERA PAU NA FUMACA”:

A INFLUENCIA ECONOMICA

EM BOM JESUS DAS SELVAS - MA

José Rodrigues de Oliveira Filho
Universidade Federal do Maranhdo — UFMA

Sao Luis - Maranhao
Rosélis de Jesus Barbosa Camara
Universidade Federal do Maranhao — UFMA

Sao Luis - Maranhao

RESUMO: Bom Jesus das Selvas esta
localizada no leste do estado do Maranhdo,
distante cerca de 470 km da capital Sao Luis.
Tipicamente interiorana, teve sua emancipacéo
politica no ano de 1994. Banhada pelo rio
Pindaré, sua principal atividade econbémica é
a agricultura. O futebol é o principal esporte
praticado como forma de lazer, porém, no
municipio, ha outras formas de lazer e distracao.
Desde o0 ano de 2008, acontece na cidade a
“Trilha Galera Pau na Fumaca”, evento anual
que atrai muitas pessoas da localidade e de
municipios vizinhos em busca de aventuras
radicais em contato com a natureza. Nesta
perspectiva, o presente trabalho volta-se para
uma investigacado cujo objetivo é verificar se,
de fato, ha uma dinamizacao da economia do
municipio durante esse evento. Para tanto,
foram adotados aspectos metodolégicos que
consistiram em investigacao bibliografica sobre
o assunto em livros, revistas e artigos cientificos,
no acompanhamento de todo o processo de
execugao, entrevistas com o0s organizadores,

Turismo, Lazer e Negocios

além de aplicagdo de questionarios com
participantes da trilha oriundos de outras
localidades, assim como com 0s comerciantes
e prestadores de servicos de Bom Jesus das
Selvas - MA. A partir dos dados obtidos, é
possivel afirmar que o evento pode ser melhor
aproveitado economicamente, pois apesar de
ja beneficiar a economia local de alguma forma,
mesmo que nao seja de modo tao expressivo,
tem potencial para ser transformado em um
produto turistico que podera oportunizar a
lucratividade de comerciantes e prestadores
de servicos locais, favorecendo o bem estar da
comunidade do municipio.
PALAVRAS-CHAVE: Economia. Bom Jesus
das Selvas. Trilha Galera Pau na Fumagca.

ABSTRACT: Bom Jesus das Selvas is located
in the east of Maranhao state, far from Sao Luis,
the capital, about 470 km. Typically a country
town, was political emancipated in 1994. Washed
by the River Pindaré, the main economic activity
is agriculture. The soccer is the most practiced
sport, as recreation, but in the town, there are
other ways of distraction. Since 2008, happens
in the city the Trilha Galera Pau Na Fumaca,
an annual event that attracts many citizens
and from the neighboring municipality looking
for radical adventure in charge with nature. In
this perspective, the present work turns to an
investigation which aims to check if indeed
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there’s a promotion in the economy of the municipality during this event. Therefore,
was adopted methodological aspects that consists in bibliographic research about the
subject in books, magazines and scientific articles, in monitoring all execution process,
interview with the organizers, besides application of questionnaires with participants
of the trail, from other locations, also with merchants and service providers from Bom
Jesus das Selvas - MA. From the data obtained, is possible to allrm that the event can be
best used economically, although already benefit in some way the local economy, even
if is not so expressive, but is possible to understand that if the event be transformed in
a tourist product, may provide the profitability of local merchants and service providers,
favoring the welfare of the municipality.

KEYWORDS: Economy, Bom Jesus das Selvas, Trilha Galera Pau na Fumaca.

11 INTRODUCAO

O turismo é uma atividade dindmica que envolve multiformes maneiras de ser e
de se realizar. Para que haja o turismo é necessario o deslocamento de pessoas para
uma localidade distinta de onde residem, e que neste local sejam realizadas despesas
(DE LATORRE, 1992; BARRETO, 2001).

De forma mais critica, o turismo pode ser interpretado como um provedor,
que tem importante corroboracéo na circulagdo de moeda e de divisas para uma
determinada localidade, sendo uma das atividades que mais movimenta a economia
mundial. Segundo a Organizagdo Mundial do Turismo (OMT), o numero de turistas ao
redor do mundo em 2015 foi da ordem de 1.190.600 bilhdes, o que representa uma
movimentacao financeira de mais de U$$ 1 trilhdo, cerca de 9% do PIB mundial (OMT,
2016).

O mercado turistico de uma regido pode ser fomentado apenas por um atrativo,
porém envolve diversas outras atividades correlatas que interagem entre si, dando
dinamismo a todos os agentes envolvidos no atendimento ao turista.

Ao se estudar o turismo enquanto atividade econémica, é necessario que se tenha
um olhar atento sobre o ambiente onde este ocorre e os fatores que o influenciam.
Para isso, é indispensavel a pesquisa, uma investigacdao que também contemple os
agentes envolvidos.

Desse modo, o trabalho aqui apresentado tem como objeto de estudo o municipio
de Bom Jesus das Selvas, no Maranhao, mais especificamente um evento que ocorre
na cidade, a “Trilha Galera Pau na Fumaca”, que é realizado anualmente, geralmente
no més de abril, 0 qual proporciona 0 aumento do numero de visitantes na localidade
em busca de lazer e aventura em contado com a natureza. Portanto, o objetivo deste
trabalho é o de investigar se ha uma dinamizacgéao significativa da economia da cidade
em virtude do evento.

Nesse ambito, a investigacdo de campo envolveu o acompanhamento dos
processos de planejamento de formacé&o do projeto, a realizagéo do evento e a fase de
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pds-evento. Além dessa etapa, foi realizada também pesquisa bibliogréafica, pesquisa
de campo, com aplicacdo de questionarios e entrevistas informais com moradores,
organizadores e participantes da trilha. Ao final desse trabalho, considerou-se que os
resultados foram satisfatorios. Pode-se dizer que o evento ja interfere na economia
local positivamente.

A escassez de estudos sobre o turismo no municipio de Bom Jesus das Selvas
- MA, bem como o fluxo pessoas que buscam lazer e aventura durante a realizacéo
da “Trilha Galera Pau da Fumaca”, e o impacto econémico causado por esse evento
foram fatores relevantes para a escolha deste municipio como objeto de pesquisa.

21 TURISMO COMO ATIVIDADE ECONOMICA

Atualmente, o mundo das relacées comerciais esta estabelecido em um sistema
globalizado, onde as informag¢des nédo se dettm em um sé lugar ou a um grupo
especifico de pessoas ou empresas, mas sao compartilhadas rapidamente. Com novas
informacgdes, as empresas tendem a fazer mudangas nos processos de producéo,
aprimorando seus produtos e servi¢os, visando a manutencao e a aquisicao de novos
clientes.

Acompanhando as mudancas mercadoldgicas e a competitividade por clientes
esta o turismo, que interage com todos os setores econémicos. Dentro deste contexto,
faz-se necesséario o estudo econémico da atividade turistica, pois para Mantaner
(2001):

o turismo é uma atividade fundamentalmente econbmica, tanto nos aspectos
microecondmicos como 0s macroecondmicos, que estabelece algumas relacoes
de financiamento, producéo e comercializacdo de produtos e servicos turisticos,

por meio de empresas do setor, como hotéis, agéncias de viagens, transporte, etc.
(Mantaner, 2001, p. 8)

Do ponto de vista da divisdo dos setores econémicos, Dias (2005) pondera que:

o turismo estéa inserido no setor terciario, pois o produto criado n&o € no seu conjunto
um bem material, mas constitui, em sua maioria, prestacao de servic¢os, tais como:
alojamento, transporte, assessorias etc. No entanto, como o turismo tem efeitos
multiplicadores em toda a economia, compreende um imenso nimero de empresas
que tém tanto uma atuacéo direta como indireta no desenvolvimento turistico, e fica
mais dificil inclui-lo exclusivamente num desses trés setores, embora a prestacao
de servicos seja predominante (DIAS, 2005, p. 86).

Por se tratar de uma atividade extensa em sua dinamicidade e em sua abrangéncia,
torna-se necessario o estudo do turismo em todos os aspectos, com o intuito de facilitar
a compreensao de sua complexidade.

Durante muito tempo, especificamente no final dos anos de 1960, o turismo foi
visto como fenédmeno altamente positivo, considerado a saida para os paises em
desenvolvimento. Nesse periodo, a atividade turistica se resumia a ser geradora de

emprego e riquezas, via de comunicagao cultural, caminho para conservar as belezas
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do mundo e geradora de mudancgas sociais positivas. Ja nos anos de 1970, estudos
detectaram problemas causados pelo turismo em termos econdémicos, ambientais,
sociais e culturais. A partir dessa época, ha um processo crescente de estudos para a
compreensao do turismo (DIAS, 2005). Na década seguinte, houve o amadurecimento
da atividade, caracterizado por um crescimento mais lento da demanda e por grande
quantidade de oferta (OMT, 2001). Mas foram nos anos seguintes que a atividade
obteve o reconhecimento de seu valor econémico dos organismos internacionais e por
parte dos governos dos paises, sendo considerada como uma atividade geradora de
rendas e riquezas (OMT, 2009), o que é endossado por Dias (2005, p. 94) ao ponderar
que “o turismo € um grande indutor da atividade econémica”, visto que influencia
diferentes segmentos da economia, provocando um “efeito multiplicador” ou efeitos
secundarios dos gastos turisticos.

Nesse sentido, este trabalho se presta ao estudo para o entendimento do impacto
econémico de uma atividade de lazer e aventura, ligada ao turismo em Bom Jesus das
Selvas - MA, pois, de acordo com Dias (2005, p. 86), “de todos os impactos causados
pelo turismo, o econdmico € o mais visivel, 0 que aparece na superficie por afetar as
condicoes de vida imediata das pessoas e que trara implicacées em outras dimensbdes
da sua realidade”.

Assim sendo, o estudo do turismo referente a economia é primordial tanto para os
turistas em si como para aqueles que trabalham promovendo atividades tipicamente
turisticas, além de outras que n&o tém como foco o turista, mas que promovem o
atendimento de pessoas fora de seu local de residéncia, como acontece em Bom
Jesus das Selvas - MA, durante a “Trilha Galera Pau na Fumaca”.

31 O MUNICIPIO DE BOM JESUS DAS SELVAS

O municipio de Bom Jesus das Selvas — MA esta localizado as margens da BR-
222, na Mesorregiao Oeste do Estado do Maranh&o. A cidade é banhada pelo Rio
Pindaré e esta 460 km distante da capital do estado, S&o Luis e a 170 km de Imperatriz,
segunda maior cidade do Estado. Com uma éarea total estimada em 2.679,098 km2,
abrigando 28.459 pessoas até o ano de 2010. No ano de 2015, a populacéo era
estimada em 32.900 habitantes, segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2016).
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Figura 1 — Municipio de Bom Jesus das Selvas-MA
Fonte: Adaptado de IBGE (2010)

O clima predominante no municipio, assim como na regiao, é quente e umido, do
tipo equatorial, com temperatura média proxima de 28°C e variagao térmica em torno
de 2°C durante o ano.

Quanto aos aspectos econémicos, suas principais atividades estdo voltadas a
pecuaria, industria, agropecuaria, comércio e servigos. Aeconomia € influenciada pelos
negocios montados no municipio vizinho de Agailandia, conforme descrito abaixo:

A economia de Bom Jesus das Selvas, no entanto, é polarizada pela economia
do municipio de Acailandia, que além de ser vizinho, detinha em 2008, o primeiro
lugar na participacédo do PIB agropecuario do estado, o 2° lugar na participacao
do PIB industrial e 3° lugar na participacédo do PIB na area de servicos. Situacdo
econdmica determinada em grande, parte por ser o maior polo de siderurgia de
gusa da AAmazénia e das atividades madeireiras e agropecuarias do Maranhéao.
(MARANHAO, 2010 apud KOWARICK, 2011, p. 59)

No que tange a educagé&o no municipio, Bom Jesus das Selvas - MA conta com
numero consideravel de escolas. No total, sGdo 52 unidades de educacdo basica,
sendo que uma é de carater comunitario. Conforme censo escolar de 2015, do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, o total de matriculados foi de 7718 alunos,
destes, 6.326 estavam no ensino fundamental. A Universidade Estadual do Maranhao
- UEMA tem um polo de apoio para educacéao a distancia, com os cursos de graduacao
em Filosofia, Pedagogia e Administracao Publica, assim como a Universidade Federal
do Maranh&o - UFMA, com o curso de Pedagogia.

A cidade conta com a prestacdo de servigos publicos, como a coleta de lixo
regular. Nao ha coleta seletiva e o destino do lixo produzido € um lix&o préximo ao
bairro Vila Nestor. Quanto aos servicos de saude, os moradores contam com um
hospital de pequeno porte, com servigcos de emergéncia e mais sete outros pequenos
postos de saude (IBGE, 2010).

O comércio da cidade € variado, desde supermercados a pequenos vendedores
ambulantes de verduras. De lojas de roupas a sacoleiras. Para as transac¢des bancarias,
a populacado da cidade dispbe de uma casa lotérica, uma agéncia dos correios e um
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posto de atendimento do Banco Bradesco, localizadas na sede do municipio.

Para atender aos visitantes, existem na cidade sete estabelecimentos de
hospedagens, totalizando 280 leitos; médios e pequenos restaurantes, a maioria
na Avenida Juscelino Kubitschek, que margeia a BR-222. Ha também os bares que
funcionam, em sua maioria, em horario noturno.

Para as praticas esportivas, a populacéo da sede municipal conta com campo de
futebol e quadra poliesportiva. Todos 0os anos acontecem os campeonatos de futebol e
de futebol de saldo, com equipes da sede e dos povoados do municipio.

O cartao postal da cidade é constituido pelos jardins na principal avenida local,
na qual esta a Pragca Jodo Fabricante, ponto de encontro da juventude e de realizacéo
de varios eventos, inclusive, local de concentracao dos aventureiros da Trilha “Galera
Pau na Fumaca”.

41 ATRILHA

A trilha teve inicio no ano de 2008, quando um grupo de pessoas praticantes
da modalidade, decidiu realizar um evento semelhante ao que ja era realizado em
cidades vizinhas. No inicio, era apenas “uma brincadeira” que deu certo, o que 0s
motivou a promover outras edicoes.

Segundo relatos do Sr. Paulo Roberto Oliveira Fabricante, idealizador desse
evento e que esteve a frente da organizacao nos quatro primeiros anos, a trilha iniciou
como uma brincadeira entre amigos que gostavam da pratica aventureira sobre motos.
No ano de 2008, resolveram fazer um churrasco na Fazenda Espora de Prata, de
propriedade do Sr. Jodo da Silva Fabricante, pai do Sr. Paulo Fabricante, que fica a
aproximadamente 26 quildbmetros de disténcia da sede do municipio, e combinaram de
irem todos de moto. E assim aconteceu. A principio, seria apenas um grupo pequeno
de pessoas, mas a empolgacao foi tanta, que acabou por reunir aproximadamente 76
pessoas na data e local combinado, e entao partiram para a primeira trilha, sem saber
que esta ganharia futuramente uma propor¢cé&o maior.

O nome “Trilha Galera Pau na Fumaca”, segundo o Sr. Maurino Guedes da Silva,
surgiu de forma inusitada. O grupo estava reunido em uma oficina de motocicleta da
cidade, conversando sobre a trilha e, em meio a conversa, questionaram-se quanto ao
nome que seria dado a trilha. Nesse momento, saia fumaca de uma moto que estava
na oficina para conserto, alguém, olhando a fumaca e em tom de brincadeira, falou:
“Vai ser trilha galera pau na fumaca”. Acharam engragado e acabou ficando esse
nome.

De acordo com o Sr. Edean Frazdo Silva, conhecido como Dean Motos, a
realizacéo da primeira trilha foi um sucesso Logo pensaram em realizar a segunda
edicdo que ocorreu no ano seguinte. Dessa vez, com um grupo formalizado de
organizadores, patrocinadores, equipes de apoio, com um percurso bem elaborado
e as devidas licencas dos 6rgaos governamentais para a realiza¢ao da trilha. Houve,
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ainda, divulgacdo nas cidades vizinhas, de forma que vieram participantes de outras
cidades, totalizando 128 inscrigoes.

Segundo o Sr. Dean Motos, a trilha ganhou forma, forca e aceitagéo por parte
dos moradores de Bom Jesus das Selvas - MA. Ao findar a segunda “Trilha Galera
Pau na Fumaca”, a terceira edi¢do ja era almejada, porém, com mais planejamento,
de modo a tornar o evento mais atrativo, mais seguro para atrair mais participantes.
Nas edi¢cdes seguintes foram incorporados alguns elementos que hoje fazem parte da
trilha, como sorteio de brindes, a festa da trilha e a eleicdo do garoto e garota da trilha.

51 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Dencker (1998) sustenta que todas as formas de conhecimentos pretendem
compreender a realidade. No caso do turismo, a simples observacéo dos fatos nao
€ suficiente para o seu conhecimento. A diferenca entre conhecimento cientifico e as
outras formas de conhecimento é a maneira como se procede para a sua obtencgao.
De acordo com o autor, para que o conhecimento seja considerado cientifico € preciso
que exista uma técnica que registre e quantifique os dados observados, de modo
a ordena-los e classifica-los; uma teoria que permita interpretar esses dados e um
método cientifico. Nessa pesquisa, todos os componentes que que compdem uma
pesquisa cientifica foram seguidos, o que garante a cientificidade da investigacao.

61 TIPO DA PESQUISA

O tipo da pesquisa adotado caracteriza-se como descritivo, o qual, segundo
Dencker (1998), “descreve situacbes de mercado a partir de dados primarios.
Podem ser quantitativos e qualitativos”. Nesse caso, quantitativo. Segundo o Portal
da Educacao (2016), dados primarios sao “aqueles que nao foram antes coletados,
estando ainda em posse dos pesquisados, e que sdo coletados com o propdsito de
atender as necessidades especificas da pesquisa em andamento”.

Realizada em fases distintas, a pesquisa inicialmente compds-se de estudos
bibliograficos, que abrangeram livros, revistas, sites, objetivando construir o arcabouco
tedrico do evento em estudo e do préprio municipio. Inserem-se aqui as dez idas ao
campo de pesquisa para o colhimento informagdes acerca do municipio e do préprio
evento. Na segunda parte da pesquisa, nos dias 23 e 24 de abril de 2016, data da
realizacao da trilha, foram aplicados questionarios com os participantes assim como
foram feitas entrevistas com os organizadores da “Trilha Galera Pau na Fumaca”,
com perguntas elaboradas de acordo com a proposta da pesquisa. A terceira fase da
pesquisa foi a tabulacdo dos dados obtidos dos questionarios, seguida de sua analise
para a elaboragao da conclusao do estudo pretendido.
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7 1 UNIVERSO DA PESQUISA

Na etapa da pesquisa em que foram aplicados os questionarios, do total de
trilheiros oriundos de outros municipios (43, no total), 30 responderam as perguntas.
As perguntas contidas nos questionarios, abordaram questdes relativas a economia
gerada a partir da realizagdo da nona edicao da “Trilha Galera Pau na Fumaca”, em
Bom Jesus das Selvas - Maranhao.

Por meio dos dados obtidos com estes instrumentos de pesquisa e do
acompanhamento da realiza¢do da trilha foi possivel analisar e apresentar os resultados
por meio de graficos neste trabalho.

8 | RESULTADOS E DISCUSSOES

A quantidade de questionarios aplicados com os trilheiros visitantes (30)
representa 69,7% do total (43), um numero expressivo e significativo desse universo,
objeto dessa pesquisa.

Aseguir, tem-se tabela e graficos que contém os dados obtidos durante a pesquisa
com os trilheiros visitantes:

Tabela 1 - Demonstrativo de Inscritos e de Entrevistados da Trilha Galara Pau na Fumaca 2016
Descricao Total
Inscri¢cbes 231
Inscritos de Bom Jesus das Selvas — MA 188
Inscritos de outras cidades 43
Entrevistados 30

Fonte: Questionario da pesquisa.

Quantidade de
'\ participagdes na trilha

1; 3,3% .

\'\

Gréfico 1 — Quantidade de participantes na trilha

Fonte: Questionario da pesquisa.
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O gréfico acima apresenta o resultado sobre a quantidade de participacbes desses
trilheiros na “Trilha Galera Pau na Fumaga” em 2016. A quantidade de aventureiros
que participou pela primeira vez representou 36,7% do total; um pouco menos, com
33,3%, foram os que estiveram pela segunda vez. Os que estiveram na trilha pela
terceira vez foram 13,3%; ja os que foram pela quarta vez representaram 6,7%; 0s
que estiveram na quinta participacdo correspondem a 3,3%, assim como 0sS que
estiveram pela sétima, oitava e nona vez, com 3,3% cada. N&o foi registrado visitante
participando pela sexta vez.

Renda média

1;3,3% 2;6,7%

% Sem renda

___'ﬂl Até 1 salario minimo

?!:;De 2 a 3 saldrios minimos

ﬁ De 4 a6 saldrios minimas

De 7 a9 saldrios minimos

B e 10 ou mais salarios

® N3o quis responder

Fonte: Questionario da pesquisa.

Grafico 2 — Renda média dos participantes

Fonte: Questionario da pesquisa.

A pergunta que originou o grafico acima foi sobre a renda aproximada de cada um
dos trilheiros visitantes participantes. O resultado apurado foi: 6,7% disseram nao ter
renda; 16,7% responderam que ganham até um salario minimo; 40% deles afirmaram
gue ganham entre 2 e 3 salarios minimos; 13,3% disseram ganhar entre 4 e 6 salarios
minimos; 6,7% foram os que falaram que ganham entre 7 a 9%. Os que ganham acima
de 10 salarios minimos correspondem a 13,3%; 3,3% do total ndo quiseram responder
a pergunta.

A renda da populagcdo é bastante relevante para esta pesquisa, visto que
representa o poder aquisitivo da populagao visitante e participante da trilha. Do total
das pessoas pesquisadas, a minoria disse nao ter renda, contrario a maioria, que tem
alguma fonte de renda.
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0: 0,0% Estimativa de gasto total com a trilha?

0; 0,0%

mDe 1 a 100 reais
®mDe 101 a 500 redis
mDe 501 a 1000 reais
®m De 1001 a 1500 reais
m De 1501 a 2000 reais

B Acima de 2000 reais

Gréfico 3 — Estimativa de gasto total com a trilha.

Fonte: Questionario da pesquisa.

Todos os participantes tiveram algum tipo de gasto na cidade. A metade destes
gastaria o0 minimo possivel, porém ha aqueles com disposicao para gastar mais, ou
seja, a metade com potencialidade de consumo, consequentemente, deixa dinheiro
na cidade.

Para vocé a trilha traz beneficios
econdmicos para Bom Jesus das Selvas?
2;6,7%

3: 10,0% mSim

mMNao

m Ndo soube
responder

Quadro 3 — A trilha traz beneficios para a cidade?

Fonte: Questionario da pesquisa.

Mesmo sem um estudo prévio sobre sua influéncia na economia da cidade, os
trilheiros consideram que a trilha seja um evento que beneficia economicamente a
cidade, pois durante os dois dias em que € realizada, a cidade recebe turistas ou
excursionistas, que de alguma maneira utilizam os servigos da cidade.

A partir da interpretacdo dos resultados apresentados nos graficos, pode-se
dizer que a trilha certamente produz beneficio para os comerciantes e prestadores de

servigcos da cidade.
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91 ANALISE E DISCUSSOES

Dados os questionamentos e as hipdteses da influéncia econémica da “Trilha
Galera Pau da Fumaca” no ano de 2016, na cidade de Bom Jesus das Selvas, no
Maranhao, feitos os estudos e aplicada a pesquisa com 0s agentes envolvidos em
sua realizagao, faz-se aqui a analise dos dados apurados nos graficos, obtidos a partir
desse trabalho investigativo.

O questionario aplicado com os trilheiros visitantes foi composto de 22 questdes,
abrangendo trés aspectos: o perfil do trilheiro, os gastos efetuados na cidade e as
especificacdes da trilha.

Todos os participantes tiveram despesas com a trilha, os quais deixaram dinheiro
na cidade, seja com a inscricdo do evento, com combustivel, servicos mecanicos,
hospedagem, com alimentos e bebidas, entre outros gastos.

Uma das perguntas mais importantes da pesquisa, era a que questionava se
a trilha incidia algum beneficio econémico para a cidade de Bom Jesus das Selvas
- MA, e a grande maioria respondeu positivamente a este quesito. Isso corrobora a
afirmacéao anterior de que os trilheiros tém gastos durante o tempo em que estéo na
referida cidade.

A trilha propriamente dita foi aprovada pelos participantes. A maioria ja havia
participado de edicdo(es) anterior(es), mas ressaltam que existem alguns itens a
serem melhorados, ou seja, se houver um melhor planejamento desde a divulgacgao,
passando pelo acolhimento dos visitantes, a seguranca, estes se sentirdo mais
confortaveis no evento.

Com esse resultado, se chega a resposta do principal questionamento gerador
desse estudo: a trilha produz beneficio econdbmico a Bom Jesus das Selvas - MA,
gerando ganhos para os setores que atuam na venda de combustiveis, alimentos
e bebidas, nos servicos mecanicos de motocicletas, entre outros, o que representa
a dinamizagdo da economia no periodo do evento, fazendo circular mais recursos
financeiros no municipio, implicando positivamente na composicédo social dos
moradores da cidade.

Um evento que iniciou apenas como uma brincadeira de um grupo de pessoas
que tinham afinidade com esportes praticados com motocicletas, depois de nove anos,
€ um fator gerador do turismo de aventura na cidade alterando a dindmica da relagcao
social com pessoas de outras localidades e, por consequéncia, proporcionando a
injecdo de moeda corrente no municipio.

101 CONSIDERAGCOES FINAIS

A concentracado de muitas pessoas em torno de um evento de aventura instigou
a interrogacao quanto as consequéncias no ambito econémico desse acontecimento
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para a cidade, dada a dindmica mobilizada pelo evento, com os processos multiplos
da atividade turistica.

Desse modo, o trabalho propds-se a investigar apenas o fator econédmico no que
tange a entrada de recursos financeiros oriundos dos trilheiros que participaram da
edicao do ano de 2016, a partir dos servicos prestados aos visitantes, e que também
atendem a comunidade residente, mesmo que esta néo esteja dentre as cidades do
Maranhao com apelo turistico.

A pesquisa aponta indicadores da injecao de lucratividade dos comerciantes e
prestadores de servicos. Apesar de se tratar de um evento relativamente pequeno,
mas ja tradicional e de grande potencialidade, a “Trilha Galera Pau na Fumaca” pode
ser 0 ponto de partida e o principal elemento para a formatacédo de um produto turistico
local.

Entretanto, para que o evento ganhe maiores proporcdes, € necessario um
planejamento vidvel e a execugcdo do mesmo de acordo com a realidade local,
construindo, ampliando ou melhorando os espacos destinados aos eventos, divulgando
a imagem favoravel da localidade, das entidades e empresas parceiras, favorecendo
0 crescimento de novos empregos, aproveitando a mao de obra local, que se traduz
em busca por qualificagdo profissional, incidindo no melhor atendimento aos clientes,
tanto visitantes quanto locais, 0 que implica na melhoria de vida da comunidade.

Oresultadodapesquisaapontouque arealizacdoda “Trilha GaleraPaunaFumaca”
ainda ndo € um elemento determinante da economia local, mas a sua realizagao faz
com que setores econémicos, especialmente do comércio e o da prestacao de servicos
sejam diretamente compreendidos no conjunto de acontecimentos necessarios para
que a trilha se realize.

Observado o exposto acima, e certo de que as partes citadas sao agentes ativos
na transformacéo da propria realidade dentro de suas competéncias, o evento que
atualmente € pequeno, pode se tornar um evento de grandes propor¢des e movimentar
uma gama maior de servicos e, por conseguinte, de outros setores da economia,
transformando a “Trilha Galera Pau na Fumaca” em um produto turistico e, junto a
trilha, receber outros eventos secundarios, ampliando mais ainda a movimentagcao
econdmica local e, consequentemente os lucros obtidos pela vinda de pessoas de
outras localidades para Bom Jesus das Selvas - MA.
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