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APRESENTACAO

Este livro composto de uma série de artigos com foco em teméticas diversas
reforcam o carater multi, trans e interdisciplinar da atividade do Turismo. O turismo
vem se transformando e a gestéo estratégica desses empreendimentos turisticos,
de lazer é de negocios requer cada vez mais ac¢oes diferenciadas e acbes que se
identifiquem com o ramo da atividade. Compreender, desenvolver e gerir um negoécio
exige multiplos conhecimentos e tomadas de decisbes para o desenvolvimento,
crescimento e manutencdo do mesmo. E notéria a concorréncia mundial promovida
pela globalizagdo, exigindo das organizagdes atitudes mais competitivas, cuja oferta de
produtos e servigos norteiam-se pelas premissas da qualidade, atendimento e preco. O
negocio “turismo” tem estimulado a ampliagéo das perspectivas de visao dos diferenciais
turisticos na biodiversidade, na reinterpretacao e ressignificacdo do patriménio e
estratégia empresarial, na busca da exceléncia de qualidade e competitividade do
produto turistico nos segmentos de mercado, percebendo a necessidade daformulacéo,
reformulacéo e adocao estratégica do desenvolvimento regional para o planejamento
integrado e sustentavel do Turismo e do lazer. Sendo assim ampliar a capacidade de
aplicar a tecnologia de gestédo estratégica nas organizacdes turisticas, levando em
conta as suas peculiaridades e as consequéncias das ag¢des gerenciais na sociedade
mobilizando os recursos se faz necessario para atingir os objetivos a longo prazo.
O resultado das pesquisas aqui apresentadas tem como obijetivo principal avaliar as
consequéncias econbmicas, sociais e éticas das decisdes administrativas no macro
ambiente dos negécios e compreender as diversas dimensdes entre as relacbes do
turismo, lazer, espaco, planejamento e sustentabilidade, em suas diversas facetas.

Giovanna Tavares
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CAPITULO 10

ECONOMIA CRIATIVA E PROPRIEDADE
INTELECTUAL, INTERLOCUTANDO COM A
TECNOLOGIA SOCIAL NA COMUNIDADE

Felipe Rodrigus Bomfim
Universidade do Estado da Bahia — DCH-V

Santo Anténio de Jesus — Bahia

José Claudio Rocha

Universidade do Estado da Bahia — DCET-XI
Cmacari — Bahia

Anucha Prisco de Aguiar Peixoto
Universidade do Estado da Bahia — Uneb —
Agéncia de Inovacéo

Salvador - Bahia

RESUMO: As discussbes e andlises
apresentadas nesse artigo  expressam
a realidade, ainda que parcialmente, da

economia criativa, da propriedade intelectual e
da tecnologia social a luz de tedricos e autores
referendados na tematica em questdo, num
dialogo com a comunidade, numa tentativa de
compreensdo dos desafios que sao postos a
essas interlocugcbes. Buscando refletir sobre
tais inquietagbes o objetivo central desse
estudo é investigar como a economia criativa
e a propriedade intelectual pode dialogar com
a Tecnologia Social. Ainda numa tentativa de
desvelamento do objeto aqui investigado, outros
desejos emergiram das nossas reflexdes, a
saber: a) como a cultura atua nesse processo;
b) Analisar a articulacéo entre tecnologia social
— TS e a comunidade. Essas perspectivas
se consubstanciaram em duas questdoes

Turismo, Lazer e Negocios

inquietantes: Quais as definicbes de economia
criativa e de propriedade intelectual? Como
essas definicbes dialogam com a Tecnologia
Social — TS na comunidade? Para responder
a essas questées fazemos uso da abordagem
qualitativa e o instrumento de coleta de dados
foi a pesquisa documental.
propriedade
tecnologia social, economia criativa

Palavras-chaves: intelectual,

ABSTRACT: The discussions and analyzes
presented in this article express the reality, albeit
partially, of the creative economy, intellectual
property and social technology in the light of
theoreticians and authors endorsed in the theme
in question, in a dialogue with the community, in
an attempt to understand of the challenges that
are posed to these interlocutions. Seeking to
reflect on such concerns, the central objective
of this study is to investigate how the creative
economy and intellectual property can dialogue
with Social Technology. Still in an attempt
to unveil the object investigated here, other
desires emerged from our reflections, namely:
a) how culture acts in this process; b) Analyze
the articulation between social technology - TS
and the community. These perspectives were
built on two disquieting questions: What are the
definitions of creative economics and intellectual
property? How do these definitions dialog with
Social Technology - TS in the community? To

Capitulo 10




answer these questions we use the qualitative approach and the instrument of data
collection was documentary research.
KEYWORDS: intellectual property, social technology, creative economy.

11 INTRODUCAO

Foi imersos no contexto de reflexdo, que o objeto desse texto fecundou e nasceu,
provocado principalmente pelas reflexdes travadas nas orientagdes e nos achados
na coleta de dados para a tese, no Programa de Po6s-Graduacdo em Educacéo,
Doutorado Multi-Institucional e Multidisciplinar em Difusdo do Conhecimento —
DMMDC\UFBA\UNEB. Tais reflexdes nos instigaram pesquisar sobre a definicao de
economia criativa, a propriedade intelectual e sua relacdo com a Tecnologia Social TS,
buscando dialogar com referenciais tedricos que versem sobre a tematica em questéo.
Essas perspectivas se consubstanciaram em duas questdes inquietantes: Quais as
definicbes de economia criativa e de propriedade intelectual? Como essas definicbes
dialogam com a Tecnologia Social — TS na comunidade?

Buscando refletir sobre tais inquietagdes o objetivo central desse estudo é
investigar como a economia criativa e a propriedade intelectual pode dialogar com a
Tecnologia Social. Ainda numa tentativa de desvelamento do objeto aqui investigado,
outros desejos emergiram das nossas reflexdes, a saber: a) como a cultura atua nesse
processo; b) Analisar a articulagdo entre tecnologia social — TS e a comunidade.

Assim, as discussdes e andlises apresentadas nesse artigo expressam a
realidade, ainda que parcialmente, da economia criativa, da propriedade intelectual e
da tecnologia social a luz de tedricos e autores referendados na temética em questéo,
num dialogo com a comunidade, numa tentativa de compreensao dos desafios que
sao postos a essas interlocucoes.

2 | PRIMEIRA REFLEXAO... O CONTEXTO DA ECONOMIA CRIATIVA

O primeiro pais a empregar, em 1994, o conceito de criatividade para qualificar
um projeto nacional foi a Australia. Foi a partir do Creative Nation que se enfatizou a
contribuicao do trabalho criativo para aquele pais, com vistas a dimensionar o impacto
das novas tecnologias para o desenvolvimento da producéo cultural.

O Reino Unido, por conseguinte, é considerado o marco legitimador da economia
criativa com a publicacdo dos estudos referentes as vantagens competitivas da
economia britanica. Isto ocorreu no Governo trabalhista do Primeiro-Ministro Tony
Blair que priorizou esse segmento.

Quanto ao surgimento do termo, Economia Criativa, este surgiu pela primeira
vez na matéria de capa da revista Business Week (28/8/2000) em uma série que foi
chamada The Twenty First Century Corporation que discutia as mudang¢as eminentes
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da gest&o corporativa tradicional. £ dai que vem o conceito da economia criativa, fruto
do grande sucesso de vendas nos Estados Unidos. Segundo Howkin (2001), “s&o
atividades nas quais a criatividade e o capital intelectual sdo a matéria-prima para
a criagao, producao e distribuicdo de bens e servicos e geradoras de propriedade
intelectual”.

Merece destaque, dez anos depois, o Relatério da Unctad da Economia Criativa
evidenciar, na tabela 1, que os paises exportaram cerca de US$ 406.992 bilhdes, em
2008, obedecendo trés categorias: economias desenvolvidas, em desenvolvimento e
em transicdo. Os dados déo conta de que os paises desenvolvidos auferiram 55,8%
das exportacdes, os paises em desenvolvimento 43,3 e os paises em transicéo 0,9%.

ECONOMIAS Valores em bilhoes US$ %

Desenvolvidas 227,103 55,8
Em desenvolvimento 176,211 43,3
Em transicao 3,678 0,9
TOTAL 406.992 100

Tabela 1: Exportagbes de produtos criativos em 2008
Fonte: UNCTAD, 2008

Na discusséo da definicdo ou conceito da economia criativa muitos autores, se
esquivam da utilizacdo da propriedade intelectual como eixo norteador. A nosso juizo
isso procede se, e somente se, considerarmos que ainda n&o temos estruturado os
processos de solicitacao de registros ou solicitacdo de patentes, pois, no Brasil essa
discussao é muito recente.

A publicacéo do termo Economia Criativa, inicialmente, pelo consultor inglés john
howkins em 2001 em seu livro Economia Criativa: como as pessoas fazem dinheiro
com ideias, representa 0 marco da discussdo da economia criativa. A partir da fase
embrionaria da industria criativa muitos estudiosos se detiveram a aprofundar o tema,

Dentre outros pesquisadores e estudiosos, Stuart Cunnigham e John Hartley,
em particular, tém dedicado especial a extensa pauta de questbes que rodeia o
tema das industrias criativas e da economia criativa — com particular preocupacéao
para aquelas questdes que mais de perto remetem ao plano conceitual: o0 que é
a economia criativa? O que (e quais) s&o as industrias criativas? sera a economia
criativa tdo somente uma ampliacdo da economia da cultura ou trata-se de um
conceito indispensavel ao quadro de referéncia do que vem sendo chamado de
“nova economia”? o que diferencia as industrias criativas das industrias culturais?
qual o impacto do conceito do ponto de vista das politicas governamentais?
(Miguez, 2006, p.11).

Rocha (2006) parte do pressuposto de que alguns setores da economia como
musica, cinema, designer, publicidade e propaganda se agregam em um novo setor
e potencializam um novo ramo da economia, agregando valores, com capacidade de
gerar renda, alicercado na criatividade e inovacao que passa a ser o elemento chave

desse modelo criativo. Para esse autor, ideias geram produtos, servigos e valores
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materiais e imateriais que passam a ser consumidos em escalas crescentes pela
populagcado mundial.

Os dados do quadro 1, referentes a evolugdo desses modos de producgéo,
deram origem ao que hoje denominamos de transicado do modo de producéao industrial
(fordista) para um modo de producgao (pos-fordista) baseado no intangivel que vem
recebendo varias denominagbes e se adequando as novas realidades do novo

capitalismo.
Paradigmas Autores e anos
Economia da informagéo Greenwald e Stiglitz,1986
Economia do conhecimento Draker, 1990
nova economia Mendel, 1996

capitalismo cognitivo, capitalismo cognitivo-cultural ou eco- | Boutang, Deleuze e Guatari, 1980
nomia cognitivo-cultural

IndUstria criativa DCMS, 1994
Economia da Criatividade Shepard, 2000
Economia laranja Buitrago e Duque, 2013

Turismo de Base Comunitaria

Quadro 1: Paradigmas da intangibilidade
Fonte: Dados da pesquisa. 2016

Isto posto, analisando o aspecto multidimensional da criatividade, cabe-nos
estabelecer qual dimensdo estamos analisando: na perspectiva da criatividade, da
economia, da cultura, da tecnologia ou da inovagéo? Para a UNCTAD (2010) é a partir
da interacao entre os capitais humano, cultural, social, estrutural ou institucional que a
criatividade se manifesta na busca de rendimentos e resultados os dados da figura 1
retratam essa realidade.

ManifestagBes .
de crimtividade Cuplaul
extmulurl ow

(rendimentos e Imstitucional
resultados

Figura 1: Interacdo dos 5 Cs da criatividade e os capitais
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Fonte: UNCTAD, 2010, p.4

No Brasil, 0 tema entra na agenda governamental a partir do Decreto Lei n® 7743
de 01.07.2012 que evidencia uma nova estrutura regimental do Ministério da Cultura
(MinC.) com a criacao de duas novas Secretarias: a da Economia Criativa (SEC) e
a da Cidadania e da Diversidade Cultural (SCDC), a SEC compete propor, conduzir
e subsidiar a elaboracao, implementacéao e avaliagcdo de planos e politicas publicas
para o desenvolvimento da economia criativa brasileira e coordenar agcbes para o
seu desenvolvimento, cabe salientar que esta secretaria conta com as diretorias de
Desenvolvimento e Monitoramento e de Empreendedorismo, Gestao e Inovagao.

Nesse contexto, as diferengca se apresentam como uma construcdo histérica
que engloba uma multiplicidade de aspectos, que vao desde as questdes naturais
aquelas que dizem respeito a natureza, a economia, a politica e ao poder. A “Economia
Criativa e a propriedade intelectual”’, como dimensao que perpassa por estes aspectos,
assumem um papel central, na medida em que a mesma afeta sobremaneira as forcas
produtivas, a produgcado do conhecimento e a comunica¢ao do mundo contemporaneo.
Nesse processo histoérico, a distribuicdo das oportunidades do conhecimento em um
determinado local define as especificacbes de seus movimentos sociais, as formas
de participacao nas decisbes politicas e as habilidades cognitivas, fruto do processo
criativo das comunidades.

31 SEGUNDA REFLEXAO... 0 CONTEXTO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL

A evolugcdo dos modos de producao pré-capitalista ao capitalismo, nos leva
a percepcao de que a propriedade seja intelectual ou ndo é inerente ao modo de
producdo capitalista fundamentado na producédo de mercadoria sem levar em
consideragao o processo de criatividade nela envolvida. Para sinalizar essa nova
realidade observamos que,

“é claro que as pessoas se dedicam a atividades criativas desde a antiguidade,
0 que nao raro levou a resultados extraordinarios. A diferenca € que hoje essas
atividades estéo se tornando predominantes. Prova disso é a constru¢cao de toda
uma infraestrutura econdmica em torno delas. Empreendimentos cientificos e
artisticos, por exemplo, agora representam setores econdmicos autbnomos, cuja
relacédo encetou o surgimento de outros setores ainda mais recentes. A expanséo
conjunta de inovacéao tecnolégica e trabalho de conteudo criativo é cada vez mais
a forca motriz do crescimento econémico (Florida, 2011, p.44).

As industrias se (re)inventaram, ao longo dos anos, gracas as novas tecnologias
de informacgéao, provocando uma nova concepc¢ao de cultura organizacional. Esta cultura
organizacional precisa ser redimensionada nos ambitos das industrias criativas e das
industrias culturais para atingir o objetivo que se deseja: sustentabilidade, geracao de
emprego, inclusdo social e geragdo de renda.

A discussado da economia criativa em sua génese, a partir da definicdo de

Howkins, implica em trazer para o campo educacional e econédmico a reflexdo de como
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o capital criativo pode ser eficiente, marginalmente, na geracéo de renda, na criagdo
de empregos e na incluséo social. Todos esses elementos devem ser quantificados ou
classificados a partir da propriedade intelectual. Destarte, analisaremos a seguir como
se deu a evolucao da criatividade na perspectiva da propriedade intelectual.

Segundo Prager (1944) no ano de 1332 corporacdes que lideravam 0s ramos
da construcéo naval, da confecc¢do de vidro e da impressao de livros, na republica de
Veneza, foram precursoras na criacdo de um sistema legal de privilégios, com registros
de incentivos a inventores, dando origem ao sistema atual de propriedade intelectual.

Um dos grandes debates acerca da economia criativa gira em torno do regime
de propriedade intelectual. Essa propriedade esta atrelada a concepcgao ocidental
fundamentada na escassez, configurando-se no sistema econémico que perdurou
durante muitos anos

Aregulacdo dos bens materiais e tangiveis, por meio de um regime de propriedade,
€ o alicerce sobre 0 qual se erigiu o0 sistema econémico ocidental. A nogéo de
escassez é o que fundamenta toda a teoria econémica, partindo do principio de
que a utilizacdo de algo tangivel por alguém exclui o outro de o utilizar, o que
levaria a sociedade a se organizar de forma a racionalizar os recursos. E assim que
a propriedade privada delimita 0 acesso aos bens.A excluséo ditada pela escassez
serve, assim, para fundamentar os principios de liberdade e igualdade ditada pelo
acesso aos bens materiais. (SOLAGNA e MORAES, 2010, P.96).

Na contemporaneidade, a partir de Keynes, os manuais de economia trazem
o conceito de que economia é a ciéncia que estuda os processos de producéao,
distribuicdo e consumo de bens e servicos. Ao buscar elementos de economia criativa
e propriedade intelectual, nas escolas econémicas, merece destaque, como afirma
Santos que

A “constitucionalizacéo” da propriedade intelectual € um fenémeno antigo que
vem se consolidando em diversos paises. A constituicdo pioneira foi a dos Estados
Unidos, que, desde a sua adocé&o em 1788, estabelece que, para promover o
progresso das ciéncias e das artes, o congresso pode conceder aos autores e
inventores direitos exclusivos sobre seus escritos e descobertas (Santos 2007,p.11-
12).

A definicao de economia criativa na perspectiva, de sua génese, econémica esta

atrelada fundamentalmente a propriedade intelectual. Secundo Paesani (2012)

ComaRevolucadoFrancesa, de 1789, duas espécies de criagao foram contempladas:
a) A criagdo do autor no campo das artes (Direito do Autor); e b) a criacdo do
autor no campo da industria (Direito do Inventor). Embora, ambos, originarias do
campo intelectual, observa-se diferencas, na arte produz-se efeitos na mente e na
sensibilidade das pessoas e se destaca pela originalidade. Na industria produz-se
efeito no mundo material pela novidade (ideia nova), utilidade e pela possibilidade
de sua reproducéo. (Silveira, 2011, p.1).

Os dados do quadro 2, a seguir, ddo conta da evolucéo da propriedade intelectual.
Neles podemos perceber os acontecimentos marcantes que resultaram na criacéo da

Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual — OMPI.
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DATA ACONTECIMENTOS

20/03/1883 Assinatura da Convencao de Paris (Unidao de Paris) destinada a proteger os brevés,
modelos, desenhos industriais e marcas e conceder ao inventor o monopdlio da
exploracéo e da invencéo.

9/09/1886 Foi assinado a Convencgéo de Berna, que criou a Unido para a prote¢éo das obras
literarias e artisticas.

1893 A Unido de Berna foi fundida com a Uni&o de Paris, fazendo surgir o Escritorio Inter-
nacional para a Propriedade Intelectual (BIRPI).

26/10/1961 Foi realizado em Roma a Convencao de Direitos Conexos.

14/07/1967 Com a Conferéncia de Estocolmo criou-se a Organizagdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI).

1974 A OMPI transformou-se num organismo especializado das nagbes Unidas, sediado
em Genebra.

15/04/1994 E criado o Acordo TRIPS. Trade RelatedAspectsofintellectualPropertyRight (Acordo
Sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionado ao Comércio),
integrante do Acordo Constitutivo da Organizagdo Mundial do Comércio (OMC).

Quadro 2: Datas e acontecimentos para a instituicédo da Organizacéo Mundial da Propriedade
Intelectual.

Fonte: Dados extraidos do Manual de Propriedade Intelectual. Paesani. 2012, pg 2 e 3.

A origem e fontes da propriedade intelectual devem ser remetidas a criacao do
ser humano, a partir de suas invencoes para a propria sobrevivéncia e, posteriormente,
o desenvolvimento técnico dessas criatividades, espontaneas, sem objetivo comercial,
utilizados apenas para consumo e compartilhados algumas vezes.

O fato do termo, economia criativa, ser definido posterior a definicdo de industria,
cultural ou criativa e nos moldes capitalistas, faz da propriedade intelectual um elemento
fundante desta definicao e trouxe alguns problemas, mas, também, resolveu algumas
questoes, até ideoldgicas, que permeava a economia da cultura: ndo conceber a
reprodugcdo em massa de produtos culturais.

Adorno e Horkheimer (1930), da Escola de Frankfurt, foram os precursores do
termo industria cultural. Dizia estes autores, “a cultura € uma mercadoria paradoxal.
Ela estd tdo completamente submetida a lei da troca que ndo é mais trocada. Ela
se confunde tdo cegamente com o0 uso que nao se pode mais usa-la. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p.151)”.

N&ao objetivamos aprofundar as discussdes do conceito de cultura e suas
implicaturas. O que vislumbramos é que a definicao do termo industria criativa, atrelada
a economia da cultura, trouxe para esse novo segmento suas questdes polissémicas
conceituais antigas. A esse respeito temos que

A expressao “industria cultural” apareceu no periodo pds-guerra como uma critica
radical ao entretenimento de massa, feita por membros da Escola de Frankfurt,
liderados por Theodor Adorno e Max Horkheimer, seguidos imediatamente por
escritores como Herbert Marcuse. Naquela época, a “industria cultural” era um
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conceito que tinha a inteng&o de chocar; dizia-se que a cultura e a indUstria eram
conceitos opostos e a expresséo foi utilizada em polémicas contra as limitacdes
da vida cultural moderna. Ela continuou a ser empregada como uma expressao de
desdém aos jornais, filmes, revistas e musicas populares que distraiam as massas
(UNCTAD, 2010, p. 35).

Assim, 0 que queremos sinalizar € que ao sair da economia cultural para a
industria cultural, ou sair da economia criativa para a industria criativa, continuaremos
com a industria e isso implica na necessidade da propriedade intelectual. O que
precisamos é estabelecer novos parametros, e regras, dessa propriedade para atender
ao paradigma eminente: economia da criatividade.

Percebemos na literatura, na discussao em torno do termo criatividade e
industria criativa, uma aversao e predisposicao em excluir o processo de apropriacéo
de produtos criativo a partir da propriedade intelectual que no caso da industria, no
molde capitalista, se materializa pela solicitagao de patente. Para sanar ou amenizar
essa questao algumas definicées de industria criativa passaram a ser

“Atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncia e talento individual,
com potencial para acriacdo de trabalho e riqueza por meio da geracéo e exploracao
de propriedade intelectual [...] As indUstrias criativas tém por base individuos com
capacidades criativas e artisticas, em alianca com gestores e profissionais da area
tecnologica, que fazem produtos vendaveis e cujo valor econdmico reside nas suas
propriedades culturais (ou intelectuais)” (DCMS, 2005, p.5).

Contudo, merece registro o fato da criatividade advir da individualidade e se
tornar coletiva a partir do interesse daquele que a criou e a que finalidade se destina.
Isto posto, coadunamos com a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento - UNCTAD 2010, que no novo paradigma da economia a criatividade
assume quatro dimensdes: Criatividade cientifica, criatividade tecnologica, criatividade
cultural e criatividade econ6mica. A partir dessas dimensbes aumenta-se o capital
humano, o capital social, o capital cultural e o capital estrutural ou institucional, gerando
rendimentos e resultados (UNCTAD, 2010, p. 3-4).

No Brasil a discussao da economia criativa sempre traz no seu entorno a questao
da propriedade intelectual que para alguns setores exclui a grande massa de acesso a
determinados bens que estejam protegidos por esses mecanismos. Merece o registro
de que a propriedade intelectual, em linhas gerais, tem como proposta fundamental
garantir o direito do criador e estimular a criatividade, coibindo a reproducao e a
utilizacdo sem a devida autorizacgao.

A discusséao da criatividade e o seu potencial de gerar propriedade intelectual,
em especial a solicitacdo de patente, nos leva a analise das informacdes do quadro
3. Estes dados déo conta do “ranking” mundial, segundo o registro de patentes do
Patent Cooperation Treaty (PCT) e a World Intellectual Property Organization (WIPO),
no ano de 2005, em paises selecionados. Neles podemos perceber que nos paises
desenvolvidos os Estado Unidos e o Japédo detém mais de 80% de toda patente
solicitada no mundo. Quanto aos paises emergentes a Coreia do Sul e a China detém

mais de 70% dos pedidos de patentes nestes paises.
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Paises Pedidos de Patentes Colocacao Percentual %
Desenvolvidos 86.233 100
Estados Unidos 45.452 1° 52,71
Japéao 24.800 2° 28,76
Alemanha 15.981 3° 18,53
Emergentes 8.814 100
Coreia do Sul 4.422 1° 50,1
China 2.501 2° 28,4
india 675 3° 7.7
Singapura 441 4° 50
Africa do Sul 360 5° 4,1
Brasil 275 6° 3,1
México 140 7° 1,6

Quadro 3: Ranking do registro de patentes em paises selecionados 2005

Fonte: www.Wipo.org. Pereira. Revista de Administragéo Publica - RAP/maio/jun de 2011.

Na busca de analisar a trajetoria destes mesmos paises, apds cinco anos, as
referéncias dos dados do quadro 4 nos mostra a evolugcéo da patentes no mundo,
registrando um aumento de 418,48% no periodo e os Estados Unidos, Japao e a
Alemanha detém os 1°, 2° e 3° lugares respectivamente. Merece mengao a ascensao
do Brasil, na categoria emergentes, do 6° lugar para o quarto. Essa subida no “ranking”
deveu-se ao fato de dois paises, Singapura e Africa do Sul, ndo fazer parte, em 2011,
da classificacdo dos 27 paises que mais depositaram patentes no mundo naquele

periodo segundo as informacdes do quadro 4.

Paises Pedidos de Patentes Colocagao Percentual %
2005 2011 2005 | 2011 2005 2011 Var.

Desenvolvidos 86.233 360.869 100 100 418,48
Estados Unidos 45.452 247 750 1° 1° 52,71 68,65 545,08
Japao 24.800 85 184 2° 2° 28,76 23,61 343,48
Alemanha 15.981 27 935 3° 3° 18,53 7,74 174,80
Emergentes 8.814 42.968 2005 | 2011 100 100 487,50
Coreia do Sul 4.422 27 289 1° 1° 50,1 63,52 617,12
China 2.501 10 545 2° 2° 28,4 24,54 421,63
india 675 4548 3° 3° 7,7 10,58 673,78
Brasil 275 586 6° 4° 3,1 1,36 213,09

Quadro 4: Comparacéo de registro de pedidos de patentes em paises selecionados 2005 com
2011

Fonte: www.Wipo.org. Pereira. Revista de Administragéo Publica - RAP/maio/jun de 2011.Escritério Norte-
Americano de Patentes(USPTO).

A participacdo do Brasil nos depésitos de patentes ainda € muito pequena
diante da sua potencialidade e por compor os grupos do G-8 e G-20. Uma andlise
nos dados do quadro 5 evidencia esta triste realidade quando verificamos que nos
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paises emrgentes a variagcdo do aumento da patente, 2005 a 2011, ulrtrapassou 400%,
enquanto no brasil esse aumento foi 213% e na ultima posicao dos paises emergentes
selecionados: Corei do Sul, China e india.

Quando avaliamos as informag¢des do quadro 7 elas atestam que os paises
emergentes, Corea do Sul, india e China elevaram seus depésitos de patentes, de
2005 a 2011, e classificaram-se entre os dez paises com mais depdsito de patentes
no mundo enquanto o Brasil situa-se na vigéssima sétima posicao.

Uma analise nos paises desenvolvidos, com base no quadro 7, os Estados Unidos,
Japao e Alemanha mantiveram-se respectivamente nos 1°, 2° e 3° lugar. Contudo,
devemos observar que os 1°, 2° tiveram uma elevagao nos depositos superior a 300%
e a Alemanha, 3° elevou 174%. Quando avaliamos o aumento de depdésito em todos
0s paises verificamos que houve um aumento de 418% no depdsito de patente no
mundo no periodo 2005 a 2011.

Outro fato que podemos examinar, com base no depdosito de patentes em 2011, &
a auséncia de paises, exceto o Brasil, da América Latina e do Continente Africano que
em 2005 era representado pela Africa do Sul. Quanto ao processo de registro

O ranking de registro de patentes do Patent Cooperation Treaty (PCT), acordo
ligado a World Intellectual Property Organization (Wipo), que possibilita registro de
patentes em 123 diferentes paises, também é aceito como um importante indicador
do desempenho na area de inovacéo tecnoldgica de um pais. Recorde-se que o
PCT facilita as solicitagdes no exterior ao permitir que elas cheguem a varios paises
a partir do primeiro depésito no Brasil (Matias, 2011, p.568).

Os 6rgaos de registro, nacional ou internacional, € referéncia no sentido de indicar
o desempenho na area de inovacéao tecnoldgica de um pais. O Patent Cooperation
Treaty (PCT), por exemplo, representa uma espécie detratado com a World Intellectual
Property Organization (Wipo) e é responsavel pelo registro de patentes em 123 paises,
inclusive o Brasil. A discussao da propriedade intelectual no Brasil ndo é um tema
recente, visto que a

tutela da Propriedade Intelectual em sede da Constituicdo é da tradicdo nacional. A
Constituicédo Imperial brasileira de 1824 previa a protecao da Propriedade Intelectual
e a matéria esteve inserida no capitulo dos direitos e garantias fundamentais do
cidadao. E o art. 179, Inciso 16, assim disp6s: 0s inventores terdo a propriedade
de suas descobertas ou das suas producdes. A Lei lhes assegurara um privilégio
exclusivo temporario, ou lhes remunerara em ressarcimento da perda que lhe haja
de sofrer pela vulgarizagéo”. (Paesani, 2012, p. 5)

As informacdes contidas no quadro 5, abaixo, sinalizam como esta dividido e
em que ramos se encontram a propriedade intelectual no Brasil, cabe ressaltar que
a Organizacao Mundial de Propriedade Intelectual estabelece um padréo base e os
paises se adequam dentro das suas realidades.

Turismo, Lazer e Negbcios Capitulo 10




PROPRIEDADE INTELECTUAL

DIREITO AUTORAL PROPRIEDADE PROTE(;AO SUI GENERIS
INDUSTRIAL

Direito de Autor Marca Topografia de Circuito

Integrado
Programa de Computador | Patente Cultivar

Direitos Conexos Desenho Industrial Conhecimento Tradicional
lindicagcao Geografica
Segredo Industrial &
Repressédo a Concor-
réncia Desleal

Quadro 5: Propriedade intelectual no Brasil e ramos de direitos especificos
Fonte: Adaptacéo de Jungmann, 2010, p. 32.

Um olhar econémico na discussao da propriedade sem o cunho intelectual nos
leva a perceber que a primeira no¢céo de propriedade comeca com a propriedade da
terra caracterizada no modo de producgao pré-capitalista. Visto ao longo do texto. Isso
€ percebido na medida em que

O homem, no seu estado natural, no didlogo com a natureza e visando a seu proprio
beneficio, desenvolveu uma técnica. Assim, na sequencia histérica, manipulou e
aprimorou o uso da argila, da pedra e dos troncos das arvores para obter utensilios,
armas para cacar e construir barcos ou jangadas para pequenos deslocamentos.
Comecou a trabalhar e a fundir os metais e do seu resultado nasceu a figura do
artesao. (Silveira, 2011, p. 12).

A “Economia Criativa”, como dimensdo que perpassa por estes aspectos,
assume um papel central, na medida em que a mesma afeta sobremaneira as forcas
produtivas do mundo contemporaneo. Nesse processo historico, as politicas publicas
em uma determinada regido definem as especificacbes de sua economia, as formas
de participacdo nas decisdes politicas e as rea¢des da populacédo aos avangos do
processo democratico.

Com vistas a atender a realidade brasileira, no tocante a propriedade intelectual,
0 marco regulatorio da propriedade intelectual no Brasil vem passando por constantes

transformacgdes. Os dados do quadro 6 fazem referéncias a essas regulacoes.
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LEGISLACAO OBJETO

Lei 9.279/96 Propriedade industrial

Lei 9.610/98 Direito autoral

Lei 9.609/98 Lei do software

Lei 9.456/97 Cultivares

Lei 11.484/07 Topografia de circuito integrado
Decreto 4.946/03 Conhecimento tradicional

Quadro 6: Marco regulatério da propriedade intelectual no Brasil
Fonte: Jungmann, 2010, p. 51.

Outras mudancas legais, em curso no Brasil, merecem destaque e tém impactos
diretos no marco regulatério da propriedade intelectual e na definicdo do que se
entende por criatividade a exemplo da Lei que

Dispbe sobre estimulos ao desenvolvimento cientifico, a pesquisa, a capacitacéo
cientifica e tecnoldgica e a inovacéo e altera a Lei no 10.973, de 2 de dezembro de
2004, a Lei no 6.815, de 19 de agosto de 1980, a Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993, a Lei no 12.462, de 4 de agosto de 2011, a Lei no 8.745, de 9 de dezembro
de 1993, a Lei no 8.958, de 20 de dezembro de 1994, a Lei no 8.010, de 29 de
margo de 1990, a Lei no 8.032, de 12 de abril de 1990, e a Leino 12.772, de 28 de
dezembro de 2012, nos termos da Emenda Constitucional no 85, de 26 de fevereiro
de 2015.(Lei 13.243 de 11 de janeiro de 2016, Marco Legal da Ciéncia Tecnologia
e Inovacao)

Essa Lei, em seu Artigo 16° no paragrafo VIl estabelece que as Instituicées
de Ciéncias e Tecnologia — ICT publicas devem desenvolver estudos de prospeccéao
tecnoldgica e de inteligéncia competitiva no campo da propriedade intelectual, de
forma a orientar as a¢des de inovagao da instituicdo. A mencionada Lei define criador,
em seu Artigo 2° paragrafo Ill, como a pessoa fisica que seja inventora, obtentora ou
autora de criacéo.

Também no Artigo 2° e paragrafo Il criagdo é invencao, modelo de utilidade,
desenho industrial, programa de computador, topografia de circuito integrado, nova
cultivar ou cultivar essencialmente derivada e qualquer outro desenvolvimento
tecnoldgico que acarrete ou possa acarretar o surgimento de novo produto, processo
ou aperfeicoamento incremental, obtida por um ou mais criadores.

Destarte, o marco legal de ciéncia, tecnologia e inovagao nos da o alicerce da
economia criativa defendida por Howkins (2001), onde o resultado da criagao converte-
se em propriedade intelectual, cabendo ao criador a decisédo de socializar o produto da

criacdo ou solicitar a concesséo da patente.

41 TERCEIRA REFLEXAO... TECNOLOGIA SOCIAL, EM BUSCA DE UM DIALOGO
COM A ECONOMIA CRIATIVA E A PROPRIEDADE INTELECTUAL.

De uma forma geral a tecnologia social é definida como todo o produto, método,
processo ou técnica, criado para solucionar algum tipo de problema social e que atenda




aos quesitos de simplicidade, baixo custo, facil aplicabilidade (e reaplicabilidade) e
impacto social comprovado.

Essa Tecnologia Social (TS) nos remete a uma proposta inovadora de
desenvolvimento (econémico ou social), cuja base é a disseminacéo de solucdes
para problemas essenciais nas esferas sécio econémicas. Vale dizer que essas TS
podem originar-se no &mbito comunitario ou no académico, atrelando saberes popular
a conhecimentos técnico-cientificos. Nessa tecnologia a eficacia é alcancada a partir
do momento que o desenvolvimento se multiplique no seio dos que as criaram e as
utilizam, melhorando a qualidade de vida. Nessa mesma direcao temos a perspectiva
de que

...Artefatos ou processos que resultem da acdo de um empreendimento em que
a propriedade dos meios de producéo é coletiva, onde os trabalhadores realizam
atividades econbmicas de modo autogestionario e a gestdo e alocacao dos
resultados é decidida de forma participativa e democratica (Dagnino, 2012, p.2).

A partir dessa definicdo a propriedade intelectual limita o acesso a informacéo e
a aquisicao de bens criativos protegido por esse mecanismo. O Instituto de Tecnologia
Social — ITS acrescenta novos elementos a essa discusséo. Para ele

O trabalho com o termo TS (Tecnologia Social) nasce, assim, na historia do ITS (...),
o esforco de reconhecimento do tipo de producéo e atuacao especifica das ONGs,
que de modo geral revela uma relagéo diferenciada entre a producéo e aplicagao
de conhecimento. (...) E um modo de legitimar as ONGs junto ao sistema de CT&I
(permitindo que tenham acesso a recursos a producao cientifica, tecnolégica e
inovadora do pais) e também organizar e disseminar experiéncias que contenham
elementos de TS. (...) A reflexdo e a construcdo do conceito de TS devem ser
capazes de melhorar praticas sociais e de contribuir para que novos significados
para a producdo de conhecimento sejam construidos, aproximando os problemas
sociais de solucdes e ampliando os limites da cidadania. (ITS), 2004, p.123)

Assim, percebemos, no debate acerca da TS, a preocupagao com a periferia e as
classes sociais mais necessitadas que busca suas proprias estratégias para a solugcao
de seus problemas. Essa solugao traz para o debate importancia do nivel de eficiéncia
do Turismo em Base Comunitaria nos seus espacos e implica em dizer que

O turismo define as suas proprias regras e traz a fantasia e 0 sonho a uma realidade
de valores contraditérios, em uma sociedade globalizada. Mas o fenébmeno turistico
e o processo de globalizagdo séo irreversiveis, e o desafio para um horizonte
desejavel ndo mais se traduz na discusséo de incompatibilidades e riscos, mas na
concepcgao e desenvolvimento de alternativas criativas e inovadoras de um tipo de
turismo que internalize a variavel local e as identidades envolvidas como elemento
central de planejamento. (Irving, 2008, p.110).

O divisor de aguas na discusséao do conceito de economia criativa tem sido a
criatividade e a propriedade intelectual, evidenciando em algumas definices, a
exclusdo do temo ou lhe é dada outra conotagcdo. Como exemplo podemos citar o
novo conceito de economia da cultura da Secretaria da Cultura,

Uma das areas econémicas de maior desenvolvimento no mundo contemporaneo é

a cultura. A economia da cultura € uma acao dinamica, estratégica e criativa, tanto
pelo ponto de vista econbmico como sob 0 aspecto social. Norteada por ideias,
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conceitos e valorizacdo da geracdo da propriedade intelectual, as atividades da
economia da cultura geram trabalho, emprego, renda e s&o capazes de propiciar
oportunidades de inclusdo social, devido a sua atuacdo com a diversidade.
As industrias culturais e a economia criativa sdo, cada vez mais, componentes
fundamentais da economia em uma sociedade do conhecimento e o potencial da
economia da cultura na Bahia precisa ser compreendido e estar necessariamente
inscrito no processo de desenvolvimento. (www.cultura.ba.gov.br acesso em
17.07.16 11:33)

Se compararmos a génese do conceito de industria criativa,

“Atividades que tém a sua origem na criatividade, competéncia e talento individual,
com potencial para acriacédo de trabalho e riqueza por meio da geracéo e exploracao
de propriedade intelectual [...] As indUstrias criativas tém por base individuos com
capacidades criativas e artisticas, em alianca com gestores e profissionais da area
tecnologica, que fazem produtos vendaveis e cujo valor econdmico reside nas suas
propriedades culturais (ou intelectuais).” (DCMS, 2005, p.5).

Percebemos, entao, que é a propriedade intelectual que leva a economia criativa
€, por conseguinte, a cultura, e ndo o inverso. Significa dizer que a economia da cultura
esta contida na economia criativa. O primeiro conceito de economia criativa, segundo o
seu autor que diz: ""Em minha perspectiva, € mais coerente restringir o termo ‘industria
criativa’ a uma industria onde o trabalho intelectual & preponderante e onde o resultado
alcancado é a propriedade intelectual.” (Howkins, 2005, p. 119)”.

A criatividade € a base para a definicdo da economia criativa e deve envolver suas
especificidades no tocante a ciéncia, a tecnologia, a economia e a cultura. Destarte, a
economia criativa até o presente momento seria um campo das ciéncias econémicas
que visa analisar, por meio de propriedade intelectual, os impactos das criatividades
cientificas, tecnoldgicas, econdmicas e culturais na economia. Em outras palavras e

segundo Keynes: a Eficiéncia Marginal Capital criativo.

31 QUARTA REFLEXAO... EM BUSCA DE CONCLUSOES...

Chegar ao contexto final da pesquisa, em busca de “conclusdes” sobre esse
percurso, foi uma rica e instigante experiéncia, haja vista que é nesse momento que
emergem as lacunas, dificuldades, conquistas e possibilidades de novas investigacoes.

Nesse contexto dindmico e complexo da pesquisa é imprescindivel salientarmos
alguns elementos significativos que foram encontrados ao longo da investigacdo em
resposta as questdes norteadoras dessa pesquisa. O primeiro deles que nos chamou
a atencéo é reconhecimento de que a economia criativa s6 dialoga com a tecnologia
social se, e somente se, a sua definicao estiver voltada para cultura, onde a propriedade
intelectual ndo se faz presente.

Mais um aspecto que se evidencia ao longo do percurso se refere a relagao
entre economia criativa, propriedade intelectual e tecnologia social onde destacam
a importancia, mas apresentam certa dificuldade na articulagéo, principalmente no
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manuseio das definigoes.

Outra evidéncia esta atrelada aos processos de que a tecnologia e o turismo em
base comunitaria sdo empreendimentos criativos representados pela criagdo de um
novo processo de pensar o crescimento local comunitario. E nessa perspectiva que
vislumbramos o repensar das definicbes da economia criativa e a partir dai promover
a interlocucdo entre a economia criativa, a propriedade intelectual e as tecnologias
sociais.
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