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APRESENTACAO

A obra “Na estante da moda” da Atena Editora , organizada em dois
volumes, aborda pesquisas interpretadas por diversas perspectivas. A moda pode ser
interpretada como um fenémeno, pelo qual ocorrem mudancgas e transformacoes,
envolve aspectos sociais, ambientais, econdmicos e politicos. E além disso a industria
da moda engloba inUmeros processos e stakeholders, desde a extracdo da matéria-
prima até o fim da vida util de uma peca de vestuario, calgado, acessorio entre outros
produibsolume um apresenta 21 capitulos e se inicia com uma abordagem historica
e sociocultural da moda, com pesquisas sobre o vestuario as e relacées sociais
hierarquicas, apontando como a partir da vestimenta se davam as relacdes de classes
no Brasil, bem como a identidade da moda brasileira foi influenciada por determinadas
culturas, como a europeia, africana e indigena. Nesse sentido, a moda é tratada como
fendbmeno que traz o novo como fator de estratificacéo social, diferenciagao, e construcao
de identidades abordado também por perspectivas semibticas e psicanaliticas.

Sendo assim é possivel ainda relacionar a moda com a produgéo da indumentéria
cénica, apontando como esta auxilia na construcao das identidades dos personagens
e as percepcdes aceca dos processos de construgdo do figurino.

Ja o volume dois nos seus 36 capitulos trata a moda no ambito da cadeia
produtiva téxtil e de confec¢ao que envolve os processos e empresas que atuam no
desenvolvimento de produtos de moda, desde a estacao da matéria-prima até o uso
e descarte do vestuario. Aborda o design, a inovagao e os processos criativos, como
também a sustentabilidade econémica, ambiental e social. E finaliza com discussdes
acerca da moda no dmbito educacional.

As possibilidades de pesquisas e discussdes sobre moda sao vastas, por isso
neste livro tentamos abordar alguns trabalhos que retratam um panorama geral, com
0s principais temas relevantes para a area.

Ademais, esperamos que este livro possa fortalecer as pesquisas em moda
apontando os desafios e oportunidades, e instigando pesquisadores, professores,
designers e demais profissionais envolvidos ao debate e discussao de um setor que
impacta de forma significativa no mundo.

Luciana da Silva Bertoso
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CAPITULO 21

O DESIGN DE SUPERFiCIE, EM BOLSAS COM
APLICACAO DE RESIDUOS DE COURO

Fabiola de Almeida Rabelo
Universidade Federal do Piaui

Teresina - Piaui

Maria de Jesus Farias Medeiros
Universidade Federal do Piaui
Teresina - Piaui

Andréina de Almeida Rabelo
Universidade Federal do Piaui

Teresina - Piaui

RESUMO: O presente artigo, apresenta
técnicas criativas aplicadas com o Design de
Superficie por meio da pesquisa e do uso de
metodologias voltadas ao desenvolvimento
de produto em bolsas de couro. De modo que
a problematica se ancora nas questdes do
Design de Superficie (D.S.) e referéncias de
sustentabilidade. Os objetivos tragados foram
aprofundar o estudo do D.S., como proposta de
reaproveitamento de residuos sélidos no design
de bolsas da empresa Finoton. Agregou-se a
pesquisa, conhecimentos tedricos adquiridos
em sala de aula, leituras bibliograficas,
voltadas a tematica do Design de Superficie,
a sustentabilidade, e ao desenvolvimento
de produto, propostas por autores como
Rutchiscilling (2008), Vezzoli (2008), Lobach
(2001), convertendo para o ambiente pratico, na
perspectiva, de produzir bolsas, reinventando
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processos, aproveitando materiais, tendo como
base a inovagao do produto. O uso da pesquisa
qualitativa, com uma abordagem exploratoéria,
norteou este estudo na elaborac&o do percurso
metodoldgico, como: aimplementacéo de novas
técnicas de confecgdo, sob a intervencéo do
designer em parceria com a microempresa. A
utilizacdo de metodologia proposta por Lobach
(2001), foi o fio condutor para o processo
criativo e geracdo de ideias resultando na
colecdo de bolsas com a tematica Flores de
Teresina, utilizando os residuos de couro para
a construcdo de superficies. Foi possivel por
meio da experiéncia, construir contetdo teorico-
pratico, relatado neste trabalho como forma de
contribuir com os estudos de metodologias de
criacdo voltadas ao Design de Superficie.
PALAVRAS-CHAVE: Design de Superficie;
Bolsas; Couro; Desenvolvimento de produto;
Sustentabilidade.

ABSTRACT: The present article, exposed
creative techniques applied to Surface
Design through the research and the use of
methodologies focused on the development of
product in leather handbags. So the problem
in the questions of Surface
Design and sustainability references. The
objectives were to deepen the study of D.S.,
as a proposal for reuse of solid waste in the
design of handbags in Finoton microenterprise.

is anchored

Capitulo 21




Theoretical knowledge acquired in the classroom, bibliographical readings, focused
on the theme of Surface Design (D.S.), sustainability, and product development,
were proposed by Rutchiscilling (2008), Vezzoli (2008), Lobach (2001), converting to
practical environment, in the perspective, to produce handbags, reinventing processes,
taking advantage of materials, based on product innovation. The use of qualitative
research, with an exploratory approach, guided this study in the elaboration of the
methodological course, such as: the implementation of new manufacturing techniques,
under the intervention of the designer in partnership with microenterprise. The use
of methodology proposed by Lobach (2001), was the guiding thread for the creative
process and generation of ideas resulting in the Collection of handbags with the theme
Flowers of Teresina, using leather waste for the construction of surfaces. It was possible
through experience to build theoretical-practical content, reported in this work as a way
to contribute to the studies of creation methodologies focused on Surface Design.

KEYWORDS: Surface Design;Handbags; Leather; Productdevelopment; Sustainability.

11 INTRODUCAO

Este estudo aborda referéncias da aplicacdo do Design de Superficie (D.S.) na
producado de bolsas em parceria com a Finoton, localizada no Centro de Producéo
do Mocambinho, na cidade de Teresina, Piaui. Trata-se de uma linha de bolsas para
0 segmento feminino, atende demandas de modelos, estilo com materiais nobres,
naturais e sintéticos e exige um processo continuo na elaboracao do desenvolvimento
de produto, que expresse inovagéo, quando se percebe um valor agregado.

O interesse de desenvolver a pesquisa sobre o design de bolsa, desde sempre
foi motivo principal na busca de informacgdes e todo conhecimento possivel que fizesse
valer os conteudos e desenvolver projetos de produtos. Na perspectiva elegemos a
Finoton, pela afinidade da pesquisa, depois de realizar um diagnéstico local.

Para alcancar este proposito, associamos nossa inspiracdo com o design de
superficie uma proposta criativa, de apresentar objetos com uma estética atraente.

Conforme Freitas (2011, p. 17)

O design de superficie visa trabalhar a superficie, fazendo desta ndo apenas um
suporte material de protecdo e acabamento, mas conferindo a superficie uma
carga comunicativa [...] capaz de transmitir informacdées signicas que podem ser
percebidas por meio dos sentidos, tais como cores, texturas e grafismos.

O design de superficie proporciona melhoria estética ao produto, confere
elementos variados e que, bem combinados tornam-se atraentes sob a Otica do
design. Laschuk (2009, p. 83) aborda sobre as varias possibilidades, como tratamentos
que proporcionam caracteristicas tateis na superficie, de tipos: “rugosa, lisa, suave,
brilhante, pilosa ou caracteristicas visuais”, com a insercao dos elementos do design,
de linhas, formas retas, curvas e geométrica. Todos visiveis e aparentes na superficie,
sendo o toque um elemento essencial a ser considerado para atrair consumidor.

Ao aprofundar este estudo sobre o Design de Superficie (D.S.) associado ao

Na Estante da Moda 2 Capitulo 21




desenvolvimento do produto bolsa, apresentamos propostas para a criacédo de tipos,
formas de novas ideias, fruto da intensa pesquisa e aprendizado, em parceria com a
Finoton.

Buscou-se leituras bibliograficas para a sistematizacdo do trabalho. Autores
especializados como RUTSCHILLING (2008); RUBIM (2004); FREITAS (2008);
LOBACH (2001); MUNARI (1989); SEIVEWRIGHT (2009); VEZZOLI (2008); BARBIERI
(2010) entre outros.

A problematica se ancora nas questdes do Design de Superficie e referéncias de
sustentabilidade, onde observamos a producéo de bolsas e analisamos os processos
criativos e produtivos. O problema central em grande parte observamos que este
segmento se da pela cépia de outros modelos, ndo oferecendo inovagéo no design.
Outro problema é a questdo do desperdicio de matéria prima, gerando residuos
descartaveis, de modo improprio ao meio ambiente.

Considerando o modo de consumo exagerado e o acumulo de residuos soélidos,
entende-se que faz necessario buscar a desaceleracéo de poluentes, como forma
de garantir uma melhoria na producéo do ciclo de vida dos produtos. Desse modo
propde-se o D.S., associado a valores como sustentabilidade e qualidade para esta
causa. Assim também funciona como uma proposta para implementar e inovar na
comercializagcdo dos produtos, a exemplo do design das bolsas.

A motivagdo para o desenvolvimento desta pesquisa estd no fato de buscar
através dos estudos sobre D.S., um melhor aproveitamento da matéria-prima na
producéao das bolsas da Finoton, valorizando o produto e impulsionando uma postura
de reaproveitamento de seus proprios residuos, na reinvencao de materiais.

Partindo da ideia, da importancia dos aspectos intrinsecos ao valor agregado ao
produto, associados ao D.S., utilizou-se a pesquisa qualitativa, com uma abordagem
exploratoria, que norteou este estudo na elaboragéao do percurso metodoldgico, como:
a implementacéo de novas técnicas de confecg¢ao do produto, tomando como alicerce,
as praticas ja existentes e modificando-as no sentido a inovagéao em outros processos,
ou seja, o desenvolvimento de produto.

Os objetivos tracados foram aprofundar o estudo do design de superficie, como
proposta de reaproveitamento de residuos soélidos no design de bolsas. Desta
forma empregar técnica e andlise de sua aplicabilidade, adotando o design € a
sustentabilidade foi proposto como uma inovacgéao na criacéo de novos produtos.

A proposta de trabalhar junto a microempresa, o reaproveitamento dos seus
proprios residuos na confecg¢ao de bolsas, pontuou os possiveis beneficios lucrativos,
sociais, ambientais e morais associados a marca e ao produto, difundindo a
sustentabilidade e preservando o meio ambiente. Desta forma o propdésito € alcancar o
consumidor, incentivando nas suas escolhas a repensar um meio de conscientizacéo
mercadoldgica. Mostrar que a pesquisa pode ser aplicada tanto na industria de bolsas,
como em outros segmentos. Motivar a compreenséo dos anseios e desejos do publico-
alvo, por novas formas de pensar o design, a exemplo do desenvolvimento do D.S.,
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associado ao design de bolsas, como um agregador de valor dos aspectos culturais,
sociais e simbolicos contemporaneos.

Para Cobra (2007), estes recursos inovam como diferencial e estimulara o
consumidor a adquirir um produto que contemple suas necessidades tangiveis e
intangiveis, motivados pela beleza, novidade, sustentabilidade e reaproveitamento.
O uso do produto proporciona ao usuario satisfacbes que podem ser funcionais,
decorrentes do uso do bem, como aspectos psicossociais, remete a sensacao de
posse do objeto, ao perceber a inovagao aplicada no objeto que deseja adquirir.

Em um mercado de moda cada vez mais marcado pela efemeridade e pelo curto
ciclo de vida dos produtos, Lipovetsky (1989, p. 180) afirma que:

O impulso dos progressos cientificos, aliado ao sistema da concorréncia econdmica
esta evidentemente na raiz do mundo do efémero generalizado. Sob a dindmica
do imperativo do lucro, as industrias criam novos produtos, inovam continuamente
para aumentar sua penetracéo de mercado, para ganhar novos clientes e revigorar
O consumo.

Sobre estas questbes de moda sustentavel, o designer tem como missao,
promover desenvolvimentos criativos e produtivos, priorizando o meio ambiente.
Nesta perspectiva, o estudo sinaliza um modo de desenvolver a produg¢ao de bolsas,
reinventando processos, aproveitando materiais, tendo como base a inovacdo do
produto. Portanto, este estudo aponta resultados relevantes do design, conduzido com os
processos criativo e produtivo de uma colecdo de produtos de bolsas femininas.

2 | DESIGN DE SUPERFICIE: TECNICAS E PROCESSOS PARA A INOVACAO DO
ARTEFATO

O design produz diferenga no artefato e torna-se cada vez mais necessario
agregar valores materiais e imateriais ao bem. A evolugdo da bolsa ao longo do
tempo, tem as primeiras intervengdes estéticas, com ornamentacao para diferenciar o
produto e sua forma de composicao visual. Agregar valor ao objeto é promover meios
de diferenciacdo, utilizando recurso inovador que se deseja aplicar na concepcao
projetual.

Desse modo, propde-se o design de superficie na criagdo de novos designs de
bolsas, despertando atencdo do consumidor para uma superficie mais elaborada do
produto.

Na perspectiva, Ruthschiling (2008 p.43) define:

A nocéo de superficie como elemento bidimensional pode ser ampliada e passar
a ser considerada uma estrutura grafica espacial com propriedades visuais, tateis,
funcionais e simbdlicas. Aqui a superficie é constituida por uma estrutura intrinseca
que confere sua auto - sustentacéo, determinando a sua existéncia independente

de qualquer outro suporte. Dessa maneira, a superficie deixa de ser uma aplicacao
ou revestimento e passa a constituir o proprio objeto.

O design de superficie expressa uma aplicacdo e passa a ser parte inerente
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de varios objetos, neste caso, a bolsa, para resolver diferencas entre a expectativa
do consumidor e sua relagédo com o artefato. O modo de ornamentar com o design
de superficie carrega consigo simbolismos que estabelece uma comunicagao entre o
contexto do design e o consumidor, promove experiéncias sensoriais, tateis, visuais
e afetivas, em razdo destes elementos serem carregados de mensagens, afirma
Levinbook (2008).

Para Freitas (2011, p. 17), o design confere a superficie um suporte material
com uma carga comunicativa, capaz de transmitir informagdes signicas percebidas
por meio dos sentidos, tais como cores, texturas e grafismos.

Laschuk (2009, p. 83) aborda as varias possibilidades, como tratamentos que
proporcionam caracteristicas tateis na superficie, de tipos: “rugosa, lisa, suave,
brilhante, pilosa ou caracteristicas visuais”, com a inser¢cao dos elementos do design,
de linhas, formas retas, curvas e geométrica. Todos visiveis e aparentes na superficie,
sendo o toque, fator sensorial, um elemento essencial a ser considerado para atrair o
consumidor.

Ao aprofundar este estudo sobre o Design de Superficie, utilizou-se o
desenvolvimento do produto bolsa, propondo a criacéo de tipos, formas com novas
ideias, em parceria com a Finoton. Deste modo, o design e a sustentabilidade, apontam
novas perspectivas adotando técnicas e processos para gerar potencialidades
produtivas.

3| PROCESSOS METODOLOGICOS

Trata-se de uma pesquisa qualitativa com viés exploratorio e carater descritivo,
realizada em 2017.2, com praticas aplicadas na microempresa Finoton na cidade
de Teresina - Pl. O propésito de desenvolvimento de produto, registra a criacéo e a
producdo de um mix de bolsas femininas com a temética de “Flores de Teresina”. A
metodologia proposta por Lobach (2001), orienta o processo criativo e geracao de
ideias. A aplicacao sobre a superficie do produto, realgca aspectos visuais e tateis.
Criar, recriar, aproveitar, reaproveitar com énfase nos aspectos éticos, sustentaveis, e
ambientais, dao sustentabilidade aos processos criativos e produtivos.

As analises propostas por Lobach (2001, p. 98), abordam as necessidades e
a relacdo social homem-produto. Na aplicacdo do design de superficie, registrar o
agrupamento de ideias e técnicas, torna-se o vetor para compor a forma projetual
com énfase na criagcdo de superficies visuais, sem perder a sua esséncia estética
e emocional, responsavel por criar o vinculo com o usuario do bem. O autor indica
etapas que induzam a criatividade voltada a concepc¢ao de produtos, dividindo em 4
fases: 1. Fase de preparacéao (analise do problema); 2. Fase de geracao (geragao de
alternativas); 3. Fase de avaliagao (avaliagcao das alternativas); 4. Fase de realizagéo
(realizacao da solucéo problema). Assim, o processo de design se configura também
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como processo criativo de desenvolvimento de produto.

O processo desenvolvido em cada etapa do projeto de design de superficie nas
bolsas com a Finoton, mesclou o0 método de processo criativo de Lobach (2001) e as
ferramentas de pesquisa e criacdo propostas por Treptow (2013) e Seivewright (2009):

1. Fase de preparacao: Construcéo de briefing que contemple as necessidades
e delimite o problema, anélise da capacidade produtiva, analise das cole¢oes
anteriores, pesquisa de comportamento, pesquisa comparativa de mercado,
pesquisa tecnoldgica, pesquisa de vocacdes regionais, pesquisa de tendéncias,
e pesquisa de tema de colecdo. Pesquisa de formas, cores, detalhes, texturas,
decoracéo de estampas e superficies, influéncias histéricas e culturais.

O briefing proposto indica como necessidade a geracdo de solugdes
para os residuos solidos de couro, provenientes da confeccdao de bolsas na
microempresa Finoton, utilizando o design de superficie. Este € o ponto de partida
para o desenvolvimento das pesquisas que irdo induzir o processo criativo para o
desenvolvimento da colecdo, sendo a fonte de informacé&o necesséaria para as
decisbes quanto ao tema, cores, materiais e técnicas a serem utilizadas. E no campo
das pesquisas que o designer estimula o seu processo criativo, € enriquece o seu
repertorio visual e imagético. Seivewright (2009) afirma que a pesquisa induz na mente
a producao de conhecimento abrindo novos caminhos ao design. Treptow (2013)
reitera que essas pesquisas servem de apoio para as ideias do designer, que “precisa
decodificar, interpretar e adaptar as informacdes aos parametros da empresa quanto
a tecnologia e méo de obra disponiveis”. A pesquisa por si, vai mais além do que o
estimulo para o ato de criar, mas também o de pensar a viabilidade dos processos que
envolvem a construcao técnica do objeto.

As bolsas foram desenvolvidas para homens e mulheres na faixa etaria de 25 a
45 anos, pertencentes as classes A e B. Sao pessoas com poder aquisitivo elevado,
tem conhecimento das tendéncias de moda e se interessam por produtos com estética
diferenciada. Que valorizam a utilizacéo de artesanias nas pecas, materiais nobres e
tradicionais, bem como o uso de elementos culturais e regionais.

« Funcéo principal da peca: Acessorio
« Funcéo secundaria: Identificacao simbdlica
+ Atributos esperados: Funcionalidade e Beleza

+ Dimensodes da colecéo: Desenvolver colegao com 20 pecas, divididas em
Basica, Tendéncia e Vanguarda.

« Conceitos: Design de superficie, valorizacdo da identidade da cidade de
Teresina, utilizacéo de residuos sélidos de couro.

2. Fase de geracao: Definicdo do tema, montagem do painel semantico
(inspiracdes), definicdo de cores, formas, texturas, detalhes, superficies. Criacdo
de esbocos.

Diante das pesquisas desenvolvidas, e alternativas geradas, chegou-se ao tema
“Flores de Teresina”, com o objetivo de valorizar elementos naturais da regido. Foi
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construido o painel semantico, com figuras que serviram de referéncia para a definicao
dos elementos de estilo e cartela de cores para a criagdo das bolsas.

Os cédigos Pantone, CMYK, RGB, Web Rex foram extraidos do Software Adobe
Photoshop. As cores escolhidas para a cartela, foram renomeadas pela autora, para
a composicao do trabalho, fazendo referéncia as inspiragdes da colecdo. As cores
Laranja cajuina e Verde Caldo de cana, referem-se as linhas utilizadas nos pespontos
dos bordados.

Apartir das imagens que compdem o painel, gerou-se as primeiras conceituacoes,
para o desenvolvimento das bolsas, traduzidas por meio de esbocos. Os desenhos
trazem possiveis configuracoes sobre o design das pecas e suas superficies, buscando
adequar a capacidade de producéo dispostas, os materiais propostos, e a técnica.
Esse é o momento de geracao de alternativas, onde foram desenvolvidos desenhos,
para que entre eles fossem selecionados os que se configurem como uma solugéo ao
problema indicado no briefing.

Nessa etapa foram desenvolvidas as figuras para a superficie das pecas,
inspiradas nas flores regionais. Seivewright (2009) afirma que essas informacgdes e
referéncias com padronagens ou decoragcdes naturais, quando interpretadas, podem
ser aplicadas em estampas ou tecidos. Neste caso, traduzida na forma do D.S.
proposto no desenvolvimento de aplicacées com os residuos de couro, e bordados em
costura reta, que recriassem por meio da combinacéo das formas, cores e materiais,
as superficies apropriadas por configurar a percepgao e o valor estético do produto.

Parte das pecas desenhadas, tém como referéncia modelos ja produzidos pela
empresa, passando pela intervencéo da designer, como meio de promover melhorias
técnicos-estéticas, que vao desde mudancas nas dimensdes, acabamentos, formas
de fechamento e bolsos aos aspectos externos das superficies, agregando valor
simbdlico-funcional aos modelos das bolsas.

3. Fase de avaliacao: Definicdo das pecas que compdem a colegéo, avaliagcdo de
possiveis alteracdes a serem feitas, e incorporacéo de caracteristicas.

Os esbocos selecionados, foram avaliados e passaram por ajustes, alguns quanto
a sua configuragcao técnica, tipo de fechamento ou estrutura, ou com relacéo a sua
caracteristica estética, como as aplicacdes nas superficies. As alteracdes, tem como
objetivo promover melhorias quanto a forma de producéo, usabilidade e aparéncia
visual das bolsas.
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FLOR DE PINHAO ROXO

Quadro 1: Painel seméantico montado pelas autoras.

AMARELO IPE PRETO PICHE AZUL TERESINA FOLHA SECA
Pantone 123C Pantone Black C Pantone 7690C Pantone 601C
CMYK 0/R7/94/0 CMYK  84/83/73/80 CMYK o7/59/9/0 CMYK 8/5/57/0
RGB RB5/204/0 RGB 0/0/0 RGB 0/102/173 RGB 249/241/143
Web Hex #ffcc00 Web Hex  #000000 Web Hex #0086ad Web Hex #fOf18f

‘ )
VERMELHO VERMELHO HIBISCO PINHAO ROXO S0L DO EQUADOR
Pantone 485C Pantone 7637C Pantone 1818CP Pantone 139CP
CMYK 11/99/99/0 CMYK  34/99/100/8 CMYK  46/99/96/29 CMYK  7/49/100/25
RGB 192/8/18 RGB 148/23/20 RGB 104/29/32 RGB 170/121/17
Web Hex #0c00812 Web Hex #9B81714 Web Hex #881d20 Web Hex #aa7911

IARANJA CAJUINA VERDE CALDO DE
Pantone 1655C CANA

CMYK 0/89/84/0 Pantone 3B7CP
RGB 249/70/R1 CMYK 98/54/100/28
Web Hex  #f94618 RGB 0/84/37

Web Hex #005425

Quadro 2: Cartela de cores, montada pelas autoras, para a colecao Flores de Teresina.
Fonte: Adobe Photoshop

Para a colecéo “Flores de Teresina”, foram desenvolvidos 20 modelos, dividido
em 3 familias. A primeira familia, basica, referente a 20% da colecédo, composta por
4 pecas inspiradas no Pinhdo Roxo. A segunda familia, tendéncia, referente a 60%
composta por 12 pecas e cominspiracao no Hibisco Duplo. Aterceira familia, vanguarda,
corresponde a 20% da colecédo, contendo 4 pecas inspiradas no Ipé Amarelo. Entre
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as alternativas geradas, foi selecionada 01 peca da primeira familia, 09 da segunda e
01 da terceira, para a realizacéo da produgéo, conforme a organizagéo do quadro 3.

o,
LA PECAS PEGAS PERCENTUAL %
DESENHADAS | PRODUZIDAS Mg\gE wel=
Basico / Pinhao Roxo 04 01 20%
Tendéncia / Hibisco Duplo 12 09 60%
Vanguarda / Ipé amarelo 04 01 20%
TOTAL 20 11 100%

Quadro 3: Mix de colegado. Fonte: As autoras.

4. Fase de realizacdo: Realizacdo do projeto estrutural- Desenhos técnicos,
fichas técnicas com informacdes projetuais sobre o produto e forma de producéo,
desenvolvimento de protétipo.

Nesta ultima etapa do processo criativo, ocorre a materializacao da alternativa
escolhida, que é revista, retocada e aperfeicoada (LOBACH, 2001). A partir das
alternativas geradas nas etapas anteriores, escolheu-se 11 modelos de bolsas, a serem
confeccionadas. Foram acrescentados aos desenhos das pecas, as informacoes
técnicas para a montagem dentro das especificacdes corretas e necessarias para uma
producéo em série.

Figura 1. Parte de modelos confeccionados. Fonte: As autoras.
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FICHA TECNICA: Bolsa Cantil Ipé Amarelo

MATERIAL

- Couro Azul

- Linha acetinada laranja

- Tecido interno: nylon tactel
- Couro amarelo (aplicagdes)
- Ziper médio azul

- Cursores dourados

- Argolas douradas

- Regulador dourado

- Mosquetées dourados

- Etiqueta de acrilico média

- Bolso interno em couro azul

OBSERVACOES:

- O design de superficie serd
feito apds o recorte do carpo
da bolsa, antes do fechamento
da mesma.

- Os vivos, da parte superior e MODELAGEM DO CORPO
inferior da bolsa, serdo e
cobertos com couro azul M o

Quadrada base
34 x60cm

Figura 2. Ficha Técnica do Produto. Fonte: As autoras.

Durante os processos criativo e produtivo, nos servimos do ambiente pratico,
na perspectiva de reinventar processos, aproveitar materiais, afirmando o objetivo da
inovacao do produto. A aplicacédo de flores nas superficies séo os residuos solidos
(restos e aparas de couro), para realcar o design da superficie nas bolsas. O percurso
metodoldgico consiste nas etapas propostas por Lobach (2001) com sua metodologia
projetual, além de Baxter (2008), Treptow (2011), com o projeto de colecédo de produto
e Seivewright (2009), na aplicagdo dos fundamentos do design. O percurso consiste
em aplicar todas as informacdes descritas, como o0 momento da criacao, da escolha
das matérias-primas utilizadas, dos critérios na selecao de reaproveitamento dos
residuos solidos, da composi¢cao das cores, da selecdo de formas, da modelagem,
das etapas da produc&o, bem como as dificuldades e as facilidades registradas nos
processos. A matéria prima possui caracteristicas fisicas, quimicas e sensoriais que
lhe conferem potencial expressivo de manuseio, assim como as técnicas de aplicacéo
dos elementos do design, afirma (Freitas 2016, p. 22). Para Vezzoli (2008, p.120), o
design para sustentabilidade, no mercado atual entende-se como o ato de projetar
produtos, servigos e sistemas com um baixo impacto ambiental e uma alta qualidade
social.

Para os colaboradores daempresa Finoton, ainterferéncia do design foiimportante
por trazer um visual inovador as bolsas, diferenciado daquelas que costumam produzir
no cotidiano. Na empresa, a criacao e producao de pecas quase sempre sao copiadas
de outros modelos, causando vicio e rotina no processo de producdo de bolsas.
Contudo, alegam sentir dificuldades na confeccdo das pecas, devido a variedade
de tipos e formas propostas. Mesmo com as dificuldades produtivas, acreditam na
viabilidade da producgao, apés o aperfeicoamento de técnicas, além de perceberem o
sentido de reaproveitamento como atitude benéfica aos impactos ambientais.

Os resultados de um trabalho de design de superficie dependem muito da selecéo
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de materiais, pois é sobre o0 suporte material ou a partir dele que acontece o projeto

sobre superficies. Também apresenta-se como um campo vasto de possiblidades no
gue se refere a sua forma de utilizagdo em produtos de moda, indo desde as diversas

formas de estamparia voltadas ao design téxtil, a técnicas como a decoupage, 0s
bordados manual e industrial, entre outros.
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Figura 3: Bag Pinhia Roxo. Figura 4: Bolza Cantil |pé amarelo.
Fonte: Folografia feita pelas autoras. Fonta: Fotografia feita pelas autoras.

Figura 5: Mini bolsa - Hibisco Dupla. Figura &: Mini Mochila - Hibisco Duplo.
Fonte: Fotografia feita pelas autoras. Fonta: Folografia feita pelas autoras.

Figura 7: Porta Notebook Hibiaco Duplo. Figura &: Bolsa carteiro - Hibisco Duplo.
Fonte: Fotografia feita pelas autoras. Fonte: Fotografia feita pelas autoras.
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4| CONSIDERAGOES FINAIS

Conclui-se nesta produgcéo, uma etapa importante no exercicio da pesquisa, da
reinvencdo de formas e inovagédo do artefato. Uma pratica necesséaria a atividade do
designer, para compor novas diretrizes e conceitos metodoldgicos, baseados nas relacdes
criativas e produtivas, aliadas também ao reuso de materiais e apelo em cuidar as questdes
ambientais. Sao perspectivas possiveis de aplicar tanto no design de superficie, como
em outros projetos de produtos. Os resultados obtidos sao relevantes e tem o propésito
de incentivar a busca pela criacdo de superficies e agregar materiais inovadores, como
forma de aprimorar as praticas criativas no campo do design e contribuir com as questdes
ambientais. Por fim, & importante salientar que o designer de moda representa um papel
significativo nesse novo cenario de complexidade. O designer € 0 agente capaz de viabilizar
os procedimentos criativos para inovar no desenvolvimento de artefatos.
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