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RESUMO: A transformacgéo digital tem
promovido mudancgas significativas nas
formas de interacdo e comunicagdo na
sociedade contemporénea, o que impacta
diretamente a missdo evangelistica
da Igreja. No Brasil, um pais com alta
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conectividade e uso intenso das redes
sociais, compreender os padrdes de
consumo digital é essencial para a
formulacédo de estratégias evangelisticas
relevantes e contextualizadas. Este artigo,
de natureza bibliografica, examina dados-
chave sobre o uso da internet, midias sociais
e plataformas digitais no pais, explorando
as oportunidades e os desafios que surgem
desse ambiente para a proclamacdo do
evangelho. A pesquisa esté organizada em
quatro eixos principais: (1) apresentacao de
dados sobre o consumo digital no Brasil; (2)
analise das oportunidades que a internet
oferece a evangelizagédo; (3) reflexdo sobre
o impacto das redes sociais na sociedade
contemporanea; e (4) discussdo sobre
os desafios da pregacdo do evangelho,
tanto presencial quanto online. O estudo
visa contribuir para uma compreensao
estratégica da missdo cristd no contexto
digital, enfatizando a necessidade de
adaptacéo as transformacoes culturais sem
comprometer a integridade da mensagem
crista.

PALAVRAS-CHAVE: Evangelizacéo digital;
redes sociais; consumo digital; misséo
cristd; comunicacéo religiosa.

Teologia e Religido: Questdes fundamentais e o conhecimento sagrado

Capitulo 11

129



SOCIAL MEDIA AT THE SERVICE OF THE GOSPEL: OPPORTUNITIES AND
CHALLENGES IN PROPAGATING THE CHRISTIAN FAITH

ABSTRACT: Digital transformation has brought significant changes to the ways people
interact and communicate in contemporary society, directly affecting the church’s evangelistic
mission. In Brazil—a country with high levels of internet access and intensive social media
use—understanding digital consumption patterns is essential for developing relevant and
contextualized evangelistic strategies. This bibliographic study analyzes key data on internet
usage, social media, and digital platforms in the country, while also exploring the opportunities
and challenges presented by this digital environment for gospel proclamation. The research
is structured into four main axes: (1) data on digital consumption in Brazil; (2) opportunities
that the internet presents for evangelization; (3) reflection on the impact of social networks
on contemporary society; and (4) discussion of the challenges of preaching the gospel both
in-person and online. The study aims to contribute to a strategic understanding of Christian
mission in the digital context, emphasizing the importance of cultural adaptation without
compromising the integrity of the Christian message.

KEYWORDS: Digital evangelization; social networks; digital consumption; Christian mission;
religious communication.

INTRODUCAO

A transformacdo digital tem revolucionado os modos de interagdo, comunicacdo
e construgéo de sentido na sociedade contemporanea. No Brasil, um pais com elevada
conectividade e uso intensivo das redes sociais, é fundamental compreender os padrbes de
consumo digital para formular estratégias evangelisticas que sejam relevantes e eficazes.
A expanséo da internet e o dinamismo das plataformas digitais criam novas possibilidades
para a pregacao do evangelho, mas também apresentam desafios relacionados a linguagem,
ao engajamento e a formacdo de comunidades de fé nesse ambiente. A Igreja, em sua
missao, é instada a compreender as mudancas dos tempos e a adaptar sua atuacao sem
comprometer a esséncia da mensagem crista.

Nesse cenario, este artigo tem como objetivo analisar, a partir de pesquisa
bibliogréfica, os principais dados sobre o consumo digital no Brasil e refletir sobre como esse
panorama pode orientar acdes evangelisticas mais contextualizadas. Para tanto, o estudo
(mais a maneira de um ensaio ou reflexdo) se organiza em quatro eixos principais: (1) a
apresentacéo de dados sobre o uso da internet, das redes sociais e das plataformas digitais
no pais; (2) a analise das oportunidades que o meio digital oferece para a evangelizacao;
(3) a reflexdo sobre o impacto das redes sociais na sociedade contemporanea; e (4) a
discussdo sobre os desafios da pregacéo do evangelho, tanto presencial quanto online.
Com isso, busca-se contribuir para uma compreensao mais ampla e estratégica da missao
cristd no contexto digital brasileiro.
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DADOS SOBRE CONSUMO DE INTERNET E REDES SOCIAIS

Compreender o consumo digital no Brasil é essencial para definir estratégias
evangelisticas contemporaneas. Em um pais com ampla acessibilidade a internet e
uso intensivo das redes sociais, a Igreja encontra oportunidades Unicas para tornar sua
mensagem mais acessivel, contextualizada e abrangente. Este tOpico apresenta as
informagdes mais atuais sobre o uso da internet, midias sociais e plataformas digitais no
Brasil, estruturando a anélise em trés dominios: cobertura e tendéncias gerais de uso,

comportamento nas midias sociais e estatisticas sobre as plataformas mais relevantes.

Penetracao da internet e habitos de uso no Brasil

No inicio de 2024, o Brasil registrava 187,9 milhdes de usuarios conectados a
internet, o que corresponde a cerca de 86,6% da populacdo (Kemp, 2024). Esse dado
relevante indica um ambiente propicio para atividades que utilizem o espaco virtual como
recurso de comunicag@o e mobilizacdo. Essa tendéncia € confirmada pelo tempo médio
diario de 9 horas e 13 minutos que o cidadao brasileiro permanece na internet (Kemp,
2024). Em 2023, o acesso domiciliar a internet alcangou 92,5% das residéncias, com
um percentual superior em areas urbanas (94,1%) em comparagdo com as areas rurais
(81,0%) (Nery, 2024). Tais indicativos atestam n@o apenas uma maior conectividade, mas
também um aumento da vida informacional e social mediada por dispositivos digitais. A
velocidade da conectividade do pais também impacta esse cenario: redes moveis tém uma
média de 47,09 Mbps, e a internet fixa atinge uma média de 140,46 Mbps, permitindo o
consumo de videos, transmissdes ao vivo e outros contetdos multimidia em alta definicdo
(Kemp, 2024).

Redes sociais: participacao e tempo de uso

Em 2024, o Brasil contava com 144 milhdes de usuarios ativos nas redes sociais,
0 que correspondia a 66,3% da populacao total (Kemp, 2024). Em média, os brasileiros
permanecem 3 horas e 46 minutos diarios nessas plataformas, colocando o pais entre as
populagdes que mais utilizam redes sociais globalmente (Rodrigues, 2024). Além disso, o
numero médio de plataformas utilizadas por pessoa é alto: um usuario brasileiro utiliza, em
média, oito redes diferentes por més (Rodrigues, 2024), indicando a diversidade de canais
e a importancia de uma estratégia multiplataforma. Este comportamento demonstra uma
tendéncia a constante conectividade e a diversidade das interacdes sociais, informacionais
e comerciais. Configura-se, assim, um ambiente de alta densidade comunicativa em
que a mensagem da evangelizagdo pode ser inserida de forma estratégica e relevante,
especialmente se adaptada aos modos e as linguagens mais difundidos.
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Plataformas digitais mais utilizadas e suas caracteristicas

As estatisticas das plataformas digitais revelam quais atraem mais o publico e quais
contetidos sdo mais acessados, informacgéo essencial para definir estratégias eficazes de
comunicacdo. Os dados indicam que o YouTube lidera em nimero de usuérios no Brasil,
com 144 milhGes, seguido pelo Instagram (134,6 milhdes), Facebook (111,3 milhdes) e
TikTok (98,6 milhdes), conforme Kemp (2024).

Cada plataforma possui caracteristicas proprias que afetam os métodos de
recepcao da mensagem. Por exemplo, o TikTok é caracterizado por contetdo interativo e
inovador, com destaque para narrativas curtas, desafios, humor e sons virais. O Instagram
€ conhecido por seus stories, reels e fotos relacionados a moda, comida, estilo de vida
e espiritualidade mais leve. Ja o YouTube possui usuarios que acessam videos curtos e
longos, abordando temas como mdusica, esportes, politica e religido. Quanto ao WhatsApp,
embora néo seja tipicamente definido como uma rede social, € amplamente utilizado para
troca de mensagens de texto, voz e fotos, além de interagbes com marcas e consumo de
conteudo religioso em grupos. Sua portabilidade e presenca imediata o tornam um canal
particularmente relevante para a evangelizacdo personalizada. Outras midias sociais,
como LinkedIn e X (antigo Twitter), apesar de terem uma cobertura mais limitada, possuem
publicos segmentados e alto potencial para agbes estratégicas. O LinkedIn, voltado para
contetdos profissionais, pode ser (til para o desenvolvimento de redes de influéncia
e, consequentemente, para o debate ético-religioso; ja o X se destaca pelos debates
instantaneos sobre temas politicos, culturais e de espiritualidade contemporanea.

OPORTUNIDADES QUE A INTERNET TRAZ PARA A PREGAGAO DO
EVANGELHO

A internet estéd revolucionando profundamente as formas de interagdo social e
cultural, e o &mbito religioso ndo escapa a essas mudancgas. Do ponto de vista cristéo, a
evangelizacédo, que é a principal missao da Igreja, tem encontrado nas plataformas digitais
um terreno propicio para a expanséo, ajuste e renovacdo de suas praticas. Este topico
examina as oportunidades que a internet proporciona para a propagag¢éao do evangelho,
dividindo-se em trés areas: a ampliacdo do alcance e do engajamento, a inovagéo na
linguagem e nos métodos, e a criacdo de novas comunidades e identidades religiosas na
internet.

Ampliacao do alcance e da participacao

Uma das principais vantagens que a internet oferece para a evangelizagéo é
sua capacidade de ampliar seu alcance. Os espacos fisicos das igrejas tradicionais
foram drasticamente transformados pela virtualidade, permitindo que a mensagem crista
atinja pessoas em qualquer regido do planeta. Segundo Costa (2020, p. 159), “a Igreja
vislumbrou a possibilidade da utilizagcdo desse novo campo [o ciberespacgo] para proclamar
o Evangelho”, alcancando segmentos que as abordagens tradicionais ndo conseguiam.
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Com a expansado das redes sociais, surgiu também uma nova modalidade de
envolvimento e participagdo. O fiel, que antes era majoritariamente receptivo, assume
agora um papel ativo na propagacgéo e producgéo de conteudo religioso. Conforme indicado
pelo Papa Joédo Paulo Il (2002), “a internet oferece vastos conhecimentos, mas nédo ensina
valores”, o que exige discernimento tanto do criador quanto do usuario do contetido de fé
na internet. Essa abertura do discurso fomenta o que Sbardelotto intitula “palavra publica”
dos leigos, em que leigos cristdos se tornam agentes ativos da evangelizagéo (apud Costa,
2020, p. 169).

Ademais, o Brasil € um cenario particularmente favoravel para esses movimentos.
Como Silva e Santos (2018, p. 73) sustentam, mais de 120 milhdes de cidaddos conectados

ainternet representam um imenso potencial para a disseminacao da mensagem evangélica.

Inovacéo na linguagem e nos métodos evangelisticos

A evangelizagéo digital vai além da simples adaptacéo de conteldos tradicionais
para plataformas digitais; ela exige uma reinterpretacéo da linguagem e da estratégia. A
internet demanda formatos mais interativos, visuais e dindmicos. Machado e Conde (2024,
p. 90) ressaltam, quanto a “mensagem da salvacao”, ndo parecer possivel transmiti-la com
fidelidade “nos poucos minutos oferecidos pelas redes sociais”, enfatizando a necessidade
de ajustar a forma de comunicacéo sem comprometer o contetido teolégico.

Nesse sentido, a presenca de igrejas em plataformas como o Instagram tem se
mostrado promissora para o fortalecimento dos vinculos comunitarios e a ampliagéo do
alcance da mensagem crista. Vogel (2023) analisou o perfil de trés igrejas que utilizam
estratégias visuais bem planejadas, como reels, stories, imagens de cultos e publicacbes
teméticas, para promover comunhdo, incentivar a participacdo e transmitir valores
espirituais. Esses recursos tornam o evangelho mais acessivel e permitem que a mensagem
seja compartilhada em diferentes horérios, lugares e formatos, alcangando n&o apenas os
membros, mas também pessoas externas a comunidade.

Outra transformacéo relevante destacada por Costa (2020, p. 168) € a “bricolagem
religiosa”, compreendida como a possibilidade de os fiéis realizarem praticas e rituais
de fé em ambientes digitais, de forma autdnoma e no momento que considerarem mais
apropriado, sem a mediagéo presencial de lideres religiosos. Essa desintermediacao, tipica
do ciberespaco e favorecida pela cibercultura, permite que a experiéncia religiosa seja
personalizada, conforme as preferéncias individuais. No entanto, como observa o autor,
essa autonomia pode resultar na multiplicacdo de novas discursividades, com cristdos
assumindo publicamente o papel de produtores de conteudo religioso. Tal fenémeno,
embora amplie o alcance da mensagem, também pode comprometer o controle institucional
da Igreja sobre o processo de evangelizacdo, enfraquecendo vinculos comunitarios e
deslocando a experiéncia da fé para uma l6gica de consumo digital.
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Formacéao de novas comunidades e identidades religiosas digitais

O ambiente cibernético ndo apenas amplia o alcance da evangelizagdo, como
também déa origem a novas formas de vivéncia comunitaria da fé. Os vinculos tradicionais,
antes fundamentados na presencga fisica nos templos, séo substituidos por conexdes
mediadas por dispositivos digitais, dando lugar as chamadas “Comunidades Eclesiais
Digitais (CEDs)”, nas quais o sentimento de pertencimento se expressa por meio da
interacéo virtual e do engajamento online (Costa, 2020, p. 168).

Nesse novo contexto, os conceitos de ritualidade, identidade e autoridade religiosa
sofrem alteracdes. Celebragdes religiosas, oragbes e aconselhamentos ocorrem de forma
virtual, com variados graus de mediacéo institucional. Embora a ampliagdo da autonomia
do fiel possa aprimorar a experiéncia religiosa, ela também coloca em xeque o controle
doutrinario exercido pelas liderancas.

As igrejas que compreendem esse novo cenario e investem em estruturas digitais
— como ministérios de comunicacgao, influenciadores cristaos, podcasts e aplicativos —
destacam-se por sua habilidade de interagir com a cultura cibernética de forma relevante
e inovadora (Vogel, 2023; Silva; Santos, 2018). Diante desse cenario, torna-se essencial
que as estratégias evangelisticas sejam repensadas e adaptadas a l6gica e as dindmicas
proprias do meio digital, a fim de manter a relevancia e a eficacia da misséao crista.

O IMPACTO DAS REDES SOCIAIS NA SOCIEDADE

A chegada das redes sociais promoveu uma transformacdo significativa na
comunicagao contemporanea. Como sugere Castells (2006), vivemos em uma “sociedade
em rede”, em que as tecnologias da informacao alteram todas as areas da vida humana.
O desenvolvimento e o crescimento da conectividade em rede provocaram alteragdes nos
processos de criagdo, produgdo, cultura e experiéncia, e as redes sociais passaram a
ocupar um lugar central na vida das pessoas e na constru¢éo simbdlica da sociedade.

Ao se inserirem nas dindmicas do cotidiano, as redes sociais digitais passaram a
influenciar o comportamento e a forma como os individuos percebem e se relacionam com
a realidade, gerando impactos na vida social e no processo educativo (Pereira; Carvalho,
2023). N&o se trata apenas do uso de novas ferramentas de comunicacdo, mas da criagcéo
de ambientes digitais que organizam o modo de convivéncia e representacéo. A sociedade
em rede, estruturada pela légica da informagéao e pela interconexao digital, transforma
profundamente os padrées de comportamento, as formas de comunicacao e a organizagao
cultural na era da informagéo (Castells, 2006). O espaco virtual ndo apenas reflete a cultura,
mas a transforma continuamente, influenciando desde a esfera politica até os aspectos
mais intimos da consciéncia individual.

O impacto das redes sociais vai além das mudancas na comunicacgdo, atingindo
diretamente a maneira como as pessoas constroem sua identidade e lidam com a

propria salde emocional. Nas redes sociais, onde a exposicdo da imagem e a busca por

Teologia e Religido: Questdes fundamentais e o conhecimento sagrado Capitulo 11

134



reconhecimento séo rotinas, os usuarios podem desenvolver percepcoes distorcidas de si
mesmos e dos outros, aceitando como verdade enganos sobre a realidade.

Souza e Moraes (2021) destacam que 0 uso excessivo das redes sociais pode
provocar alteragdes no comportamento, afetando o bem-estar emocional dos usuarios.
Entre os impactos observados estdo sentimentos de ansiedade, solidéao, baixa autoestima
e comparacao constante com padrdes irreais de felicidade e sucesso frequentemente
expostos nessas plataformas. Os autores também alertam que essa dindmica pode
comprometer a saude mental, especialmente entre os mais jovens, cuja identidade ainda
esta em formacéo e é mais suscetivel a influéncia de discursos hegemdnicos propagados
no ambiente digital.

Essa busca constante por validacao intensifica o ciclo de comparacéo, afetando a
autoestima e acentuando sentimentos. Adinamica das redes digitais estimula uma constante
exposicédo de si, em que a visibilidade se torna critério de valor e reconhecimento. Nesse
contexto, o sujeito € levado a moldar sua identidade conforme os padrbes e expectativas
do ambiente virtual, o que intensifica processos de comparagéo e impacta diretamente a
autoestima. A experiéncia de estar conectado passa a ser marcada por uma performance
continua do eu, na qual a construgdo da imagem publica muitas vezes se sobrepde a
vivéncia auténtica e cotidiana (Lemos, 2023).

Como se tem observado, o uso intenso das redes sociais impacta de maneira
significativa os processos de construcdo identitaria, sobretudo entre os mais jovens. As
plataformas digitais ndo apenas oferecem espacgo para expressao, mas também impdem
padrées de comportamento e modos de ser que influenciam as escolhas individuais.
Ao navegar por diferentes contextos e interacdes, os usuarios tendem a ajustar sua
apresentacéo pessoal conforme o ambiente e o publico, o que pode gerar um distanciamento
entre a identidade percebida e a vivida. Com o tempo, essa fragmentagédo pode produzir
desgaste emocional e sensacdo de inautenticidade, especialmente quando a validacéo
externa se torna critério central de valor pessoal.

DESAFIOS PARA A PREGACAO DO EVANGELHO - PRESENCIAL E ONLINE

A misséo de anunciar o evangelho permanece um chamado urgente e essencial para
a Igreja em todas as épocas. Contudo, o contexto atual apresenta novas configuragdes
sociais, espirituais e culturais que exigem atencdo cuidadosa por parte daqueles que
desejam cumprir esse mandato com fidelidade e relevancia. Nesse cenario de constante
transformacéo, refletir sobre os desafios que envolvem a proclamacdo da fé, tanto
presencialmente quanto no ambiente digital, torna-se fundamental para uma atuacéo

missionaria eficaz e contextualizada.
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Os desafios espirituais

Ao escrever sua segunda carta aos corintios, o apostolo Paulo faz uma solene
declaragéo acerca da misséao confiada aos que estdao em Cristo. Ele afirma que Deus “nos
reconciliou consigo mesmo por meio de Cristo e nos deu o ministério da reconciliagao™
(2Co 5:18), e que “somos embaixadores em nome de Cristo, como se Deus exortasse por
nosso intermédio” (2Co 5:20). Por meio dessa incumbéncia, os servos de Deus rogam, em
nome de Cristo, que as pessoas se reconciliem com Deus.

Contudo, essa obra é realizada em um ambiente espiritual hostil. “A nossa luta nao
€ contra sangue e carne, e sim contra os principados e potestades, contra os dominadores
deste mundo tenebroso, contra as forgas espirituais do mal” (Ef 6:12). O campo de batalha
do grande conflito entre o bem e o mal € o coragéo e a mente de cada pessoa, sendo ali
que se decide o destino eterno.

Paulo afirma que “o deus deste século cegou o entendimento dos incrédulos,
para que Ihes nao resplandeca a luz do evangelho da gléria de Cristo, o qual é a imagem
de Deus” (2Co 4:4). Essa cegueira espiritual impede muitos de perceberem a verdade
salvadora. Jesus, por Sua vez, ilustrou essa realidade ao contar a parabola do semeador,
na qual diferentes tipos de solo representam os diversos modos como o cora¢cdo humano
recebe a Palavra de Deus (Mt 13:1-9). A frutificacdo depende da receptividade do ouvinte,
pois “o que foi semeado em boa terra é o que ouve a palavra e a compreende; este frutifica
e produz a cem, a sessenta e a trinta por um” (Mt 13:23).

Qualquer desafio que a Igreja enfrente, seja no presencial ou no online, decorre
essencialmente da luta espiritual que cerca cada homem e mulher. Ignorar a verdade de
que o “homem caido é legitimo cativo de Satanas” (White, 2000, p. 341) significa posicionar-
se para o fracasso em ndo conseguir éxito no trabalho outorgado por Cristo ao Seu povo.
O ser humano, por si mesmo, jamais fara opcéo pela verdade redentora de Deus, muito
menos se reconhecera como necessitado dela. E este um dos principais motivos — se
ndo o principal — que leva muitas pessoas a preferirem os prazeres e entretenimentos
seculares, incluindo os facilmente acessiveis no ambiente virtual, em detrimento do que é
espiritual e eterno.

Os desafios geracionais

Cada geragéao possui particularidades que a diferenciam das demais, o0 que gera um
ponto sensivel: o conflito geracional. Os contextos, preocupagdes, motivagdes e aspiracoes
de uma geracéo colidem ou divergem dos das outras. A Igreja é talvez o ambiente em que
os desafios geracionais sdo mais evidentes. Questées como “qual louvor e ritmo agradardo
a congregacao nos servicos de céantico?” ou “qual a abordagem mais adequada para a

' A verséo biblica utilizada neste artigo € a Aimeida Revista e Atualizada, 2* edi¢éo, publicada pela Sociedade Biblica
do Brasil.
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oratéria?” revelam como as diferentes geragdes representam desafios para a misséo cristg,
especialmente no que tange a contextualizagdo no mundo, incluindo o virtual.

As geragdes nascidas entre o final do século XIX e meados do século XX foram
profundamente influenciadas por eventos histéricos marcantes. A geragdo que cresceu
durante a Primeira Guerra Mundial e a Grande Depressao desenvolveu valores como
resiliéncia, disciplina e valorizagdo do trabalho. Ja aqueles que viveram o periodo da
Segunda Guerra Mundial e o inicio da reconstrucdo global formaram uma geracédo
conhecida por seu forte senso de dever civico e estabilidade. Esse contexto deu origem,
na segunda metade do século XX, a geragéo conhecida como Baby Boomers, marcada por
um crescimento populacional expressivo, maior acesso a educagao e pelo surgimento de
movimentos sociais e culturais que transformaram a sociedade ocidental.

O contraste entre o contexto histérico das geragdes passadas, que interagiam com
um mundo menos tecnolégico e revolucionario, e as geragdes X, Y, Z e Alpha — as mais
recentes, nascidas em um ambiente de rapidas mudangas — revela formas de pensar e
enxergar o mundo, suas ofertas e problemas completamente distintas. Conforme Kurlberg
(2023) observa, para as geragdes mais novas, “ndo héa interrupcéo ou descontinuidade
entre a comunicagao online e offline”.

Decorre dessa conclusdo de Kurlberg que as geragbes recentes ndo percebem
diferenca entre comunidades. Para elas, reunir-se virtualmente ou presencialmente nao
tem a menor distincdo, e uma modalidade ndo tem mais valor que a outra — o que é
frequentemente inaceitavel para geragdes anteriores. Essa implicagdo levanta uma séria
questdo para a Igreja: se essa percepc¢ao for valida, ela precisa se inserir nos espacos
onde os mais jovens se encontram para compartilhar ali também a mensagem crista
da salvagéo pela fé em Jesus. Questiona-se, entdo, se isso ndo seria uma extenséo da
Grande Comisséo do Messias de ir a todo o mundo e fazer discipulos de todas as nacoes,
inclusive as digitais.

O desafio da proclamacéao do evangelho

A diversidade mundial € uma tematica extremamente sensivel & missiologia crista.
Embora néo seja uma novidade, essa diversidade impacta imensamente a forma como o
evangelho deve ser proclamado e, principalmente, como sera recebido por aqueles que
sdo alvo da evangelizacé@o. A Igreja Crista reconhece a proclamacdo do evangelho de
Cristo a todo o0 mundo como a principal razdo de sua existéncia (Mt 28:19,20; Ap 10:11;
14:6). A missao evangélica & fundamental para que as pessoas se reconectem com Seu
Criador, por meio do conhecimento e da fé em Jesus, e para que o fim de todas as coisas,
na parusia, se realize (Mt 24:14).

Contudo, a missao vai além de simplesmente proferir palavras ou entregar um

panfleto. Ela precisa ser pensada, estruturada, treinada e bem direcionada. Nesse sentido,
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e focando na perspectiva missionaria digital, Henry, Pak e Parker (2025) destacam a

necessidade de contextualizagdo da Igreja no cumprimento de sua tarefa eclesioldgica,

afirmando:
Compreender Deus como o inovador supremo, criativo, eterno e proto-
evangelista confere credibilidade a nossa postura em relagdo ao
desenvolvimento e ado¢cao de abordagens evangelisticas inovadoras na era
digital [...]. Inspirando-se nas comissdes de Jesus, os cristdos abragcaram a
inovacéao e a criatividade, proclamando corajosamente as boas-novas desde
Jerusalém até a Judeia, passando por Samaria e chegando aos confins
da terra (Atos 1:8). Por meio de abordagens diversas, eles continuam a se

envolver com o mundo, trazendo esperanca, reconciliacdo e a mensagem de
salvacéo para todos.

A adaptacgéao cristd, por mais desafiadora que se mostre, € um meio de cumprir o
mandato evangélico de Jesus Cristo. Ndo apenas a auséncia de proclamagéo oral fara
com que muitos padegcam, mas também a caréncia de criatividade e inovagao cristas, que
podem limitar o conhecimento das “tribos” virtuais sobre a pessoa e a obra redentora do
Deus encarnado. Contudo, por outro lado, a Igreja, embora ndo deva negligenciar a grande
“eclésia” online, também deve trabalhar, discipular e evangelizar aqueles que ainda se
encontram fora das redes sociais, mas que desejam se socializar e conectar com Cristo e
com as pessoas, assim como 0s imersos no mundo digital. Apenas com uma mentalidade
crista, espiritual, biblica, sensivel e inovadora é que o povo de Deus conseguira cumprir sua
obra designada. Como afirma White (1997, p. 178): “Todos quantos estejam relacionados
com a obra [de evangelismo] devem manter ideias novas; [...] e com tato e previsdo fazei
todo o possivel para interessar [as pessoas pelo evangelho]”.

A dificuldade de equilibrio em meio as polarizacées

Além das dificuldades ja abordadas, a Igreja enfrenta a complexidade de exercer sua
missdo em uma era de extremos. Na internet, as polarizagdes sdo constantes e envolvem
0s mais diversos assuntos, muitos dos quais sdo temas sensiveis e caros a populagéao,
como politica, sexualidade e religido. Talvez a maior necessidade do evangelista no século
XXI seja apropriar-se do conselho que orienta: “O Senhor deseja que aprendais a usar a
rede do evangelho. Muitos necessitam aprender essa arte” (White, 1997, p. 174). Ao se
referir a “muitos”, White demonstra que ndo sao poucos 0s que ndo obtém sucesso em
sua campanha evangelistica pela falta de sabedoria e inteligéncia na utilizacdo da “rede
do evangelho”.

Mesmo diante dos desafios impostos pela polarizacéo e pelas distor¢cdes doutrinérias
presentes no ambiente digital, os cristdos sdo chamados a manter-se firmes em sua
identidade em Cristo. Em vez de absorver discursos mundanos e fragmentarios, devem
voltar-se as Escrituras, testemunhando com graca e verdade. Sua misséo envolve conduzir
outros a vivéncia do evangelho e ao acolhimento da comunhao na comunidade da fé, que
€ chamada a ser sinal do Reino de Deus em meio a uma cultura em disputa (Machado;
Conde, 2024).
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CONSIDERAGCOES FINAIS

A presente andlise evidenciou que a transformacéo digital, ao reconfigurar os modos
de comunicagéo e interagéo na sociedade brasileira, impde a Igreja o imperativo de repensar
suas estratégias evangelisticas. Diante de um cenério marcado pela ampla conectividade
e pela centralidade das redes sociais, torna-se imprescindivel compreender os padrdes de
consumo digital para que a missao crista possa ser realizada com relevancia, eficacia e
fidelidade a mensagem do evangelho.

A internet e as plataformas digitais oferecem ndo apenas meios alternativos de
alcance e engajamento, mas também ambientes nos quais novas formas de comunidade,
linguagem e identidade religiosa podem ser construidas. Ao mesmo tempo, essas
possibilidades trazem consigo desafios significativos, exigindo da Igreja discernimento
cultural, sensibilidade pastoral e criatividade teoldgica para dialogar com as demandas do
tempo presente.

Conclui-se que a evangelizacdo no ambiente digital ndo deve ser percebida apenas
como uma adaptacgéo técnica, mas como uma dimenséao integral da missédo contemporanea,
que requer preparo, intencionalidade e reflexdo critica. Ao reconhecer as oportunidades e
limitacdes do meio digital, a Igreja € chamada a atuar de forma estratégica e contextualizada,
promovendo o testemunho cristdo em meio as complexidades da cultura digital sem perder
de vista a centralidade do evangelho.
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